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摘      要  ：  �为推动漆画艺术传承创新，文章在阐述了漆画艺术融入产品设计后形成的综合价值后，从技艺传承、文化理解、市场

发展三个角度，分析了漆画艺术在产品设计中传承面临的问题，以及影响漆画艺术在产品设计中创新的因素，最后从

四个角度提出适合产品设计实际需求的传承与创新路径，希望在丰富该领域研究成果的同时，为传统工艺融入现代产

品设计提供些许参考。
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Abstract  :  � To promote the inheritance and innovation of lacquer painting art, this paper elaborates on the 

comprehensive value generated by integrating lacquer painting art into product design. From three 

dimensions including skill inheritance, cultural understanding and market development, it analyzes the 

existing problems of inheriting lacquer painting art in product design as well as the factors affecting 

its innovation. Finally, inheritance and innovation paths adapted to the practical demands of product 

design are put forward from four perspectives. It aims to enrich research achievements in this field and 

provide references for the integration of traditional crafts into modern product design.
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引言

近年来，传统漆画艺术在现代生活中的应用范围较为有限，年轻群体对漆画技艺的了解不足，传统技艺传承难度较大。产品设计与

日常生活系相关，可以为漆画艺术创造出新的使用场景、提供更广阔的传播空间，而将漆画艺术融入产品设计后，产品可以呈现传统文

化内容，漆画技艺也能获得新的发展机会。为此，从产品设计角度分析漆画艺术传承与创新面临的问题，并提出具体的传承创新路径，

具有较高的研究价值。

一、漆画艺术与产品设计融合的价值体现

（一）文化价值

在产品设计时将漆画内容与日常用品结合，可以让消费者长

期接触传统艺术，若消费者对图案纹样有较强的好感度，便有可

能自行了解漆画艺术，进而实现传统文化的传承传播 [1]。同时，

不同地区的漆画艺术具有不同的造型风格、不同的文化来源，产

品设计也可扩大这些地域艺术的传播范围。设计师在掌握地域文

化背景后，将适合的漆画内容安排到产品表面，可以让消费者接

触更多地方艺术，也能帮助消费者认识本土文化的价值。相关产

品进入市场后，地域文化之间会增加交流机会，消费者也会在使

用和购买过程中形成更清晰的文化认识。

（二）经济价值

漆画的材料质感和装饰效果均可以有效提升产品的视觉特

点。一方面，在产品设计过程中加入漆画相关内容后，产品的外

观较为鲜明，所呈现出的文化气质也与普通商品不同，消费者的

购买欲望会得到一定程度的改善 [2]。例如带有漆画装饰的礼品通

常具有更明确的文化属性，产品售价和市场吸引力也会随之提

高；另一方面，由于消费者的生活需求不断变化，因此越来越多

的消费者会更青睐个性鲜明的产品，若设计团队根据不同产品的

使用场景安排漆画内容，调整漆画的表现范围，便可以拓展产品

类型，形成个性化的产品标签，消费者的购买意愿更强烈，市场

空间也更广阔，相关企业也可以借此形成新的销售渠道和收入

来源。

（三）审美价值

漆画具有细腻的表面质感和丰富的色彩变化，产品设计使用

漆画元素后，可以改善产品的视觉效果。消费者在接触产品时，

既能感受到产品的使用功能，也能观察到漆面带来的光泽和层次
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变化。漆画艺术进入日常用品后，产品的外观表达更加丰富，消

费者也能获得不同于普通工业产品的审美感受。

漆画使用的装饰方法较为丰富，能够为产品设计提供新的表

达方式。设计师可以根据产品的外形安排图案范围，也可以按照

使用位置调整漆面的色彩和质感，使装饰内容与产品功能保持联

系。若产品表面的漆画图案与产品造型相协调，产品的视觉效果

也会更完整。

二、漆画艺术在产品设计中传承面临的问题

（一）技艺传承困境

漆画制作需要完成多项工艺操作，学习者必须经过较长时间

的练习，才能熟悉材料特点和制作要求，初学者很难在短时间内

形成稳定的制作能力，也正因为较长的学习周期，导致大量学习

者的学习意愿较低，愿意长期从事漆画制作的人数也较少。

与此同时，传统漆画技艺的传授方式主要为师徒传承，师傅

按照个人经验指导学徒，学徒长期跟随师父，在看中学，积累足

够经验后方可真正上手，虽然可以保留部分细节经验，但也导致

漆画技艺的传播范围狭窄 [3]。与之相比，现代年轻人的生活节奏

较快，职业选择丰富，而学习周期较长的漆画技艺难以在短期内

取得收益，因此年轻人的参与意愿相对有限，传统技艺也面临后

继力量不足的问题。

（二）文化理解偏差

部分设计师对漆画艺术的历史来源和文化含义的了解不足，

设计时过度在意表面图案和色彩效果，导致漆画内容与产品功能

无法形成联系。且部分产品虽然使用了漆画图案，却无法清楚表

达相关文化信息，消费者也很难理解设计内容背后的意义。

而在漆画产品进入不同的文化环境后，消费者所处的社会语

境，以及消费者的审美水平也会影响消费者对于产品的认知，若

消费者对漆画艺术知识了解较少，在购买产品时就会更倾向于选

择自己熟悉的产品风格，自然无法认识到漆画产品的艺术价值，

也难以建立起产品的市场认知。

（三）市场需求矛盾

一方面，近年来消费者对漆画产品的需求逐步向个性化方向

发展，但目前部分产品的外形和装饰方式较为接近，市场上容易

出现相似设计，难以回应不同消费群体的使用习惯和审美需求。

另一方面，高品质漆画产品需要投入较多制作时间，原材料

和人工成本也会影响最终售价，导致产品价格较高，普通消费者

无力购买产品，漆画产品的市场范围也会随之缩小。加之部分产

品在销售过程中缺少稳定的推广渠道，消费者难以接触产品信

息，也很难了解漆画工艺和产品价值，自然难以形成购买意愿。

三、影响漆画艺术在产品设计中创新的因素

（一）技术因素

传统漆画制作技术与现代产品制造技术的融合存在困难。传

统漆画制作多依靠手工技艺，注重细腻的质感和独特的工艺表

现，而现代产品制造技术强调规模化、标准化生产。两者在工

艺、流程和设备等方面差异较大，实现有效融合并非易事。

新材料、新工艺的应用不足，限制了漆画艺术在产品设计中

的创新表现。随着科技的发展，各种新型材料和工艺不断涌现，

但在漆画艺术产品设计中，这些新元素的应用还比较有限 [4]。同

时，缺乏对数字化设计技术在漆画艺术产品设计中应用的研究。

数字化设计技术能够为漆画艺术带来更多的创意和可能性，但目

前相关的研究和实践还不够深入。

（二）观念因素

部分设计师受传统观念束缚，缺乏创新意识和勇气。长期以

来，漆画艺术形成了一套相对固定的创作模式和审美标准，一些

设计师习惯于遵循传统，不敢突破和创新。这种保守的观念阻碍

了漆画艺术在产品设计中的创新发展。

消费者对漆画艺术产品的创新形式接受度较低，影响了设计

师的创新积极性。消费者往往对熟悉的漆画艺术形式更为认可，

对于一些创新的设计和表现手法接受度不高。这使得设计师在进

行创新设计时有所顾虑，担心产品无法被市场接受。行业内对漆

画艺术创新设计的评价标准不够完善，不利于创新氛围的营造。

（三）人才因素

既懂漆画艺术又懂产品设计的复合型人才短缺。漆画艺术和

产品设计是两个不同的领域，需要具备不同的专业知识和技能。

目前，市场上这类复合型人才相对较少，导致漆画艺术在产品设

计中的创新受到限制。

高校相关专业的人才培养模式与市场需求脱节，培养出的人

才实践能力不足。高校在人才培养过程中，往往更注重理论知识

的传授，而忽视了实践能力的培养。这使得毕业生在进入市场

后，难以迅速适应实际工作的需求。缺乏对漆画艺术创新人才的

激励机制，导致人才流失。由于缺乏有效的激励措施，一些有创

新能力的人才可能会选择其他更有发展前景的行业，从而造成漆

画艺术创新人才的流失。

四、产品设计视角下漆画艺术传承与创新的路径策略

（一）技艺传承策略

其一，地方可建立师徒传承与学校教育相衔接的培养机制。

其中，学校可以按照漆画制作流程先设置基础课程，让学生有机

会提前接触到漆画的材料性质，以及基本的漆画操作，在掌握基

本知识之后再进入具体技法训练。而在学生已经能独立完成简单

的漆画后，学校便可邀请漆画艺人来为学生提供进阶指导，带领

学生进入工作室完成真实作品，学生也有机会根据个人兴趣选择

专项技法，跟随艺人持续训练。在整个教学结构当中，学校教师

负责讲解理论知识和设计方法，艺人负责纠正操作动作、处理制

作细节，双方按照阶段成果安排后续训练，协同完成人才教育。

其二，规范现有漆画技艺档案管理制度。在此方面，记录人

员需要先确定拍摄对象，再按照制作顺序保存影像资料，若采用

文字档案，则需要在文字内说明材料来源，不同工具的用法，以

及不同工艺的操作条件，若作品已经完成，则记录人员还要保存
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作品尺寸，作品内纹样的来源，乃至于制作时间。为便于整理档

案，档案管理人员可以按照艺人和技法对档案进行分类，统一文

件名称、统一编号，研究人员查阅资料时便可按照编号找到对应

内容，学习者也能按照完整流程开展训练。

其三，建立分层漆画培训计划。具体来说，组织方可以将培

训分为初级、中级、高级三个层级，其中初学者所参加的课程均

为短期基础课程，待初学者熟悉材料特点，掌握基本手法后，便

可以参与连续培训，由培训教师按照学习进度安排作业，并在每

次指导中指出具体操作问题；中级学习者可以参加临摹训练，按

照传统作品完成局部纹样，再根据教师意见修改细节；待中级学

习者通过考核，成为高级学习者后，便有机会参与创作训练，在

限定主题下完成完整作品。培训结束后，组织者需要保存学员作

品和指导记录，并安排学员参加交流展示。

（二）设计创新策略

一方面，打通漆画艺术与产品设计的联系，即先确定产品用

途，再选择适合的漆画表现方式。在此方面，设计师需要先行观

察产品的使用位置和接触方式，按照产品尺寸安排纹样范围，若

区域经常接触手部，则对表面的起伏做出一定要求，若为观赏区

域，则可以增加漆层的变化 [5]。在确定产品需求后，交由漆画艺

人提出工艺方案，产品设计师负责处理平衡和使用的关系，双方

在设计初期共同完成草图讨论，在确定草图后，由设计团队制作

小样，检查漆面与产品形态的配合情况。一旦小样操作不便或纹

样失衡，则设计师需要调整造型，再由艺人负责重新处理。

另一方面，设计师可以将现代加工技术引入到漆画产品的制

作流程内。设计师可以先用数字软件绘制纹样，按照产品的尺寸

来调整图案比例和图案位置，若重复使用纹样，则可将纹样录入

到软件内，以便于后续设计产品。在选择加工方式时，也要根据

产品特点，从激光雕刻、三维打印或其他现代加工方式中选择合

适的技术。加工完成后，漆画艺人再进行髹涂修整，来赋予产品

一定的手工质感。

此外，若产品需要采用新材料，则需要设计团队先开展材料

测试，再决定产品方案。在材料测试时，测试人员需要观察材料

与漆层的附着情况，以及材料在温度变化下的表面状态，若小样

测试合格，设计师便可以按照产品尺寸制作局部样件，并对样件

进行下一步检查。通过以上检查后，漆画艺人便可以按照材料表

面的吸附特点，来调整底漆厚度和打磨方式，最后交由设计师再

根据处理结果修改产品形态。正式制作前，团队应当完成样件评

审，并把材料规格和加工要求记录在设计文件中。

（三）市场推广策略

建立漆画艺术产品品牌之前，品牌方需要先确定产品的定

位，再统一品牌表达方式。为此，品牌团队需要根据产品类型来

确定主要消费群体、设计产品系列，同时选择的产品名称要具有

说明使用属性的作用，包装也要清晰、简洁，亦可为每件产品包

装内加入制作说明，来介绍漆画工艺和产品的使用方法。除此之

外，为了保证产品质量，品牌方也要建立质量检查标准，以营造

出良好的、消费者青睐的品牌口碑。

其次，品牌方也要进一步拓展漆画艺术产品的销售渠道，同

时按照渠道特点安排不同的展示内容。其中，电商平台可以用图

文或视频来展示产品尺寸，产品的使用场景，以及其他的细节形

态；线下展览则优先展示完整样品，让消费者可以直观地感受到

产品的材质，销售人员负责在现场为消费者介绍制作流程，同时

根据消费者的使用需求推荐产品。

最后，开展文化营销活动，按照消费者的认知程度安排活动

内容。其中，基础活动可以设置漆画作品展示，并配合简短的工

艺说明，让消费者先熟悉产品来源；体验活动方面，品牌方可以

允许体验者尝试参与髹涂，按照现场人员指导完成局部纹样后，

便可以免费带走作品；此外，品牌方也可以开展讲座活动，即在

活动前宣传本次活动所展示的作品，在活动中由讲解人员为参与

活动的人员讲解作品的纹样来源，以及作品的制作过程。

五、结束语

产品设计视角下漆画艺术的传承与创新，是传统文化与现代

设计理念碰撞的结晶。尽管在传承中存在技艺延续难题、文化理

解偏差，创新中受技术、观念、人才等因素制约，但通过构建技

艺传承体系、开展设计创新、拓展市场推广，漆画艺术有望在产

品设计领域重焕生机。这不仅能让漆画艺术在现代社会找到新的

载体，也能使产品设计因传统文化的注入而更具魅力，推动文化

与经济的协同发展。
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