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一、乡村振兴视域下“农产品 + 直播”营销的现实

意义

（一）助力乡村产业结构调整与升级

产业兴旺是乡村振兴的重点，长期以来，我国乡村产业结构

不优，第一产业比重高，农业增加值和农民收入水平偏低，发展
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摘      要  ： � 乡村振兴战略的实施为“农产品 + 直播”营销模式提供了广阔舞台，该模式有助于调整优化乡村产业结构。拓宽农产

品销售渠道，提升农产品附加值，促进农民增收与人才培育，对推动乡村全面振兴具有重要意义。当前“农产品 + 直

播”营销仍存在诸多不足，亟需从打造农产品 IP、构建营销新范式、培育直播人才、完善物流体系、推动产业融合发

展等方面入手，优化营销策略，为乡村振兴注入新的动力，文章在剖析“农产品 + 直播”营销现实意义的基础上，以

问题为导向，提出相关推进策略，以供借鉴。
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Abstract  :  � The implementation of the rural revitalization strategy has created broad opportunities for the 

"agricultural products + live streaming" marketing model, which helps adjust and optimize rural 

industr ial structures. I t  expands sales channels for agricultural products, raises their added 

value, increases farmers' income and fosters local talents, thus playing a vital role in advancing 

comprehensive rural revitalization. At present, the live streaming marketing of agricultural products still 

faces various deficiencies. It is urgent to optimize marketing strategies by building agricultural product 

IPs, establishing innovative marketing paradigms, cultivating live streaming practitioners, improving 

logistics systems and advancing integrated industrial development, so as to inject new momentum 

into rural revitalization. On the basis of analyzing the practical significance of "agricultural products + 

live streaming" marketing, this paper adopts a problem-oriented approach and puts forward relevant 

promotion strategies for reference.
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“农产品 + 直播”营销，可以有效整合农业生产、加工、流通等环

节，延伸产业链条，提升农业产出率和综合效益，通过直播让消

费者直观了解农产品信息，农户也能更精准把握市场需求，从而

优化种植结构，发展生态农业、品牌农业。直播营销还能带动农

产品深加工、休闲农业、乡村旅游、农村电商等新业态新模式发

展，促进三产融合，推动乡村产业全面升级，为农民就业增收拓

引言

农业农村现代化是全面建设社会主义现代化国家的重要内容，党的二十大报告提出，全面推进乡村振兴，加快建设农业强国。扎实

推动乡村产业、人才、文化、生态和组织振兴，在数字经济时代，农产品营销亟需创新突破，直播作为新兴营销方式，为农产品销售带

来新的增长点，“农产品 + 直播”营销模式应运而生，为破解“谁来种地、谁来买单”难题提供了新思路。
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宽渠道。“农产品 + 直播”是乡村产业振兴的重要抓手，有利于

提升农业竞争力和可持续发展能力。博斯腾湖拥有广阔的芦苇湿

地，芦苇生长茂盛，是中国四大芦苇集中产区之一。芦苇作为巴

州博湖的特色资源，不仅具有极高的生态价值，还具有显著的经

济价值。通过直播营销可以带动芦苇制品（如芦苇画、芦苇工艺

品等）、芦根饮品等养生茶的生产与销售，促进当地产业结构优

化升级 [1]。

（二）拓宽农产品销售渠道，破解“卖难”问题

小农户“卖难”问题一直困扰农村经济发展，既有农产品自

身标准化、品牌化程度不高等主观因素，也有销售渠道不畅、物

流成本高等客观制约，发展“农产品 + 直播”营销，能有效破

解这一瓶颈，借助直播平台，农产品可直达消费者，减少中间流

通环节。降低物流、人工等成本，主播们熟悉互联网语言，通过

直播间讲解产品特色、在线答疑，拉近与消费者距离。提升粉丝

黏性和复购率，直播数据实时反馈，大数据分析也让产销、供需

更加精准对接，在家门口就能把生意做到全国，既节约了交易成

本，又打开了销路，为农民增收提供新通道。巴州博湖的芦苇制

品通过直播平台，可以迅速扩大市场知名度，吸引更多消费者关

注与购买，破解销售难题。

（三）促进农民增收与农村电商人才培育

发展“农产品 + 直播”，让农民搭上互联网快车，为增收拓

宽渠道。以巴州博湖为例，当地可充分挖掘芦苇经济特色，将资

源禀赋转化为直播优势。例如，围绕芦苇工艺品、生态文化等主

题开设定制化培训课程，培养既能讲述芦苇故事、又精通电商运

营的本土带货人才。通过“以培促产、以播带销”的实践路径，

不仅能提升农户数字技能，更能为乡村振兴培育一批懂技术、善

经营、有情怀的致富带头人，实现产业发展与人才振兴的双向赋

能。以巴州博湖为例，当地可充分挖掘芦苇经济特色，将资源禀

赋转化为直播优势。例如，围绕芦苇工艺品、生态文化等主题开

设定制化培训课程，培养既能讲述芦苇故事、又精通电商运营的

本土带货人才。通过“以培促产、以播带销”的实践路径，不仅

能提升农户数字技能，更能为乡村振兴培育一批懂技术、善经

营、有情怀的致富带头人，实现产业发展与人才振兴的双向赋

能，成为新时代乡村网红，为农村电商注入新活力，直播成为乡

村人才振兴的重要途径，既助力农民就地就近就业，又为乡村振

兴培育更多带头人、致富能人 [2]。

二、乡村振兴视域下“农产品 + 直播”营销的现实

困境

在乡村振兴推进过程中，“农产品 + 直播”模式为乡村产业

发展、农民增收赋能成效显著，但结合巴州博湖芦苇特色农产品

直播实践来看，该模式在落地发展中仍存在诸多现实困境，制约

其长效赋能乡村振兴，具体可分为三方面：

（一）产品标准化缺失，品牌竞争力薄弱

目前乡村农产品直播存在非标化问题，大部分农户生产经营

比较分散，缺少统一的生产、加工、包装和质检标准，就博湖芦

苇制品和芦根养生茶而言，大部分由农户手工制作，产品在工

艺、品相和规格上存在差异，缺少规范的质检模式，无法满足电

商平台的售卖要求。同时，当地特色农产品大多依靠自然资源，

缺少品牌策划和文化深入挖掘，直播销售主要采用低价走量的方

式，产品同质化竞争非常严重；一些主播为了增加销售量会夸大

产品的功效并美化产品品质，这既让消费者产生信任危机，也使

本地特色农产品很难形成差异化优势，无法达到溢价增值的效

果，进而限制产业的长期发展。

（二）专业人才留存不足，人才赋能后劲乏力

尽管各地逐渐进行农村直播电商培训，但是人才不足仍然是

主要瓶颈，农村地区在基础设施、薪资待遇和职业发展空间上比

较有限，短期培训主要用来普及基础的直播技能，很难培育出同

时具备产品认知、运营策划、流量变现和售后维护能力的复合型

人才；大部分本土主播只能进行简单的带货，他们不熟悉账号运

营、粉丝维护和品牌推广的方法，直播形式比较单一，内容也存

在严重的同质化问题。此外，农村电商缺少完整的激励和保障方

式，专业直播及运营人员难以有效进行引流和留存，人才流失情

况比较严重，博湖芦苇特色产业缺少专门带货人才，难以深入挖

掘芦苇文化内涵，无法形成特色直播 IP，使直播带货仅限于浅层

销售，很难实现产业和人才互相帮助 [3]。

（三）基础设施薄弱，产销运营体系不完善

农村偏远地区在网络、物流和冷链仓储等方面存在的配套设

施不足，对直播电商的发展产生了极大限制，博湖位置偏远，芦

苇工艺品和芦根茶等产品的物流链条较长且运输成本较高，手工

芦苇制品容易破损，生鲜芦根产品也容易变质，本地冷链仓储设

施比较缺乏，造成售后损耗率较高。此外，乡村直播大多由散户

自主运营，缺少整体产销对接方式；供应链稳定性不够，经常发

生爆单后产能跟不上、缺货断货的现象；平台流量竞争非常激

烈，乡村小型直播间缺少流量扶持，获客成本高、粉丝粘性低，

难以形成稳定客源，极易出现昙花一现的直播热度，无法形成可

持续的直播营销模式，难以持续助力乡村产业振兴。

三、结合巴州博湖芦苇经济的“农产品 + 直播”营销

策略路径

（一）打造芦苇特色 IP，强化区域文化赋能

通过直播展示芦苇的生长环境、制作工艺及文化故事，打造

富有吸引力的芦苇 IP 形象，要深入挖掘博湖独特的芦苇资源禀赋

和悠久的芦苇文化底蕴，细致提炼芦苇产业的核心特色。如芦苇

编织技艺背后的家国情怀、传承创新的坚守精神，芦苇湿地的生

态价值、滋养万物的母亲河情结等，多维度、立体化地诠释芦苇

的美学内涵和人文魅力。要围绕芦苇 IP，精心策划开发一系列文

创衍生品，如芦苇画、芦苇饰品、芦苇家居等，突出芦苇元素的

美学特质，提炼人文内核，赋予更丰富的文化内涵，全面增强芦

苇产品的文化附加值和艺术感染力，要创新开展“芦苇王国”主

题创意大赛、“穿越芦苇海”直播挑战赛等线上互动活动，在精彩

纷呈的体验中充分调动消费者参与热情，沉浸式感受芦苇 IP 的独
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特魅力，不断提升芦苇品牌的影响力和美誉度 [4]。

（二）构建“芦苇 - 文化 - 直播”新范式，提升消费体验

要围绕芦苇经济，构建独具特色的“芦苇 - 文化 - 直播”营

销新范式，在芦苇产品直播中要巧妙融入民俗风情展示、非遗技

艺传承等文化元素。如邀请老艺人现场展示芦苇编织、芦苇刻画

等传统工艺，娓娓道来技艺背后的动人故事，充分彰显“匠心”

理念，传递文化自信，主播可身着芦苇元素服饰，用方言土语讲

述芦苇的前世今生，娓娓道来芦苇与当地的渊源联结，充满烟火

气息，渲染浓郁的乡土气息。精心打造沉浸式的芦苇田园体验，

开设“云游芦苇海”“云赏湿地美景”等特色直播专题，借助

VR、全景等前沿技术，让消费者身临其境地感受芦苇产业的全景

魅力。沉浸其中、流连忘返，要积极将芦苇直播与博湖旅游相结

合，精心设置“打卡芦苇公园”“体验芦苇采摘”等线下互动项

目，鼓励线上粉丝转化为实际游客，引导更多人“零距离”感受

芦苇的魅力 [5]。

（三）培育本土直播带货人才，建设芦苇产业“主播军团”

要充分挖掘本土人才潜力，加强芦苇直播带货人才的培养和

引进，积极鼓励熟悉芦苇产业、有直播天赋的农民、大学生、返

乡青年等成为芦苇主播，建设一支“土生土长”、情怀满满的

“芦苇宣传队”。让他们成为芦苇经济发展的“点灯人”和“领头

雁”，要定期举办芦苇直播培训班、创业大赛等多样化活动，全

方位、系统化地提升农民的直播技能，让更多“田秀才”茁壮成

长为“新农人”，积极引进国内外优秀网红机构，开设“博湖芦

苇直播孵化基地”。组织专业力量开展“传帮带”，为本土主播提

供场地、设备等硬件支持和实战指导，积极搭建芦苇产业主播联

盟平台。

（四）完善农村电商物流体系，保障芦苇制品配送效率与

质量

要着力完善“芦苇 - 电商 - 物流”一体化产业链，全面提

升芦苇电商物流配送的效率和质量，加快布局乡村物流站点。因

地制宜建设村级芦苇制品集散中心，完善仓储、分拣、包装等设

施，着力打通从田间到餐桌的冷链物流网络，确保芦苇制品“原

汁原味”，要广泛整合社会物流资源，鼓励快递、农资、供销等

企业进驻农村，发挥各自优势，构建便捷高效、多元互补的物流

配送体系。积极搭建芦苇产品质量安全溯源平台，建立从田间信

息采集、仓储智能调度、配送全流程监管等数字化管理系统，实

现产品全程可追溯、可查询，大力落实快递进村工程，推动实

现“村村通快递、户户用网购”。集约发展，降本增效，切实降

低农村物流成本，创新推广芦苇制品的循环包装，积极发展共享

快递等节能环保的配送模式，减少包装浪费，加强线上线下渠道

整合，实现供需精准对接，畅通产销渠道，让博湖芦苇制品走得

出、卖得好、有口皆碑。

（五）推动“直播 + 旅游”融合发展，促进芦苇经济全面

升级

要将芦苇直播与乡村旅游深度融合，打造独具魅力的沉浸式

“云游芦苇海”新体验，充分依托博湖芦苇湿地、芦苇工艺、采

摘体验等特色资源。开发一批具有芦苇文化特色的主题民宿、文

创园区、观光路线等旅游新业态，打造沉浸式“慢游、深游”体

验，积极开展“直播 + 非遗”“直播 + 美食”等跨界营销，深入

挖掘博湖芦苇元素，创意开发富有地域特色的旅游商品，让游客

“带着芦苇味道回家”，鼓励芦苇主播转型成为“文旅大使”，在

直播间生动推介博湖的人文风貌、自然美景，接待线下游客开展

互动体验，变身“文化解说员”，精心打造一批“网红芦苇打卡

地”，建设集观光、采摘、编织、品尝等功能于一体的芦苇体验

园。让游客亲身参与、动手感受，流连忘返，策划举办“芦苇嘉

年华”“芦苇音乐节”等丰富多彩的节庆活动，通过直播互动导

流，将游客吸引到博湖开展全域旅游，力争通过芦苇直播这一新

型营销方式。将内销外销、线上线下、产业融合等多种模式有机

结合，多点发力、系统集成，推动博湖芦苇经济实现全面升级，

为乡村全面振兴注入新的动能，开辟新的赛道。

四、结束语

“农产品 + 直播”模式为乡村振兴提供了新的思路与路径。

结合巴州博湖的芦苇经济特点，通过打造特色 IP、构建新范式、

培育人才、完善物流体系及推动融合发展等措施，可以有效推动

当地经济的转型升级与持续发展。未来，应继续深化“农产品 +

直播”模式的应用与实践，为乡村振兴注入更多活力与动能。
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