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摘      要  ：  �低空经济规范化发展与融媒体传播迭代升级，推动低空光影展演、空中实景传播等低空融媒形态成为城市文化宣传新

载体。区别于传统平面、短视频宣传模式，低空融媒以三维天空为传播场域，具备沉浸式、话题性、全域性传播优

势，而现代音乐配乐通过地域曲风、方言元素、民乐改编实现城市文化的听觉符号固化。二者形成“视觉叙事 +听觉

锚定”的视听协同机制，能够有效挖掘、活化与传播城市文化符号，塑造差异化城市 IP。本文采用文献研究法与案例

分析法，阐释低空融媒与现代音乐配乐赋能城市 IP建构的内在逻辑，分析当前视听融合传播存在的内容同质化、音画

协同度低、长效运营缺失、复合型人才不足等现实问题，并从内容深耕、视听协同、长效运营、人才技术升级四个维

度提出优化路径，为新时代城市文化传播、文旅品牌升级与城市软实力建设提供理论参考与实践范式。
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Abstract  :  � The standardized development of low altitude economy and the iterative upgrading of integrated 

media communication have promoted low altitude integrated media forms such as low altitude light 

and shadow performances and aerial reality communication to become new carriers of urban cultural 

propaganda. Different from traditional flat and short video promotion models, low altitude integrated 

media uses a three-dimensional sky as the communication field, which has the advantages of 

immersive, topical, and global dissemination. Modern music music music achieves the solidification 

of auditory symbols of urban culture through regional music styles, dialect elements, and folk music 

adaptations. The two form an audio-visual collaborative mechanism of "visual narrative+auditory  

anchoring", which can effectively explore, activate and disseminate urban cultural symbols, and shape 

differentiated urban IP. This article uses literature research and case analysis methods to explain the 

internal logic of low altitude integrated media and modern music music music empowering urban IP 

construction. It analyzes the current practical problems of content homogenization, low degree of 

audio-visual collaboration, lack of long-term operation, and insufficient composite talents in audio-

visual integrated communication, and proposes optimization paths from four dimensions: content 

deepening, audio-visual collaboration, long-term operation, and talent technology upgrading, providing 

theoretical references and practical paradigms for urban cultural communication, cultural tourism brand 

upgrading, and urban soft power construction in the new era. 

Keywords  : � low altitude integrated media; modern music score; urban IP; cultural symbols; audiovisual 

communication; city image

引言

随着我国低空经济政策持续落地、空域管理持续优化，无人机智能编队、低空光影秀、空中实景直播等低空融媒业态快速普及，成

为继传统媒体、移动新媒体之后的新型城市传播赛道。相较于单一视觉传播仅能形成碎片化的短期印象，具备情感穿透性的听觉符号更

易塑造受众的持久记忆。现代音乐配乐作为承载城市历史文脉、地域气质与人文精神的听觉符号载体 [1]，能够与低空视觉展演形成互补

赋能的传播关系。城市 IP与城市文化符号是城市核心竞争力的具象表达，也是一座城市区别于其他城市的核心文化标识。其中，低空融

媒承担着视觉破圈、场景引流的功能，现代音乐配乐则承担着文化解码、情感沉淀的作用，二者的视听融合能够搭建起完整的城市文化
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一、核心概念与理论基础

（一）核心概念界定

低空融媒是依托无人机编队、各类低空飞行设备，结合5G低

延迟传输、AI智能建模、数字光影特效等技术，整合空中展演、

低空直播、新媒体二次分发传播形成的新型融媒体形态。其核心

特征体现为空间立体化、场景沉浸式与传播裂变式，能够动态演

绎城市地标、非遗纹样、地方历史故事，实现城市文化符号的可

视化、动态化传播，目前已经被学界与业界视为城市文化传播的

新型空中基础设施 [1-4]。

本文所讨论的适配城市宣传场景的现代音乐配乐，是指以流

行、电子编曲为创作基底，融合地方民乐、戏曲唱腔、方言元

素、地域特色乐器进行创作的原创音乐类型。这类音乐创作兼具

艺术性、流行性与文化性，能够将抽象模糊的城市气质转化为可

感知、可传唱、可二次传播的听觉符号，进而实现城市文化的轻

量化、常态化传播 [5-8]。

城市文化符号涵盖了地标建筑、民俗非遗、历史典故、地域

风物、人文精神等多个层面，既包括具象的物质标识，也包括抽

象的精神标识；而城市 IP则是城市文化符号经过系统化整理、品

牌化运营后形成的综合城市形象，具备高辨识度、高共情度、高

传播度的品牌属性 [9-11]。

（二）理论支撑

从视听传播理论的视角来看，视觉与听觉是受众接收城市文

化信息最为核心的两种感官渠道，单一感官传播往往存在记忆碎

片化的缺陷，而低空展演的视觉冲击搭配现代配乐的听觉渲染，

能够为受众形成双重感官记忆，大幅提升城市文化传播的穿透力

与记忆留存度。从符号互动理论的视角分析，低空光影展演将抽

象的文化符号转化为可视化的具象形态，音乐旋律则将深层的文

化内涵转化为可感知的听觉表达，受众在沉浸式的视听体验中完

成与城市文化的情感互动，最终实现从被动接受到主动认同的观

念转变。从场景传播理论来看，低空融媒开辟出天空这一全新的

传播场景，而现代音乐配乐能够精准适配场景氛围，二者结合共

同构建出沉浸式的城市文化体验场域，得以最大化释放城市文化

符号的传播价值。

二、 低空融媒与现代音乐配乐赋能城市 IP的价值
逻辑

（一）低空融媒：实现城市文化符号的视觉升维传播

传统城市文化宣传多依赖地面户外大屏、静态图文短视频、

线下宣传展板等形式，不仅空间覆盖面有限，也普遍存在形式同

质化严重的问题。而低空融媒以广袤夜空为创作画布，通过千架

级无人机编队的动态造型变换，能够灵活演绎城市地标、非遗纹

样、历史图腾与民俗场景，将原本静态、固化的文化符号转化为

动态、具备叙事性的视觉故事 [2, 3]。相较于传统宣传形式，低空展

演本身具备极强的话题属性与内容稀缺性，极易引发现场市民自

发拍摄、社交平台短视频刷屏、主流媒体二次转载，进而形成全

网裂变式传播，快速放大城市的品牌曝光度。此外，低空展演还

可以结合各类节日、文旅活动、城市庆典常态化开展，持续输出

城市视觉名片，不断重塑大众对城市风貌的文化认知。

（二）现代音乐配乐：完成城市文化符号的听觉定格沉淀

如果说低空融媒主要实现了城市文化的“破圈引流”，那么

现代音乐配乐则完成了城市文化的“走心留存”。音乐本身天然具

备情感共情能力与跨圈层传播优势，定制化的原创城市配乐通过

融入本土乐器、方言唱腔、传统诗词元素、地方特色故事，能够

深度解码城市独有的文化基因。不同于通用背景音乐，定制化城

市配乐能够精准匹配城市的独特气质：江南水乡城市适配温婉悠

扬的民乐风格，山地山城城市适配开阔豪迈的曲风，科创型城市

则可以搭配潮流感的电子编曲，这种适配性让抽象的城市精神转

化为可被受众感知的听觉符号 [12, 13]。与此同时，城市原创配乐还

可以适配短视频 BGM、景区背景音、城市宣传片、公共空间广播

等多元传播场景，实现城市文化符号的常态化渗透，长久固化城

市的专属听觉 IP。

（三）视听融合：构建城市 IP差异化传播体系

低空视觉展演与现代音乐配乐的协同融合，能够形成“形神

兼备”的传播效果：视觉画面呈现文化符号之“形”，音乐旋律

传递城市文化之“神”。二者通过节奏同步、主题统一、内涵呼

应的创作设计，能够有效弥补单一视觉传播缺乏情感内核、单一

音乐传播缺乏场景支撑的固有短板。这种视听双重赋能可以构建

立体、饱满、独特的城市品牌形象 [14]，有效破解当前城市宣传

普遍存在的同质化难题，强化城市 IP的专属辨识度与大众情感认

同，最终实现流量曝光向文化价值、文旅效益的落地转化。

三、当前视听融合赋能城市文化传播的现实困境

（一）文化挖掘浅表，内容同质化严重

从当前实践来看，多数城市的低空融媒展演内容趋于同质化，

创作大多聚焦城市高楼、地标建筑等具象景观，普遍缺乏对地方历

史典故、非遗技艺、民俗文化、当代城市精神的深度叙事，整体文

化表达呈现浅层化、模板化的特征。在音乐创作层面，多数城市宣

传配乐存在文化元素堆砌、曲风千篇一律、内容内涵空洞的问题，

往往只是简单拼接传统民乐元素与流行编曲，未能真正结合本土文

化特质进行定制化创作，因此难以形成独属于城市的专属视听标

识，也无法为差异化城市 IP建设提供有效内容支撑。

（二）视听协同度不足，传播效果割裂

视听融合的核心优势在于节奏与主题的高度统一，但目前多

数城市的低空光影秀与配乐搭配存在明显的脱节问题。部分展演

的光影变换节奏、编队切换速度与音乐的鼓点、旋律氛围不匹

配，甚至出现画面主题与音乐风格冲突的情况，典型如“古典历

史画面配突兀电子乐、现代发展场景配不协调传统曲”的内容割

符号传播体系，强化大众对城市 IP的认知与情感认同。基于这一传播逻辑，本文聚焦低空融媒与现代音乐配乐的协同赋能机制，进一步

探究二者在城市 IP打造与文化符号传播过程中的应用价值、现实困境与优化策略。
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裂问题。音画不同步、主题不契合的问题直接破坏了受众的沉浸

式观赏体验，弱化了城市文化符号的整体性表达，最终导致视听

协同的传播优势无法得到充分发挥。

（三）运营模式短期化，IP长效沉淀不足

现阶段国内多数城市的低空视听宣传活动多集中在春节、国

庆等重大节日节点，以一次性短期展演、事件营销为主要模式，

普遍缺乏常态化、体系化的运营机制。这类宣传活动过度依赖短

期线上流量刷屏，缺少与地方景区、商圈、文创产业、城市公共

文化服务的深度联动，因此内容热度的生命周期极短。短期爆发

的流量无法顺利转化为持久的城市品牌价值，城市文化符号也难

以实现持续沉淀，最终无法形成稳定、长效的城市 IP影响力。

（四）技术与人才短板制约融合质量

技术层面，部分城市受资金投入限制，低空编队的定位精度

不足、光影特效形式单一、5G传输存在一定延迟，最终导致音画

同步度偏低，直接影响了整体展演的质感。人才层面，当前行业

极度缺乏兼具低空技术把控、本土文化挖掘、现代音乐创作、融

媒体传播策划能力的跨领域复合型人才。多数创作团队要么擅长

技术研发、不懂本土文化内涵，要么精通音乐创作、不懂低空传

播的场景适配，最终导致创意落地质量偏低、内容打磨粗糙，制

约了视听融合的整体品质。

四、低空融媒与现代音乐配乐协同赋能的优化策略

（一）深耕本土文脉，打造差异化视听内容体系

针对内容同质化问题，城市首先需要系统梳理本土历史文

脉、非遗资源、民俗风情与当代城市精神，提炼出独一无二的核

心文化符号，彻底摒弃模板化的创作路径。低空融媒创作应当跳

出单一地标展示的惯性思维，以地方历史故事、非遗传承脉络、

城市发展历程为核心叙事主线，针对性设计动态编队造型，实现

城市文化叙事的可视化表达。音乐配乐创作应当坚持定制化方

向，结合本土方言、传统乐器、地域戏曲等本土文化元素，适配

城市气质打造专属曲风，避免文化元素堆砌与曲风同质化问题，

最终构建专属于一座城市的视听文化标识。

（二）强化视听协同，构建沉浸式融合传播范式

要提升视听融合质量，首先需要建立“音乐先行、画面适

配”的创作逻辑，根据配乐的旋律、节奏、情绪、段落划分，精

准匹配无人机的队形变换、光影流转、画面切换节奏，最终实现

鼓点对应造型变化、旋律起伏对应场景氛围、歌词内涵对应画面

主题的协同效果。同时要统一视听叙事内核，围绕同一核心文化

符号同步设计画面内容与词曲内容，真正做到画面传形、音乐传

神，实现深度的视听共振，最大化提升沉浸式传播效果，强化受

众对城市文化符号的整体认知。

（三）构建长效运营机制，实现 IP价值持续沉淀

要实现城市 IP的长效沉淀，需要构建可持续的长效运营机

制：首先将低空视听展演纳入城市公共文化服务体系，设立固定

场地、固定周期的常态化展演，打造城市专属的“空中文化名

片”。其次推动视听内容的全场景落地，将城市原创配乐广泛应

用于景区、城市公交、户外大屏、文旅活动等各类公共场景，同

时将低空展演与文旅引流、文创开发、城市品牌营销进行深度绑

定。同时依托各类全媒体平台发起城市视听文化话题，鼓励普通

用户进行二次创作与自发传播，最终构建起“展演引流、线上传

播、产业落地、品牌沉淀”的长效运营闭环，实现流量向 IP价

值、城市经济价值的顺利转化。

五、结语

低空融媒与现代音乐配乐的视听融合模式，是数字时代推进

城市文化传播、建构城市 IP的重要创新路径。其中，低空融媒

凭借三维空间传播优势实现了城市文化符号的视觉升维传播，现

代音乐配乐凭借情感共情优势完成了城市文化符号的听觉定格沉

淀，二者的协同赋能，能够有效破解传统城市宣传同质化、浅层

化、短效化的共性难题。未来各城市需要立足本土文化内核，深

耕差异化视听内容，强化音画协同传播，健全长效运营体系，补

齐技术与人才短板，持续发挥视听融合的传播优势，打造高辨识

度、高影响力的特色城市 IP，活化城市文化符号，最终持续提升

城市文化软实力与文旅核心竞争力。
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