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一、大思政品牌建设与校园网络思政育人的内在关联

（一）大思政品牌建设为网络思政育人提供价值引领

大思政品牌具有明确的价值内核、清晰育人目标及鲜明文化

标识。新时代真理的味道大思政品牌把马克思主义真理力量当作
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摘      要  ： � 新时代背景下，推进校园网络思政育人工作品牌化创建，是破解思政教育吸引力欠缺、传播效能薄弱、育人模式单一

等难题的有效之举。立足我国红色文化与高校实践基础，以新时代真理的味道大思政课品牌建设为研究载体，探究大

思政品牌建设与校园网络思政育人之间的内在联系。对目前校园网络思政育人的现实困境进行梳理，提出一系列校园

网络思政育人的实践路径，旨在为高校网络思政工作提质增效、打造特色思政育人品牌提供有效的参考。
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精神内核，把浙江红色根脉和绍兴胆剑精神结合起来，提炼出既

有思想深度又有文化厚度的价值体系 [1]。该品牌内核给校园网络思

政育人指明了价值方向，防止网络思政陷入重流量、轻内涵、重

娱乐、轻引领的误区，保证网络思政内容创作、活动开展、传播

运营始终围绕价值塑造、能力培养、知识传授的育人目标，实现

引言

大思政课是整合多方育人资源、贯通线上线下育人场景、融合理论教育与实践教育的综合性育人载体，它的实际效果直接影响到立

德树人根本任务的落实。与此同时，国内高校网络思政工作蓬勃发展，在内容创作、平台运营、活动开展等方面取得了较好的成绩，但

是普遍存在着品牌辨识度低、内容同质化严重、价值引领与网络传播融合不够、长效运行机制缺失等问题，不能形成持续的育人影响

力。品牌化建设属于提高工作辨识度、凝聚力和辐射力的重要策略，将它引入到校园网络思政育人工作中，符合大思政课建设提质增效

的时代需求。
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思想性与时代性、理论性与趣味性的有机统一。

（二）网络思政育人为大思政品牌建设提供载体支撑

大思政品牌落地生根，不能缺少多元化的、覆盖面广的传播

载体和育人场景。网络思政依靠短视频、直播、VR、新媒体平

台矩阵等数字化手段，冲破了传统思政教育的时空束缚，符合青

年学生碎片化、可视化、互动化的信息接收喜好。将大思政品牌

的核心内涵、育人理念转化成网络话语、数字产品、线上活动，

可以使抽象的品牌价值具体化、形象化，扩大品牌覆盖面和影响

力，使大思政品牌从线下课堂延伸到网络空间，实现品牌育人价

值的最大化。

二、大思政品牌建设视域下校园网络思政育人的现实

困境

（一）品牌内涵模糊，价值引领与网络话语脱节

目前，大多数高校校园网络思政没有明确的品牌定位，没有

形成独特的价值内核和话语体系。一方面，思政教育的理论性、

严肃性同网络传播的通俗性、娱乐性不能兼顾，一些网络思政内

容生硬说教、话语刻板，不适应青年学生的网络表达方式，“真理

的味道”无法被青年所感知 [2-3]。另一方面，地域文化、红色资源

与思政教育的融合不够深入，没有把地方特色文化转化为品牌的

核心标识，网络思政内容同质化严重，缺少辨识度和吸引力，不

能形成品牌记忆点。

（二）实践模式单一，线上线下育人场景割裂

校园网络思政育人存在着“线上线下两张皮”的现象，实践

模式缺少创新。线下思政实践活动大多局限在校园范围内，影响

面小，影响力不大。线上思政内容大多只是文字推送、视频搬

运，缺少互动性、体验感强的数字化产品，比如 VR 剧场、线上

剧本杀、数字叙事大赛等，不能调动学生参与的积极性 [4]。校馆、

校地、校企协同育人机制不健全，多为临时性、项目式的合作，

缺少制度化、常态化的合作模式，造成优质线下资源不能有效地

转化为线上品牌内容，线上育人成果也不能反哺线下实践。

（三）传播体系薄弱，网络矩阵运营效能不足

网络思政传播存在着平台分散、内容零散、运营粗放的问

题。大部分高校虽然已经开通了微信公众号、视频号、B 站账号

等新媒体平台，但是各个平台的内容重复、定位不清，没有形成

差异化、协同化的传播矩阵。内容创作缺少系统的规划，大多为

零散式的产出，不能产生持久的传播热度。传播方式单一，过分

依赖单向推送，缺少话题互动、社群经营、用户共创等年轻化的

传播方式，不能触及到青年学生，造成网络思政内容的传播力、

影响力较弱，品牌辐射面小。

三、大思政品牌建设视域下校园网络思政育人的实践

路径

（一）凝练品牌核心内涵，构建特色网络思政话语体系

立足新时代真理的味道这一核心主题，对马克思主义真理的

时代内涵进行深入阐释，梳理出浙江红色根脉、绍兴胆剑精神与

思政育人之间的内在联系，提炼出坚守真理、传承红色、勇担使

命、实干笃行的培育品牌核心价值，确定品牌的育人目标、精神

标识和核心主张，形成有辨识度的品牌定位。同时打破传统的思

政话语的刻板模式，从青年学生认知特点和网络表达习惯出发，

把抽象的理论知识转化为通俗化、生活化、年轻化的网络话语 [5]。

用青春的语言来解读真理的内涵，用身边的例子来传递红色的精

神，用潮流的形式来呈现思政的内容，使“真理的味道”变得可

感、可知、可亲，提高网络思政内容的吸引力和感染力。另外，

对绍兴革命文物、历史典故、胆剑精神等地域文化资源进行深入

挖掘，将其运用到品牌视觉设计、内容创作、活动策划当中，设

计出具有浙江特色的、绍兴辨识度的品牌标识，提高学生对品牌

的认同感和归属感 [6-7]。

（二）创新校馆协同模式，推动线上线下育人场景融合

不断改进“师生同上一堂思政大课”革命文物舞台剧等线下

特色项目，加深“师生同创、校馆共建、戏剧赋能”的实践方

式，联合绍兴博物馆等地方文化机构，整合革命文物、红色故

事、艺术创作等资源，创建出具有思想性、艺术性、教育性的线

下思政精品，给线上内容转化赋予优良素材。继续使用短视频、

VR、直播、数字叙事等技术把线下舞台剧、研学活动、红色场

馆、文物故事转化为数字化产品。制作舞台剧精华短视频、幕后

故事系列短片，创建 VR 红色剧场、线上文物展厅，研发红色主

题线上剧本杀、数字叙事大赛等互动内容，塑造起“真理微剧

场”“云探馆”等线上品牌内容矩阵，把线下优质资源从时空束缚

中解放出来，惠及更多的师生。甚至，创建高校、地方政府、文

博场馆、红色基地协同育人的领导小组，明确各方职责，签订长

期合作协议，形成资源共享、内容共创、活动联办、成果共用的

制度化合作模式 [8]。设立专项合作经费，共建思政育人实践基地和

内容创作工作室，使校地合作由项目式合作向常态化、长效化合

作转变，给品牌创建赋予持久的资源支撑。

（三）构建多元传播矩阵，提升网络思政品牌辐射效能

按照微信、视频号、B 站、小红书、抖音等各平台用户的特

征、传播规律来制定不同的内容策略。微信公众号重在进行深度

的理论解析、政策宣讲和活动通知；视频号、抖音以短视频、直

播等形式展开轻量化、可视化的表达；B 站以知识类、剧情类、

互动类的内容为主；小红书以图文种草、青春感悟、活动打卡为

主，各平台互为补充、协同发展。改变单向推送的传播方式，使

用话题挑战、社群运营、用户共创、直播互动等年轻人喜欢的传

播方式。发起寻找真理青春话初心等网络话题挑战，激发学生的

创作灵感，创建品牌粉丝社群，进行线上交流、主题研讨、福利

互动，提高互动性与参与度，将受众转化为参与者、传播者。最

后要组建专业的内容创作和运营团队，制定年度、季度、月度内

容计划，保证内容的系统性和连续性 [9]。加强内容审查工作，把好

政治关、价值关和质量关，保证内容健康向上、方向正确。重视

数据分析，对各个平台的内容传播数据、用户反馈进行跟踪，及

时调整内容选题、创作风格、传播策略，提高内容的传播效果，

扩大品牌的影响力。
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（四）完善长效运行机制，健全育人成效评价体系

成立以学校党委为领导核心、宣传部、马克思主义学院、团

委、网络中心等单位共同参与的网络思政品牌创建工作小组，统

筹规划品牌创建方案、内容创作、平台运行、活动开展等工作。

组建以思政教师、专业教师、网络技术人员、学生骨干为主的复

合型工作队伍，定期组织网络思政、品牌运营、新媒体技术等专

项培训，提高队伍的专业水平。在此基础上设立网络思政品牌建

设专项经费，列入学校年度预算，主要用在内容创作、技术开

发、平台运营、活动开展、队伍培训等工作中 [10]。积极争取上

级主管部门、地方政府、合作单位的经费支持，拓宽经费来源渠

道，给品牌常态化运营提供稳定的资金保障。最后是创建起完备

的评价模式体系，品牌影响力包含平台粉丝数、内容阅读量、转

发量、媒体报道次数等内容质量包含思想性、创新性、吸引力、

传播力师生参与度包含参与人数、互动率、用户原创内容数量育

人实效性包含价值认同度、情感共鸣度、行为改变度，采用问卷
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调查、深度访谈、案例分析、长期跟踪等方法展开评价，依照评

价结果动态改良品牌创建策略，加强育人成效。

四、结论

总而言之，大思政品牌建设是新时代高校网络思政育人工作

提质增效的必然选择，校园网络思政育人则是大思政品牌落地见

效的重要路径。以“新时代真理的味道”大思政课品牌建设为抓

手，通过凝练特色品牌内涵、创新校馆协同实践模式、构建多元

网络传播矩阵等措施落地，必将破解校园网络思政育人的痛点难

点，推动网络思政从零散化、碎片化向品牌化、体系化转变。未

来，高校需持续立足地域文化特色与自身办学优势，不断深化大

思政品牌建设与网络思政育人的融合创新，为培养担当民族复兴

大任的时代新人贡献力量。
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