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一、数字新媒体与惠州文化强市建设的适配性分析

（一）数字新媒体对惠州文化资源转化的支撑作用

数字新媒体为惠州文化资源转化提供关键支撑。它创新传播

形式，通过短视频、直播等让文旅资源突破地域限制，快速触达

群众。同时依托大数据精准对接市场需求，优化资源配置，搭配

政府支持与跨区域合作，既提升惠州文化知名度，又激活文旅消

费活力，为文化资源变现与产业升级注入持续动力。

（二）数字新媒体与惠州文化产业升级的契合度

数字新媒体与惠州文化产业升级契合度极高，形成双向赋能

的良性循环。惠州坐拥东坡文化等特色资源，数字新媒体恰好提

供了精准传播与创新转化的载体，让各种文化形式突破场景限

制，扩大影响力。同时其催生的线上文旅、文创电商等新业态，

契合惠州文旅融合的升级方向，既放大了文化进景区、进乡村的
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摘      要  ： � 在数字新媒体迅猛发展与文化强市成为城市高质量发展核心战略的背景下，惠州作为岭南文化节点城市，正积极以数

字新媒体为驱动力推进文化强市建设。本文以数字新媒体与惠州市文化强市建设的适配性为研究切入点，从文化资源

活化、文化产业升级、公共文化服务优化、城市文化品牌塑造四个维度，构建数字新媒体驱动惠州文化强市建设的核

心路径，配套政策保障、资源整合、技术创新、风险防控四大实施策略，形成路径引领、策略支撑的完整体系，为惠

州借助数字新媒体推动文化高质量发展、打造粤港澳大湾区文化生态宜居名城提供实践路径与决策参考。
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效应，又以数据化手段优化产业布局，为惠州文化产业高质量发

展筑牢支撑 [1]。

（三）数字新媒体驱动惠州文化强市建设的问题与挑战

目前惠州文化资源数字化程度偏低，大量文物古迹未实现数

字化保护与展示；新媒体专业人才匮乏，缺乏兼具文化素养与新

媒体运营能力的复合型人才；文化产业融合不足，与旅游、科

技、传媒等产业联动性弱，未形成产业链协同效应。同时，技术

迭代速度快，数字文化产业建设一旦滞后，将错失发展机遇 [2]。

二、数字新媒体驱动惠州市文化强市建设的核心路径

（一）数字新媒体赋能惠州文化资源活化路径

1. 文化资源数字化采集与建档

构建全面系统的文化资源数字化采集与建档体系，是活化资
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源的前提。开展历史古迹数字化采集，采用三维激光扫描、无人

机航拍等技术建立高精度数字模型，为古迹保护、修复与展示提

供技术支撑 [3]；推进非遗项目数字化建档，对龙门农民画、惠东

渔歌等非物质文化遗产，通过图文、音视频采集建立包含技艺流

程、传承谱系的数字档案库，解决非遗传承难题。

2. 数字文创产品开发与 IP 孵化

数字文创产品是文化资源价值转化的重要载体。惠州可计划

打造城市文化虚拟形象 IP，结合本地文化元素，设计如“罗浮仙

子”、“西湖锦鲤”等具有辨识度、亲和力的虚拟代言人，打造惠

州文化的数字名片 [4]；同时，打造互动体验类数字文创产品，结合

人工智能等技术，开发以惠州文化为主题的手机游戏等产品，让

用户在互动体验中感受惠州文化的魅力。

3. 沉浸式文化体验场景构建

借助 VR/AR、元宇宙等数字技术，可构建多元化的沉浸式文

化体验场景，打破文化资源与用户之间的时空壁垒，提升用户的

参与感与获得感。例如，在罗浮山、西湖、巽寮湾等核心景区，

开发 AR 智能导览系统，通过智能设备为游客提供实景导航、文

化知识讲解等服务；针对重大文化展览、非遗展示等活动，建设

线上专题展厅，扩大覆盖面与影响力。

（二）数字新媒体推动惠州文化产业升级路径

1. 文化产业与数字技术深度融合

推动文化产业与数字技术的深度融合，是提升文化产业核心

竞争力的关键。惠州应聚焦数字影视等领域培育核心企业，鼓励

本土企业创作惠州特色影视内容，创作反映惠州地域特色、时代

精神的影视内容。同时，扶持网络文学与数字出版产业，挖掘

惠州民间文化资源，鼓励网络作家创作具有惠州元素的网络小

说、剧集作品，开发电子书籍、有声读物等产品，搭建本土数字

文化。

2. 新媒体平台赋能文化产品营销与渠道拓展

充分利用新媒体平台传播优势，构建全方位、多层次的文化

产品营销体系。一是开展短视频营销，鼓励各文化单位、本地达

人发布宣传视频，展示惠州文化产品特色。二是推进直播带货，

搭建文化产品直播电商平台，销售文创旅游产品、非遗手工艺品

等。三是加强社交平台传播，利用微信、小红书等社交媒体平

台，构建惠州文化传播矩阵，发布文化资讯、旅游攻略等内容，

并依托乡村文化资源，大力推广乡村旅游、农产品，推动文化产

业与乡村振兴深度融合。

3. 文化产业园区数字化转型与集聚发展

惠州需推动现有文化产业园区数字化转型，打造智慧化文化产

业园区，提升产业集聚效应与发展效能。建设智慧园区管理平台，

实现招商、服务、监管等数字化管理；围绕数字文创、直播电商等

领域培育数字化产业集群，推动上下游企业入驻，鼓励产学研合作

共建创新平台；建设数字文化展示中心、共享直播基地等公共服务

平台，为企业提供技术支持、人才培训等一站式服务 [5]。

（三）数字新媒体优化惠州文化公共服务路径

1. 智慧化公共文化服务平台建设搭建

搭建集信息发布、资源查询、线上体验于一体的智慧公共文

化服务平台，是优化公共文化服务的基础。一是建设线上图书

馆，整合全市馆藏资源，打造数字图书资源库，提供电子书籍、

有声读物等资源的检索与阅读服务。二是打造数字文化馆，整合

文化馆、文化站的文化活动资源，提供线上文化课程、艺术培

训、非遗展示、文艺演出等服务 [6]。

2. 新媒体赋能文化服务精准供给与普惠共享

借助数字新媒体精准捕捉市民的文化需求，实现普惠共享。

首先，惠州需建立大数据分析机制，收集分析市民的文化需求信

息，为公共文化服务的内容设计及供给方式提供数据支撑。其

次，推动公共文化服务个性化定制，根据不同群体的文化需求，

开发个性化文化服务产品，并加强城乡公共文化服务一体化建

设，通过数字新媒体将城市优质公共文化资源向县域及农村地区

延伸，缩小城乡公共文化服务差距 [7]。

（四）数字新媒体塑造惠州城市文化品牌路径

1. 城市文化品牌定位与新媒体传播主题

明确城市文化品牌核心内涵，提炼清晰的新媒体传播主题，

是品牌塑造的基础。结合惠州“全国文明城市”、“粤港澳大湾区

生态旅游目的地”等城市定位，整合客家文化、西湖文化、红色

文化、海洋文化等核心文化元素，我们可以将惠州城市文化品牌

定位为“山海相连，文化惠城——粤港澳大湾区文化生态宜居名

城”，突出惠州山、海、湖、城融为一体的生态优势与多元交融

的文化特色，并统一品牌视觉形象，设计包含惠州文化元素的品

牌标识、VI 视觉系统，在新媒体传播中统一使用，提升城市品牌

的辨识度与记忆点 [8]。

2. 城市文化事件与热点话题

借助城市文化事件与热点话题，可快速吸引公众关注，提升

城市文化品牌的传播热度。目前惠州已打造惠州西湖花灯节、惠

东渔歌节等传统文化活动，可在此基础上策划热点话题与舆论引

导，如在花灯节期间同步打造 # 跟着东坡游年味惠州 #，通过新

媒体推动话题发酵，吸引网友参与讨论与传播。同时，邀请大湾

区主流媒体及头部新媒体走进惠州，开展专题报道、直播采风等

活动，扩大惠州城市文化品牌的影响力。

三、数字新媒体驱动惠州市文化强市建设的实施策略

（一）政策保障策略

1. 完善专项政策与规划

制定《惠州市数字文化产业发展专项规划》，明确未来5-10

年发展目标与重点任务；出台财政补贴、税收优惠、用地保障等

配套政策，对数字文化企业实行研发费用加计扣除，对重点项目

给予资金奖励；建立政策动态调整与宣传解读机制，定期评估优

化政策实施效果。

2. 加大资金投入力度

构建“政府引导、社会参与、市场运作”的多元资金机制，

将数字文化资金纳入财政预算并逐年递增；设立专项发展资金，

以股权投资、项目补贴扶持中小微企业；通过政府购买服务引导

社会资本参与园区建设与资源数字化项目，积极争取国家、省级
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资金支持。

（二）资源整合策略

1. 构建政企校研合作模式

建立政企对接平台，政府提供“一站式”服务，企业参与重

点项目建设。支持本地高校增设数字媒体技术、文化产业管理等

专业，调整课程设置，与企业共建实训基地，开展订单式人才培

养。组建产学研创新联合体 [9]，围绕关键技术联合攻关，对落地合

作项目给予资金补贴与成果奖励。

2. 推进区域资源协同与联合传播

深化大湾区城市合作，建立文化资源共享机制，共建数字文

化资源库，联合开发跨区域文创产品、举办数字文化活动。通过

话题联动、内容共创等方式，借助大湾区传播渠道扩大惠州文化

影响力。与粤东城市携手，整合客家文化资源，共建数字博物馆

与线上非遗平台，打造客家文化数字品牌集群。

（三）技术创新策略

1. 升级基础设施与技术保障

加快5G、光纤、物联网全覆盖，重点提升文化场馆、景区等

区域网络质量；推进公共文化场馆数字化改造，建设数字展厅与

线上服务平台；支持企业、高校攻关核心技术，重点突破文化资
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源数字化采集、智能创作等瓶颈。

2. 搭建创新平台与促进成果转化

建设数字文化产业孵化器、众创空间，为初创企业提供全方

位服务；支持建设技术创新中心、重点实验室，搭建成果交易平

台，促进技术与市场对接；通过政府购买服务支持本地创新成果

应用，引进专业机构提供转化配套服务，加强知识产权保护，打

击侵权行为。

（四）风险防控策略

1. 完善内容审核与监管机制

建立严格审核制度，组建专业团队，对红色、非遗等领域内

容进行合规审核。构建多部门联合监管机制，运用技术手段实时

监测不良信息，加大违法违规处罚力度。成立行业协会，制定自

律公约，加强从业人员职业道德教育。

2. 筑牢网络安全防线

督促相关主体落实网络安全等级保护制度，定期开展安全评

估与加固。建立数据安全管理制度，规范敏感信息管理流程。制

定应急预案，定期开展安全评估与应急演练，引进先进防护技

术，构建全方位网络安全防护体系 [10]。
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