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摘      要  ： � 随着数字经济和新媒体行业的快速发展，新媒体营销领域对于人才的创新思维、实践能力与综合素养提出了新的要

求，而教学过程中传统单一的职业教育培养模式已经很难适配当前行业发展过程中的人才需求。而以科教和产教双驱

动融合为主的新型教学模式，能够帮助教师剖析当前专业群学生创新能力培养存在的不足，并针对性地进行改进。这

种模式会更加强调理论与实践的结合，通过鼓励学生参与项目驱动式学习来进一步提升他们的创新能力和解决实际问

题的能力。因此本文主要从当前新媒体营销专业群学生创新能力培养的现状入手，深入分析了“科教 + 产教”双驱动

融合视域下新媒体营销专业群学生创新能力培养的重要性，并对“科教 + 产教”双驱动融合视域下新媒体营销专业群

学生创新能力培养体系构建与实践路径进行了深入探讨，希望能够为高职院校培养符合新媒体营销行业需求的高素质

人才提供新的思路。
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Abstract  :  � With the rapid development of the digital economy and the new media industry, the new media 

marketing field has put forward new requirements for talents' innovative thinking, practical ability 

and comprehensive literacy. However, the traditional single vocational education training model in 

the teaching process is difficult to meet the talent needs in the current industrial development. The 

new teaching model based on the double-drive integration of science-education integration and 

industry-education integration can help teachers analyze the deficiencies in the current innovation 

ability training of students in the professional group and make targeted improvements. This model 

emphasizes the combination of theory and practice, and further enhances students' innovation ability 

and ability to solve practical problems by encouraging them to participate in project-driven learning. 

Therefore, starting from the current situation of innovation ability training for students in the new 

media marketing professional group, this paper deeply analyzes the importance of innovation ability 

training for students in the new media marketing professional group under the perspective of "science-

education + industry-education" double-drive integration, and conducts an in-depth discussion on 

the construction and practice paths of the innovation ability training system for students in the new 

media marketing professional group under this perspective. It is hoped to provide new ideas for higher 

vocational colleges to cultivate high-quality talents that meet the needs of the new media marketing 

industry.​
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一、当前新媒体营销专业群学生创新能力培养的现状

在当前阶段，部分高职院校新媒体营销专业群虽然围绕人才

培养展开了实践教学优化、校企合作拓展等教学改革工作，并取

得了一定的教学成效，但是从学生创新能力培养的核心目标来

看，新的教学体系仍然存在一定的不足，学生的整体培养质量与

行业需求和职教改革要求存在明显差距 [1]。具体来说，部分院校

在教学过程中仍然坚持传统教学理念中只重视技能而忽视创新的

培养方向，在教学过程中教师也会将教学重心放在新媒体基础操

作工具和标准化运营流程传授上。这种教学模式很容易使学生形

成只是片面理解创新能力培养内涵的思维方式，导致他们在后续

的学习过程中不能主动结合科教产教融合要求发展自身能力，最

终会使创新培养教育流于表面。同时在传统教学理念长期的影响

下，科教与产教相关的教学资源也长期处在割裂状态，这会使高

职院校的科研创新成果很难转化为实用的教学资源，产业的真实

需求和具体项目也并不能与专业实践课堂进行深度融合，导致教

师的融合教学基础也比较薄弱。最后，现阶段的课堂教学模式仍

然以灌输式和示范式等传统模式为主，而且实践教学也大多都是

模拟仿真训练，并没有为学生提供真实创新实践场景和项目实践

等更加能够锻炼学生实践操作能力的教学环节 [2]。

二、“科教 + 产教”双驱动融合视域下新媒体营销专

业群学生创新能力培养的重要性

（一）适配行业人才需求，推动专业群高质量发展

由于科技发展的速度较快，与之联系十分紧密的新媒体行业

也具有更新快、创新强和实践重的特点，而且行业岗位需求也处

在不断更新的状态，这就会使整个行业对于人才创新能力的要求

不断变高。而在“科教 + 产教”双驱动融合的背景下，教师能

够精准对接产业最新需求与科研创新的最终结果并以此为基础为

新媒体营销专业群优化人才培养方案，通过重新构建课程体系和

改革教学模式等方式来推动专业群建设与产业发展保持一致。这

种方式不仅可以使专业群人才培养方向始终与行业发展趋势相贴

合，而且也可以进一步提升学生的核心竞争力与社会认可度，从

而实现专业群可持续高质量发展 [3]。

（二）破解职业教育培养瓶颈，提升人才核心素养

在传统职业教育人才培养体系中仍然存在科教产教割裂、创

新培养薄弱和实践能力不足等问题，这也会直接影响到新媒体营

销人才的培养质量。而双驱动融合模式可以有效打破教学、产业

和科研三者之间存在的限制，通过将科研创新的思维方法和技术

成果融入教学来将产业真实的场景和项目需求引入课堂，并以此

实现理论教学、科研创新和实践应用的深度融合。这种方式也能

够全方位激发学生的创新思维，通过引导他们从被动接受知识转

变为主动探究创新，可以有效培养学生的创新策划、跨界整合和

实践应用等核心能力，帮助学生从技能型从业者转向创新技术技

能人才的新型发展趋势 [4]。

三、“科教 + 产教”双驱动融合视域下新媒体营销专

业群学生创新能力培养体系构建与实践路径分析

（一）明确分层培养目标，锚定创新能力培养核心方向

教学培养目标是构建整个教学体系的重要前提，在双驱动融

合视域的引导下，新媒体营销专业教学需要打破传统单一技能的

培养目标，将“科教 + 产教”双融合的要求与行业创新需求融

入教学过程，并以此为基础来为学生构建分层分类的创新能力培

养目标体系 [5]。具体来说，基础层的目标重点主要放在培养学生

的创新意识上，通过开展基础课程教学和行业认知教育，来让学

生了解当前新媒体行业创新的内涵。教师也需要在教学的过程中

有意识地为学生树立基本的创新思维，使他们能够掌握专业基础

理论和通用技能，为他们后续学习能够主动进行思考和敢于创新

打下相应的教学基础。而进阶层目标主要是提高学生的创新技

能。专业教师需要以专业核心课程和实践项目为基础，来培养学

生的内容创新、策划创新和运营创新等专项创新能力，使他们能

够结合产业需求完成简单的创新营销项目。在高层目标设立的

过程中，需要结合学生的创新应用能力。教师可以通过科研创

新课题、产业真实项目和创新创业实践等方式来培养学生的跨界

整合、团队协作和问题解决等综合创新能力。在这一目标的引导

下，学生不仅能够独立完成复杂新媒体营销项目的策划与执行，

而且也可以在不断地实践过程中逐渐具备岗位创新与职业拓展 

能力 [6]。

引言

在当前发展阶段，短视频运营、直播电商、内容创作、品牌新媒体推广、私域流量运营等新兴岗位对人才的需求正在不断扩大，相

关行业企业已经不再满足于招聘只是掌握基础操作技能的从业者，而是需要集技术应用能力、创新策划能力和市场洞察能力于一身的复

合型人才。而新媒体营销专业群作为职业院校对接数字营销产业的核心专业集群，不仅覆盖了网络营销与直播电商、全媒体广告策划与

营销、电子商务和数字媒体技术等相关专业的教学内容，而且人才培养核心目标也与当前行业所需的人才方向具有一致性。另外，当前

职业教育领域也正在不断推进产教融合与科教融合的协同发展，“科教 + 产教”双驱动融合已经成为当前职业教育改革的重要方向。因

此将产业的真实需求融入教学过程，同时将科研创新成果转化为教学资源，能够有效打破传统教学课堂存在的限制，推动教育教学、产

业发展和科研创新三个方面的全面发展。
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（二）重构融合型课程体系，整合科教产教优质资源

培养学生创新能力的重要载体是课程体系，尤其是在新媒体

营销专业群教学过程中，教师需要解决传统专业群课程内容陈

旧、各自为政、与产业科研脱节等问题。因此在实际教学过程中

教师可以为学生构建能够将基础通识、专业核心、创新实践和科

研拓展相互融合的课程体系，以此来深度整合科教资源与产教资

源，从而有效实现课程内容与行业创新、科研前沿的无缝对接 [7]。

一方面，教师可以优化基础通识课程，比如可以在原有的课程教

学基础上融入创新思维、科研方法和产业认知等相关的内容，同

时也需要增设对应的新媒体行业创新案例、数字经济发展和职业

创新素养等通识模块，从而有效培育学生的基础创新意识和科研

思维。另一方面，教师需要将现阶段的专业核心课程内容进行重

新整合，在构建过程中需要打破专业课程存在的限制，围绕新媒

体营销核心岗位群来整合相关的教学内容。同时也要注意将行业

最新的创新营销模式和科研创新成果转化为课程知识点，通过这

种方式可以有效淘汰落后的教学内容，并为学生增加直播电商创

新运营、短视频内容创意策划、新媒体数据分析与优化、品牌创

新推广等更加符合学生学习需求的教学内容。最后，教师需要强

化创新实践课程。在教学体系中可以设置项目实训、跟岗实习、

顶岗实习、创新创业实训等实践课程，通过引入企业真实的营销

项目和院校科研创新最新成果来为学生提供优质的实践项目，使

学生能够在更加真实的场景中开展创新实践，不仅可以帮助他们

了解岗位一线工作的真实情况，而且也能够使他们进一步明确自

身未来的发展方向。同时教师也可以根据学生具体的学习情况来

增设科研拓展课程。适当融入科研方法入门、新媒体技术创新研

讨、产业创新课题研究等选修课程，引导学生在参与小型科研创

新项目和产业调研活动时主动将科教思维融入专业学习 [8]。

（三）创新双融教学模式，打造沉浸式创新实践场景

教学模式是保证学生最终培养效果的关键。而在新媒体专业

群建设过程中，教师需要在传统灌输式教学的基础上融入双人教

学模式，结合新媒体营销专业的教学特点和学生真实的学习情

况，灵活采用项目式教学、探究式教学、沉浸式教学、翻转课

堂、校企双师共教等多元化教学方法，使其能够形成教学与科研

互通、理论与实践并重的创新教学模式 [9]。比如教师可以推行项

目化驱动教学，通过将企业真实的新媒体营销项目和院校科研创

新课题拆解为不同难度的教学项目，并以此为基础组织教学。在

这个过程中，教师需要引导学生分组开展市场调研、方案策划、

内容创作、运营执行和效果复盘等工作，使学生可以在项目实施

的过程中不断熟悉科研方法和运用创新思维。另外，高职院校也

可以引入企业导师形成双师共教模式。由校内专业教师负责理论

教学和科研方法指导，而企业一线导师主要负责产业实践与行业

创新案例讲解等内容。使双方能够共同开展课堂教学、实训指导

和项目点评等教学活动，从而实现科教思维与产教实践的深度 

融合 [10]。

四、结论

当前数字经济与职业教育改革正在不断深度融合，“科教 +

产教”双驱动融合是新媒体营销专业群提升人才培养质量并推动

教学内容与时俱进的重要发展方向。因此相关院校在改革过程中

需要打破传统教学的限制，重新构建教学体系为学生未来的发展

打下坚实的基础。
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