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摘      要  ：  �在国家持续出台农村电商扶持政策、大众消费需求不断升级的大背景下，推进农产品电商品牌化发展，是解决农产品

产销脱节问题、助力乡村振兴落地的关键举措。本文结合当下农产品电商行业发展实况，阐述品牌建设的现实意义，

梳理现阶段农产品品牌建设已具备的基础条件，同时指出行业普遍存在的品质标准混乱、营销手段老旧、运营体系不

完善等现实问题。文章从标准化品质管控、差异化品牌定位、多元化营销创新、系统化运营升级四个维度，构建完整

的品牌建设实施路径。研究成果能够有效帮助农产品跳出低价同质化竞争格局，提升市场核心竞争力，同时为农业产

业转型升级、农户增收致富、推动乡村全方位振兴提供切实可行的实践参考。
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Abstract  :  � Against the backdrop of continuous national policies supporting rural e-commerce and the upgrading 

of consumer demand, advancing the branding of agricultural products is a crucial measure to address 

the disconnect between production and sales and facilitate rural revitalization. This paper, based on the 

current state of the agricultural e-commerce industry, elaborates on the practical significance of brand 

building, outlines the foundational conditions already in place for agricultural product branding at this 

stage, and identifies common industry issues such as chaotic quality standards, outdated marketing 

strategies, and inadequate operational systems. The study constructs a comprehensive implementation 

framework for brand building across four dimensions: standardized quality control, differentiated 

brand positioning, diversified marketing innovation, and systematic operational upgrades. The research 

findings can effectively help agricultural products break free from the low-price homogenization 

competit ion landscape, enhance market competit iveness, and provide practical references for 

agricultural industry transformation, farmer income growth, and holistic rural revitalization.
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引言

伴随数字经济与现代农业的深度融合，线上电商已然成为农产品流通的核心渠道。但现阶段行业普遍存在农产品优质难优价、品牌

辨识度低、市场影响力弱等现实问题，持续制约着农村电商产业的高质量发展。对农产品电商进行品牌化打造，能够有效打通产销两端

的流通壁垒，实现农产品价值升级，既契合当下消费者对安全、高品质食材的消费需求，也能倒逼农业生产朝着规模化、标准化、规范

化方向转型。基于行业发展现状与实际痛点，本文结合国内多地农产品品牌发展案例，系统分析农产品电商品牌建设的现实价值与现存

短板，构建科学、落地的品牌建设路径，为行业长远发展提供理论支撑与实践借鉴。

一、农产品电商品牌化建设价值

（一）提升产品经济价值

推进农产品品牌化发展，能够有效破除传统农产品交易中产

销信息不对称的行业痛点，改变优质农产品只能按重量定价的低

端售卖模式。品牌不仅代表产品品质，更能为农产品赋予信任价

值与情感附加价值，让消费者愿意为品质稳定、安全可控的品牌

农产品支付更高价格。通过统一包装规范、搭建产品溯源体系、

挖掘并传播品牌故事，能够让普通农副产品完成从初级生鲜商品

到标准化品牌产品的升级转型，大幅提升产品单位附加值，让农

户在产业链收益分配中占据更多优势，有效缓解农业生产“丰产

不丰收”的尴尬局面。优质品牌农产品具备稳定的溢价空间，尤

其是地理标志特色农产品优势更为明显。这种价值提升既直接带

动农户增收，也能反向推动生产端优化升级，促使生产者主动投
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入生态种植、品质管控等环节，形成优质优价、良性循环的产业

发展格局。

（二）增强市场竞争能力

电商平台农产品品类繁杂、同质化严重，品牌是消费者筛选

优质产品、降低选择成本的核心依据。拥有清晰品牌形象、良好

市场口碑的农产品，能够在海量同类商品中快速脱颖而出，形成

专属市场记忆点。品牌建设过程中搭建的品质管控体系、标准化

服务流程和稳定用户群体，构成了竞品难以复制的核心优势，帮

助企业彻底摆脱低价内卷的恶性竞争模式 [1]。同时，品牌自带的

市场认可度与溢价空间，能够有效抵御市场价格波动和同质化产

品冲击，在市场拓展过程中具备更强的号召力，稳固自身市场份

额。在消费全面升级的当下，消费者选购农产品不再只关注价格

与有无，更加注重品质、安全与口碑，品牌影响力逐渐成为左右

消费决策的核心因素。褚橙、三只松鼠等知名农产品品牌，依靠

稳定品质与鲜明品牌形象稳居行业头部，充分体现了品牌化建设

对提升市场竞争力的重要作用。

（三）助力乡村全面振兴

农产品电商品牌化发展，为乡村优质特色资源和外部广阔消

费市场搭建了高效对接桥梁，有效解决了优质农产品滞销、流通不

畅等问题。品牌建设能够带动农产品生产、精深加工、冷链物流、

线上营销等全产业链同步升级，催生电商运营、仓储配送、直播带

货等各类新型乡村业态，创造大量本地就业岗位，有效留住乡村劳

动力。随着品牌影响力持续扩大，地方特色农业产业逐步实现规模

化、集群化发展，在增加农户经营性收入的同时，推动乡村道路、

物流、网络等基础设施持续完善，吸引外出人才返乡创业，为乡村

产业振兴、人才振兴提供持续动力。在品牌打造过程中，乡村独有

的生态资源、民俗文化、种植技艺被深度挖掘和广泛传播，例如云

南鲜花饼、贵州刺梨等地域特色品牌，不仅带动了本地种植产业规

模化发展，也让地域特色文化走向大众视野，实现经济效益与文化

传播双向赋能，为乡村可持续发展筑牢根基 [2]。

二、农产品电商品牌化发展现状

（一）品牌建设初具基础

近几年，各级政府持续加大农村电商扶持力度，叠加市场消

费升级的驱动作用，全国各地陆续培育出一批极具地域特色的农

产品电商品牌。大量优质乡土农产品借助各大电商平台走出产

地，依托短视频、直播带货等新媒体传播形式，积累了一定的市

场知名度和稳定消费群体。农产品线上销售模式，也从最初农户

零散自发售卖，逐步转向标准化包装、品牌化运营的成熟模式，

多数区域品牌已形成专属视觉标识、统一包装风格和基础品质承

诺，为后续品牌升级发展筑牢基础。同时，各地政府积极搭建公

共服务平台，常态化开展电商技能、品牌运营专项培训，引导家

庭农场、农民专业合作社、小农户主动参与品牌建设，推动区域

特色农产品形成集群化发展态势。

（二）产品标准不够统一

目前国内农产品电商行业尚未形成统一、完善的生产、加

工、分级通用标准，这也是制约农产品品牌化高质量发展的核心

瓶颈。不同种植养殖主体的技术水平、管理模式、生产条件存在

明显差异，导致同一品类农产品在品相、规格、口感、品质上参

差不齐 [3]。缺乏统一的分级分类标准，不仅让消费者难以精准判

别产品品质与价值，也加大了电商商家的品质管控难度。部分农

产品虽标注了相关生产与检测标准，但落地执行力度不足，市场

中依然存在以次充好、规格不符、品质不稳定等乱象，严重削弱

消费者对农产品电商品牌的信任度，阻碍品牌规模化、长效化发

展。此外，各区域同类农产品标准不统一，无法形成全国公认的

品质评价体系，极大限制了农产品品牌的跨区域扩张。

（三）营销方式较为传统

现阶段多数农产品电商品牌的营销思维较为滞后，营销模式

偏向传统固化，整体缺乏系统性、差异化的品牌推广体系。多数

商家仅依托传统电商平台开展产品展示、低价促销等基础操作，

对短视频内容、社交传播、社群运营等新兴电商营销渠道的挖掘

深度不足 [4]。营销内容大多局限于产品参数、功能特点的简单介

绍，忽略了品牌故事、产地人文、生态种植理念等情感内容的输

出，难以和消费者建立深度情感联结。同时，行业内品牌营销同

质化问题突出，多数品牌照搬同类产品营销模式，缺乏专属的差

异化策划，品牌记忆点模糊、辨识度偏低，在信息繁杂的电商市

场中难以持续吸引消费者关注，也未打造出专属品牌营销 IP，流

量转化与用户留存效果较差。

三、农产品电商品牌化建设路径

（一）规范生产标准，保障产品品质

稳定优质的产品品质是品牌长久发展的核心根基，而标准化

生产则是品质管控的核心手段。各地可依托本地农业技术推广部

门和高校科研资源，结合本地农产品的生长特性、种植环境，制

定覆盖全流程的标准化生产规范 [5]。以赣南脐橙为例，当地出台

专项种植技术规程，对苗木选育、园地规划、施肥管理、绿色防

虫等关键环节明确量化标准，从源头保障果实品质统一、口感稳

定。在加工环节，可借鉴山东莱阳梨的标准化生产经验，对清

洗、修整、加工、烘干等各工序设定统一参数，保障批次产品品

质一致。同时引入区块链溯源技术，参考陕西洛川苹果的溯源模

式，为每一份产品配置专属溯源二维码，消费者可实时查询种

植、施肥、采摘、检测等全链条信息。企业可联合第三方检测机

构建立常态化抽检公示机制，定期检测农残、重金属等关键指标

并线上公示，以透明化管控筑牢品质信任。国内多地已通过地方

标准立项，推动地理标志农产品规范化生产，如安徽为金丝绞

瓜、九华黄精制定全流程生产标准，让特色农产品依靠标准化实

现长效品牌发展。

（二）明确品牌定位，突出地域特色

独特的地域资源与文化底蕴是农产品品牌的核心竞争力，精

准的品牌定位需要深度结合产地自然禀赋与人文特色，打造差异

化品牌形象。云南普洱咖啡就是典型代表，品牌立足本地高海拔

种植优势、小粒咖啡独有口感特点，区别于国外主流咖啡产区，
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在电商赛道主打“中国高原精品咖啡”定位，成功抢占细分市

场 [6]。各地农产品品牌可深挖本土民俗文化、种植历史，将地域元

素融入品牌设计与故事传播。浙江安吉白茶将本地竹文化、传统

茶文化融入品牌视觉与包装设计，依托宋代贡茶、千年祖树等历

史故事丰富品牌内涵，让产品兼具饮用价值与文化价值。同时，

品牌需精准锁定目标客群，细化市场定位，五常大米聚焦高端家

庭消费市场，主打黑土地原生态、自然熟成的核心优势，通过联

动高端餐饮、线上精品渠道，持续夯实高端大米的品牌标杆地

位 [7]。通过地域特色、文化内涵与目标市场的精准匹配，能够让农

产品品牌在同质化市场中形成独一无二的辨识度。

（三）创新营销模式，拓宽线上渠道

想要突破传统电商的流量瓶颈，必须搭建多元化、场景化的

新型营销矩阵，同步提升品牌知名度与产品销量。可依托短视

频、直播电商打造产地实景营销，广西百色芒果品牌常态化开启

果园直播，实景展示果树生长、现场采摘、开箱试吃等场景，让

消费者直观感受产地新鲜度，拉近品牌与用户距离。深耕内容营

销，围绕品牌核心卖点输出专业内容，四川郫县豆瓣紧扣“川菜

灵魂”定位，在抖音、小红书等平台发布工艺科普、美食教程、

品牌故事等内容，持续强化品牌专业形象，吸引美食博主自发传

播种草。搭建品牌私域流量池，山东沾化冬枣通过线上店铺引导

消费者加入社群，定期推送新品资讯、养护技巧、专属福利，通

过会员活动、好友裂变等形式，有效提升用户复购率与忠诚度 [8]。

除此之外，品牌可积极对接平台助农专区、源头好物频道，借助

平台流量扶持扩大曝光，联动美食达人打造定制款产品，依托达

人背书提升品牌公信力，构建多渠道协同发展的营销体系。

（四）完善运营体系，强化长效发展

专业化、系统化的运营体系是品牌持续稳定发展的重要保

障，需从供应链优化、用户管理、风险防控等多维度搭建闭环运

营模式。在供应链优化方面，福建平和蜜柚联合本地种植合作社

打造标准化基地，与专业冷链物流企业深度合作，搭建产地仓加

前置仓的物流体系，大幅缩短配送周期，有效降低生鲜损耗率 [9]。

在库存管理方面，陕西周至猕猴桃依托电商销售大数据，结合节

气、节假日消费规律预判市场需求，制定分阶段产销计划，旺季

提前备货、淡季加工消化库存，有效规避供需失衡问题 [10]。在用

户运营层面，浙江临海涌泉蜜橘搭建完善的用户数据库，记录消

费偏好、购买频次等信息，针对高价值客户提供定制包装、专属

客服等增值服务，为老客户发放专属福利，持续提升用户粘性。

同时，品牌需强化知识产权保护，及时注册商标与地理标志，搭

建打假维权机制，杜绝仿冒伪劣产品；建立完善的危机公关预

案，快速处理物流、品质、售后等各类问题，及时维护品牌口

碑，为品牌长效发展保驾护航。

四、结语

农产品电商品牌化建设是一项系统性、长期性的工程，需要

以品质筑牢根基、以定位塑造特色、以营销激活流量、以运营保

障长效发展。通过推行标准化生产守住品质底线，依托地域文化

打造差异化品牌优势，借助多元新媒体渠道拓宽市场边界，依靠

专业运营体系增强品牌发展韧性，能够有效破解当前农产品电商

品牌低端化、同质化、运营弱的发展困境。农产品品牌化升级，

不仅能够提升产品附加值与市场竞争力，更能激活乡村产业活

力、带动就业增收、完善乡村基建，为乡村全面振兴与农业现代

化转型提供持久动力。
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