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摘      要  ：  �数字化技术的深度渗透为农产品产销一体化开辟了创新路径，通过打破信息孤岛、优化资源配置、强化供需互动，推

动农业生产与市场需求实现动态适配。农产品产销一体化的核心在于构建“生产精准化、流通高效化、销售精准化、

服务集成化”的全链条协同体系，而数字化赋能则为这一体系注入了智能化、数据化、网络化的新动能。本文基于数

字化技术在农业领域的实践特征，从生产端的智能监测、流通端的智慧调度、销售端的精准匹配、服务端的集成支撑

四个维度，探讨数字化赋能农产品产销一体化的具体策略，分析数据要素在提升产业链协同效率中的关键作用，旨在

为农业产业链升级、农产品市场竞争力提升提供实践指引，助力农业现代化转型。
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Abstract  :  � The deep penetration of digital technology has opened up an innovative path for the integration of 

agricultural product production and sales. By breaking down information silos, optimizing resource 

allocation, and strengthening supply-demand interaction, it promotes dynamic adaptation between 

agricultural production and market demand. The core of integrated production and sales of 

agricultural products lies in building a full chain collaborative system of "precise production, efficient 

circulation, precise sales, and integrated services", and digital empowerment injects new momentum 

of intelligence, dataization, and networking into this system. This article is based on the practical 

characteristics of digital technology in the field of agriculture. From four dimensions: intell igent 

monitoring at the production end, intelligent scheduling at the distribution end, precise matching at the 

sales end, and integrated support at the service end, it explores specific strategies for empowering the 

integration of production and sales of agricultural products through digitalization. It analyzes the key 

role of data elements in improving the collaborative efficiency of the industrial chain, aiming to provide 

practical guidance for upgrading the agricultural industrial chain and enhancing the competitiveness of 

agricultural products in the market, and to assist in the modernization transformation of agriculture.
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agricultural upgrading

农产品产销一体化是破解“小农户分散经营与大市场高效对接”矛盾的核心路径，其本质是通过产业链各环节的有机整合，实现生

产、流通、销售等环节的协同优化。随着数字经济的崛起，大数据、物联网、人工智能、区块链等技术加速向农业领域渗透，为产销一

体化提供了技术支撑：生产端通过智能设备实现精准种植养殖，流通端依托智慧物流优化运输路径，销售端借助电商平台直达消费终

端，数据流动推动产销各环节从“独立运行”转向“协同联动”。

当前，数字化工具在农业领域的应用已初见成效：传感器实时采集土壤、气候数据指导生产，电商平台缩短流通链条，数据分析预

判市场需求调整种植结构等，这些实践表明，数字化技术能够显著提升产销协同效率。在此背景下，系统研究数字化赋能农产品产销一

体化的策略，对推动农业产业化、现代化具有重要现实意义。
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一、数字化技术为农产品产销一体化带来的关键作用

（一）增强生产端与市场需求的适配性

数字化技术通过打通生产与市场的数据通道，使农产品生产

更贴合消费需求，减少供需错配。利用市场数据分析工具，可实

时捕捉消费者对农产品品种、品质、包装的偏好，例如通过电商

平台销量数据识别有机蔬菜、特色水果的市场热度，通过社交媒

体舆情分析把握年轻群体对“网红农产品”的需求特征，这些信

息可直接指导种植养殖计划的制定。

生产端的智能监测为品质管控提供支撑，物联网设备记录农

产品生长过程中的环境参数、施肥用药情况，形成可追溯的数字

档案，既满足消费者对“安全溯源”的需求，又为生产调整提供

数据依据。例如，根据市场反馈的甜度偏好，结合土壤数据调整

果树的水肥方案，使产出的农产品更符合市场预期，从源头提升

产销匹配度 [1]。

（二）优化流通环节的效率与稳定性

农产品流通具有易腐、时效性强的特点，数字化技术通过构

建智慧物流体系，显著提升流通效率与保鲜水平。利用大数据算

法优化运输路线，综合考虑距离、路况、气候等因素，选择最优

配送路径，缩短在途时间，例如将生鲜农产品的运输路线从“产

地—批发市场—零售商”优化为“产地—社区前置仓”，减少中

间环节耗时。

低温冷链的数字化管理保障了农产品品质，温度传感器实时

监测运输车辆、仓储冷库的温湿度，数据异常时自动报警并联动

调节设备，确保生鲜产品在全程冷链中保持新鲜。同时，区块链

技术实现流通信息的全程可追溯，消费者扫码即可查看农产品的

运输时间、存储条件，增强对产品新鲜度的信任，为产销衔接提

供信誉支撑 [2]。

（三）拓宽销售渠道与价值实现路径

数字化平台打破了农产品销售的时空限制，构建了多元化的

销售渠道，为价值实现提供更多可能。电商平台使偏远地区的特

色农产品直达全国市场，直播带货通过场景化展示增强产品吸引

力，社区团购依托本地化服务实现精准配送，这些渠道的拓展使

农产品绕过传统中间商，直接对接消费者，提升生产者的利润

空间。

数字技术还推动销售模式创新，例如通过会员制预售锁定订

单，根据预售量组织生产与配送，实现“以销定产”；利用 AR

技术让消费者“线上逛农场”，直观了解农产品生长环境，提升

购买意愿。这些模式创新不仅拓宽了销售路径，更通过消费数据

的积累反哺生产端，形成“销售—数据—生产”的良性循环 [3]。

二、数字化赋能农产品产销一体化的具体策略

（一）构建生产端智能检测体系，夯实协同基础

生产端的数字化改造是产销一体化的起点，需建立覆盖种植

养殖全流程的智能监测与管理系统。在田间地头部署物联网设

备，如土壤墒情传感器、气象站、病虫害监测摄像头等，实时采

集影响农产品生长的关键数据，通过云端平台整合分析，生成灌

溉、施肥、植保的精准建议，既提升生产效率，又保证产品品质

的稳定性。

推广智能生产管理工具，如农业生产管理 APP，支持农户记

录种植养殖过程中的各项操作，自动生成生产档案，同时对接市

场需求数据，为种植结构调整提供参考。例如，根据平台推送的

“某品种番茄市场需求增长30%”的信息，结合本地土壤气候的适

配性分析，辅助农户决定是否扩大种植面积。通过生产数据与市

场信息的联动，使农产品从种植之初就具备市场导向性，为后续

产销衔接奠定基础 [4]。

（二）打造智慧流通网络，提升衔接效率

流通环节的数字化升级需聚焦“降本、提速、保鲜”，构建

从产地到消费端的智慧物流体系。在产地建设数字化集配中心，

配备自动分拣设备与智能仓储系统，根据销售订单快速完成农产

品的分级、包装、贴标，通过条码或 RFID 技术实现产品的精准识

别与追踪，减少人工分拣的误差与耗时。

利用大数据平台整合物流资源，实现运输车辆的智能调度与

共享，例如根据不同地区的订单量统筹安排运力，避免空驶率过

高；对运输路线进行动态优化，结合实时交通数据调整配送方

案，确保农产品尽快送达。同时，推动冷链物流的数字化覆盖，

在冷藏车、冷库中安装温湿度监控装置，数据实时上传至管理平

台，确保全程冷链不中断，使生鲜农产品在流通中保持最佳品

质，减少损耗 [5]。

（三）拓展数字化销售渠道，实现供需精准匹配

多元化的数字化销售渠道是产销一体化的关键出口，需根据

农产品特性与目标客群选择适配的渠道模式。大力发展农产品电

商，在综合电商平台开设特色农产品专区，利用平台的大数据分

析功能精准定位潜在消费者，通过个性化推荐提升转化率；针对

地方特色农产品，搭建区域性电商平台，突出地域品牌特色，吸

引对“原生态”“地方风味”有偏好的消费者。

创新直播电商与社交电商模式，通过田间直播展示农产品生

长环境与采摘过程，增强产品的可视化与可信度；利用社交平台

的社群功能，建立消费者会员群，定期推送产品信息与优惠活

动，培养稳定的客户群体。同时，发展订单农业，通过线上预售

收集消费者需求，根据订单量组织生产与配送，例如消费者在平

台下单后，产地根据订单采摘、包装，直接发货，实现“从田间

到餐桌”的最短链路，提升产销对接的精准度 [6]。

（四）建立集成化数字服务平台，强化协同支撑

构建覆盖全链条的集成化数字服务平台，为产销各环节提供

数据共享、技术支持、金融服务等一体化支撑。平台需整合生产

端的种植养殖数据、流通端的物流数据、销售端的市场数据，形

成统一的数据中台，使生产者能查看市场需求，销售者可追溯

产品源头，流通者能优化调度方案，实现数据的跨环节流动与

共享。

嵌入数字化技术服务模块，为小农户提供便捷的数字工具应

用指导，例如通过平台提供物联网设备的安装使用教程、数据分

析报告的解读服务，降低技术应用门槛；对接金融机构，基于平
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台积累的生产经营数据为农户提供信用贷款，解决产销过程中的

资金需求。同时，整合政策信息与市场动态，及时推送农产品标

准、检疫要求、价格波动等信息，帮助产销主体规避风险，提升

决策的科学性 [7]。

三、数字化赋能农产品产销一体化的保障措施

（一）健全政策引导与标准规范，优化发展环境

政策与标准的完善能为数字化赋能提供制度保障，需加强顶

层设计与规范引导。政府部门可出台专项扶持政策，对应用数字

化技术的产销主体给予补贴，例如对购置物联网设备、建设数字

平台的企业或合作社给予资金补助；设立数字农业发展基金，支

持数字化产销模式创新项目的研发与推广，降低创新成本。

建立农产品数字化标准体系，规范数据采集、质量追溯、平

台运营等环节的标准，例如统一农产品追溯码的编码规则，明确

生产数据的采集项与格式要求，确保不同主体、不同环节的数据

能够互联互通；加强数字平台的监管，保障数据安全与消费者权

益，打击虚假宣传、数据造假等行为，维护公平竞争的市场环

境。通过政策引导与标准规范，营造有利于数字化赋能产销一体

化的良好生态 [8]。

（二）完善数字基础设备，筑牢技术底座

数字基础设施是数字化赋能的前提，需加大农业农村地区的

数字基建投入，提升网络覆盖与硬件支撑能力。推动5G 网络向

农村延伸，实现种植基地、养殖园区、农产品市场的高速网络覆

盖，保障物联网设备、直播设备的数据传输需求；在产地集中区

建设公共数字化集配中心，配备智能分拣、冷藏保鲜、数据采集

等设备，供中小农户共享使用，降低个体的设备投入成本。

推广低成本、易操作的数字化工具，针对小农户开发简化版

的生产管理 APP、物流查询小程序，减少技术使用障碍；鼓励企

业研发适配农业场景的传感器、智能终端，降低设备价格，提高

耐用性，使更多农户能够负担并熟练应用。通过基础设施的完善

与工具的普及，为数字化赋能产销一体化提供硬件支撑 [9]。

（三）培育数字人才队伍，提升应用能力

人才是数字化落地的关键，需构建多层次的数字人才培养体

系，提升产销主体的数字素养。开展针对性培训，面向农户组织

“数字农业应用”培训班，讲解物联网设备操作、电商平台开店、

数据分析基础等实用技能；针对农业合作社、龙头企业的管理人

员，开设数字战略课程，培养其运用数字技术优化产销流程的

能力。

鼓励农业技术推广人员掌握数字技能，使其能为农户提供常

态化的技术指导，例如帮助农户解读生产数据、调整数字营销策

略；引进专业数字人才，通过政策扶持吸引电商运营、数据分

析、物流管理等领域的人才投身农业，弥补农村数字人才短板。

同时，推动高校、科研院所与农业经营主体合作，开展产学研项

目，培养既懂农业又懂数字技术的复合型人才，为产销一体化的

数字化转型提供智力支持 [10]。

四、结束语

数字化技术为农产品产销一体化提供了高效、精准、协同的

实现路径，通过生产端的智能监测、流通端的智慧调度、销售端

的精准匹配、服务端的集成支撑，推动农业产业链各环节从分散

孤立走向协同联动。这种赋能不仅提升了产销效率，更增强了农

产品的市场竞争力与附加值，为农业高质量发展注入了新动能。

在实践中，需以数字基础设施为支撑，以人才培养为关键，以政

策标准为保障，推动数字化工具在产销全链条的深度应用。随着

数字技术的持续创新与农业领域应用的不断深化，农产品产销一

体化将朝着更智能、更高效、更可持续的方向演进，为实现乡村

振兴、保障粮食安全、促进农民增收提供有力支撑。
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