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一、出版社标准化建设的基本要求

出版社标准化工作全面落实国家标准化战略，以推动出版技

术进步，促进出版业健康、有序发展为宗旨，贯彻协调统一、广

泛参与、鼓励创新、国际接轨、支撑发展的标准化工作方针，坚

持依法办事、科学公正、公开透明和协调推进的原则。

出版社标准化工作的主要任务是在全行业开展标准的制定、

修订、宣传、实施，运用标准化手段促进出版社的技术进步，提

升出版社产品质量和服务质量。
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 摘   要 ：  标准化建设是保障出版质量、提升工作效率的有效抓手，也是落实降本增效、增强核心竞争力、实现融合升级与可持

续发展的核心要素。出版社标准化建设，对于保障出版质量、提升出版效率、参与市场竞争、融入行业高速发展意义

重大。因此，从内容把控、流程重塑、品控与人才培养等维度实现出版社标准化建设成为必然选择。未来，出版社标

准化建设将朝着数字化与智能化深度融合、国际标准与本土特色相结合、标准化与创新发展协同的方向加速推进。
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work efficiency. It is also a core element for achieving cost reduction and efficiency enhancement, 

strengthening core competitiveness, and realizing integrated upgrading and sustainable development. 

Standardization construction in publishing houses is of great significance for guaranteeing publishing 

quality, improving publishing efficiency, participating in market competition, and integrating into the 

high-speed development of the industry. Therefore, it has become an inevitable choice to carry out 

standardization construction in publishing houses from the dimensions of content control, process 

reengineering, quality control and talent training. In the future, the standardization construction of 

publishing houses will accelerate in the direction of deep integration of digitalization and intelligence, 

combination of international standards and local characteristics, and coordination of standardization 

and innovative development.
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出版社不得无标准生产，应依法执行强制性标准，积极采用

推荐性标准；鼓励研究国际标准和国外先进标准，结合我国国情

和产业发展的需要，积极采用，制定相关标准。

出版领域强制性行业标准的代号为 CY；推荐性行业标准的代

号为 CY/T；行业标准化指导性技术文件的代号为 CY/Z。

任何单位和个人在出版领域开展生产、经营等活动中，应依

法执行强制性标准，积极采用推荐性标准和行业标准化指导性技

术文件。任何单位开展的生产和服务活动，应当执行相应的企业

标准或项目标准、工程标准。禁止生产、销售和进口不符合强制

标准化建设是保障出版质量、提升工作效率的有效抓手，也是增强核心竞争力、实现出版融合升级与可持续发展的核心要素。特别

是专业类中小型出版社在资源统筹与协同相对不足、抗御风险能力相对有限的条件下，聚焦主营主业建立标准化体系，是实现降本增

效、提升出版质量与效率的有效路径，亦是“十五五”规划开局之年，构建以传统出版为主体、融媒体发展与数智化服务为两翼的“一

体两翼”发展格局，致力于更好地为建设社会主义法治国家、社会主义文化强国贡献宣传文化力量的关键之举。
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性标准的产品。

出版领域各类产品未达到相关强制性标准要求的，不得进入

流通领域；凡未通过标准检验和标准符合性测试认证的产品不得

参评相关奖励。

出版物质量不符合有关标准的，根据《 出版管理条例》第67

条的规定，由出版行政主管部门责令改正，给予警告；情节严重

的，责令限期停业整顿或者由原发证机关吊销许可证。[1]

二、出版社标准化建设的核心要义 

（一）出版质量的保障网 

编校质量是出版社生存之基，直接关系到出版社的声誉与读

者的信任。比如，在编辑校对环节，如果没有统一的校对符号使

用标准和差错率控制要求，文字错误、格式混乱等基础业务问题

就可能频发。科学、系统、可执行的标准体系有助于统一出版流

程与规范，有效保障出版物内容品控与严选。

（二）业务效率的加速器 

标准化流程能够有效减少工作中的重复劳动、沟通成本与人

为错误，提升出版效率与内容一致性。以选题申报为例，当我们

有了明确的选题论证标准和申报材料格式要求，在确保选题论证

满足价值性、创新性、可行性、具体性原则的前提下，申报材

料格式规范无疑会为编委会进行全面快速评估起到很好的助力

作用。

（三）市场竞争的决胜器 

在市场上，标准化的出版物更容易获得读者认可。出版全流

程遵循系统化、规范化宗旨，从选题策划、组稿、审稿到排版、

印刷，每个环节都有明确的技术标准和操作规范，确保了内容的

准确性、体例的一致性与印制发行等流程的规范性，助力我们的

图书在众多竞品中脱颖而出，从而提升读者对图书权威性和可信

度的认可。融媒体发展至今日，出版社官网、官微、官抖、视频

号等内容平台也纳入到“三审三校”管理范围，质量控制的边界

已从传统纸书逐步扩展到出版业态全领域。同时，对接国际出版

标准及参与标准共建，有助于提升我国出版标准的国际影响力，

助力出版“出海”。

（四）行业发展的通行证 

数字出版已进入深度融合与高质量发展并重，从“规模扩

张”向“价值增值”跃升的阶段。标准化正是破解数字化转型困

局的关键抓手。构建“数据 + 算法 + 算力”驱动的知识服务体系，

制定统一的数据格式标准、元数据标准，能让我们的内容在不同

平台顺畅流转，实现“一次编辑、多种生成、多元传播”，为数

智化、多元化发展补齐短板。 

三、出版社标准化建设的实然构建 

（一）内容把控标准化 

1. 选题策划标准化

选题策划是出版的起点，标准化选题论证能够有效保障图书

质量、出版结构优化，更加有把握实现可预期的社会效益与经济

效益。通过选题论证流程标准化：市场调研 — 编辑部门内部讨论

完善—市场部意见吸纳—分管社领导预审—编委会论证，确保论

证选题符合统一的价值性、创新性、可行性、具体性原则要求。

制定规范统一、要素齐全、重点突出的《选题策划申报表》《选题

论证意见表》模板等，为选题申报、论证评审和出版决策提供有

效支撑。

2. 编辑加工标准化

严格遵守《出版管理条例》《图书质量管理规定》《图书质量

保障体系》等规定。（1）初审，应由出版社具有编辑职称或具备

一定条件的助理编辑人员担任（一般为注册责任编辑）。在审读

全部稿件的基础上，主要负责从专业的角度对稿件的思想政治倾

向、社会价值、文化学术价值和出版价值等进行审查。要逐字逐

句审读全部稿件，严格把好政治导向关、知识关、文字关，消除

政治性差错和技术性差错，防止出现原则性错误。（2）复审，应

由出版社具有有正、副编审职称的编辑室主任一级的人员担任。

审读全部稿件，并对稿件质量及初审报告提出复审意见，作出总

的评价，并解决初审中提出的问题。（3）终审，应由具有正、副

编审职称的社长、总编辑（副社长、副总编辑）或由社长、总编

辑指定的具有正、副编审职称的人员担任。非社长、总编辑终审

的书稿意见，要经过社长、总编辑审核。根据初审、复审意见，

主要负责对稿件的内容，包括思想政治倾向、学术质量、社会效

果、是否符合党和国家的政策法规等方面作出评价。属于应当由

主管部门转报出版行政部门备案的重大选题、或初审和复审意见

不一致的，终审者应通读稿件，在此基础上，对能否出版作出

决定。

3. 校对质检标准化

我们要严格执行“三校”：一校排版差错、二校内容细节、

三校全面检查、通读关注逻辑与表达。校对，应由出版社专业校

对人员担任。终校必须由本社有中级以上专业技术职称的专职校

对人员担任。聘请的社外校对人员，必须具有相应的专业技术职

称和丰富的校对经验。出版社每出一种书，都要指定一名具有专

业技术职称的专职校对人员为责任校对，负责校样的文字技术整

理工作，监督检查各校次的质量，并负责付印样的通读工作。一

般图书的专业校对应不低于三个校次，重点图书、工具书等，应

相应增加校次。最基本的要求就是熟练掌握校对符号的使用，常

见的校对符号如删除号、改正号等，务必准确运用。

（二）出版流程标准化

出版流程应遵守《新闻出版行业标准化管理办法》及《学术

出版规范 图书出版流程管理》的规定，遵循“选题策划→组稿签

约→书稿撰写→三审三校→排版设计→申请书号→印刷装订→质

检入库→营销发行”的流程要求，从选题策划到营销发行的每一

环节，都有明确的操作规范和时间节点。

（三）质量管理标准化

1. 内部质量目标设定与管控标准化

科学合理的质量目标应含括内容、编校、设计、印制等。出

版社设定总体质量目标，各部门和个人也有相应分目标，落实到
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部门和个人，形成全员参与的质量管理体系。（1）做好书稿资料

留存管理，为倒查机制的落实提供可行性。选题策划、组稿、审

校、排版、付印等各环节的过程资料做好签字留痕、留存管理，

确保过程可追溯，责任明确。（2）按照《国家新闻出版署关于开

展图书“质量管理”年度专项工作的通知》要求，高度重视并认

真开展图书质量自查工作，重视日常的质量管理。书稿付印前，

未执行方正智能辅助审校、黑马校对等软件辅助审校操作的，不

得交付印制 ; 未按终审意见修改或实质性修改内容未经终审同意

的，不得交付印制 ; 按照部分出版社的质量管理规范要求，质检

差错率 ≥0.9‰0的，不得交付印制。（3）加强成品质检与反馈机

制 ，按照《印刷产品质量评价和分等导则》标准进行抽检。 

2. 质量控制体系外部监督与 协作标准化

建立常态化读者反馈通道，将编校、印制问题反馈反向用于

质量改进。通过定期抽检、客户反馈等方式进行质量监控。与印

刷厂、质检机构合作，落实定期抽检制度。主动公开质量检查结

果，接受社会监督，不断优化质量管理体系。 

（四）人员管理标准化

1. 岗位标准化

明确各岗位核心职能与任职要求，目标任务与聘任流程等均

应公开透明。岗位职责明晰：责任编辑岗位应具备扎实的文字功

底和专业知识，市场营销岗位要熟悉市场动态和销售技巧等。新

入职员工需通过标准化考核需持证上岗，坚决杜绝“有证无能”

或“有能无证”的情况。

2. 培训标准化

按照《出版印刷发行行业岗位规范和培训要求》的指导意

见，针对出版社的领导管理类、内容生产类、运营支持类、专项

业务类岗位不同属性和岗位要求，建立培训标准化机制，定期组

织标准解读会。聚焦培训出版工作新趋势、新要求及工作重点、

难点、痛点等具体问题（如编辑流程优化、质量管控难点、标准

化操作规范等），采用引进来、走出去的方式，推动培训成果有

效转化为工作实效。同时，将标准化执行情况纳入绩效考核，建

立激励机制。鼓励优化建议的提出，实现从“被动执行”到“主

动优化”的转变。形成“规范—创新—再规范”的良性循环，提

升部门及员工认知与执行力，推动出版工作高质量发展。

四、融合发展背景下出版社标准化建设的实践重点

全媒体、全渠道、全介质是当前新型出版传播的发展趋势，

线上线下相结合的传播方式构成全方位立体化传播新形态。融合

发展背景下出版社标准化建设要以出版图书内容为基础，同步策

划配套音像、电子、互联网等多种形式的产品，加强传统出版和

数字出版的双向赋能。通过与优质电子书集成商合作，充分把握

数字时代不同读者群体的新型阅读需求，选择最适合的媒体形式

和传播渠道，提供个性化服务，实现对读者的全覆盖及最佳传播

效果。利用好新兴媒体宣传手段，充分发挥出版社官方网站、抖

音、微信公众号等新媒体平台等作用，依托出版社特有资源，搭

建多渠道新媒体传播方式：重点一、纸数融合读物，运用数字技

术为纸质图书等传统出版物赋能的出版融合发展业务，如与图书

融为一体、为图书业务增值的书配二维码业务等；重点二、数智

型出版产品，向读着提供纯数字出版产品和服务的出版融合发展

业务，包括原创数字化出版产品和服务、与已出版内容相一致的

数字化产品和服务、将数字化内容汇集后形成的产品和服务等，

如电子书、有声书、数字期刊、数据库、APP、数字教材与课

程等；重点三、自有新媒体运营渠道，运用各类互联网平台和渠

道，以自有团队、账号等销售产品和服务的出版融合发展业务，

如通过直播、短视频、电商平台、微信、微博自设店铺等销售图

书、数字产品等；重点四、数字设施建设服务，以自主开发的技

术、平台等，为其他单位提供服务的出版融合发展业务，如可在

其他出版单位落地应用的 ERP 系统、智能编校系统、数据中台系

统、融合发展平台等。

五、出版社标准化建设的未来趋势 

（一）数字化与智能化深度融合 

随着大数据、云计算、人工智能 (AI)、区块链等技术的不断发

展和日益成熟，出版社标准化建设将向数字化和智能化方向深度

融合。例如，利用人工智能技术实现自动校对、智能排版，极大

压缩出版周期、减少人工干预的同时降低出错率；通过大数据分

析，为选题策划和市场营销提供精准的决策支持，定制目标客群

画像，出版社可实现个性化推荐、精准首发与添货；借助区块链

技术，构建版权信任体系，实现数字版权的可信存证、实现版权

转让、分成结算的自动化执行，降低交易成本。

（二）国际标准与本土特色相结合 

在全球化背景下，出版社标准化建设既要遵循国际通用的出

版标准，又要体现本土文化特色和出版需求。通过与国际标准接

轨，采用国际通用的出版技术规范，确保出版物在跨国流通中实

现无缝对接，提升我国出版物的国际影响力；同时，结合本土文

化和市场特点，制定具有中国特色的出版标准，推动中华优秀文

化的传播。

（三）标准化与创新发展协同推进 

标准化建设并非一成不变，绝非僵化的框架。出版社的标准

化建设与创新协同，应与出版社的创新发展形成动态平衡，二者

是“守正”与“创新”的双向良性互动。在遵循核心标准的基础

上，鼓励员工进行创新实践，探索新的出版模式、内容形式和传

播渠道。通过创新，不断丰富和完善标准化体系，推动出版社的

可持续发展。 

出版社标准化建设是一项系统工程，需要我们持之以恒、久

久为功。让我们携手共进，以标准化建设为引领，不断提升出版

质量和服务水平，推动出版社实现高质量发展，为繁荣出版事业

作出更大的贡献！
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