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一、剑门蜀道文化内涵

剑门蜀道从古“热”到今，在古代，它是连接关中、巴蜀的

交通要塞，在今天，它又承担起传播古迹文化的重要使命。这里

地势十分险峻，有兵家斗智斗勇，还有无数文人贤士为其赋诗。

唐代诗仙李白，就曾通过一首《蜀道难》，道尽了蜀道的“险”。

剑门蜀道体现的古人智慧，是独特的地域文化和人文精神。剑门

蜀道有其独特的民族文化、多元文化内涵，融合了中原文化、巴

蜀文化和西南少数民族文化元素，展现了中华文明兼容并蓄的独

特韵味，值得我们深入挖掘与探索。
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摘   要 ：  本文探讨剑门蜀道文化内涵，就此总结互联网视角下我国文物估计传播遇到的问题，逐步提出适合于剑门蜀道文化有

效传播的路径与方法。以此指导新媒体、互联网与人工智能引领文物古迹事业发展，既实现文物古迹的传承创新，也

通过文物资源教育国民，实现双赢。
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二、“互联网 +”视角下的文物古迹传播困境

（一）传播目的不明确

我国文物古迹传播目的不明确，关于剑门蜀道文化更是缺乏

清晰的传播目标、战略定位。尽管其一直是中华文明的重要符

号，承担着古代交通工程、军事防御与文学艺术的多重价值，但

当前对外传播没有形成统一的传播路线。剑门蜀道宣传内容零散

呈现、目的模糊，直接导致物质与非物质文化遗产之间缺乏有机

联系，在诸多受众眼中出现碎片化、表层化印象。对国际、海外

的传播就更是如此了，由于缺乏顶层设计与规划，最终造成资源

引言

“一条古蜀道，半部华夏史”。蜀道是古代长安通往蜀地的必经之路，连接秦川、贯通南北。因此，它的沿线文物古迹、文化遗产

十分丰厚，在世界历史文化史上也享有盛名。一部分蜀道还具有独特价值，承载着红色革命、自然特色、文化旅游的重要使命。本研究

总结“互联网 +”视角下我国文物古迹传播面临的现实问题，也就剑门蜀道的对外传播、传承创新提出有效建设策略。将剑门蜀道的物

质文化和精神内核相关联，通过新媒体技术在国际平台进行传播，未来必将实现传统文化走向国际大舞台。
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浪费与传播效能低下，需要引起相关工作人员深刻反思。

（二）互联网渠道开发不足

关于剑门蜀道文化的传播，高度依赖传统媒介形式，互联

网、新兴数字平台的开发运用甚少。根据调研，其主要出现在景

区标语、导览手册，以及地方旅游局官网网页之中，大众能够看

到和了解几乎是偶然发生的。并且剑门蜀道并没有独立的官方网

站，也缺乏对外宣传。在娱乐信息充斥互联网的当下，如果不能

主动将中国传统文化、文物古迹转化为丰富的内容，构建多模

态、跨平台的内容矩阵，剑门蜀道文化将长期处于“被看见却未

被理解”的边缘状态，其丰富的文化内涵无法通过高效、精准的

互联网渠道触达目标受众，也是下一步工作的主要内容。

（三）多方主体协同参与不足

当代文物古迹传播几乎全部依赖政府力量，由文旅部门主导

参与，缺乏高校、文娱企业以及更多非盈利组织的自主参与。企

业因为缺乏短时间内可观的商业回报，对相关 IP 开发、宣传导流

保持观望态度。生活在当地的居民更是因为文化认知有限，没有

主动宣传引导、文化自觉的意识。在全球化语境下，对我国文物

古迹的开发是发展的必然，对相应传播工作必须加以重视，构建

本土讲述与国际表达双重协作模式。以其牢牢把握传播话语权，

让蜀道文化站在国际舞台上发出声音，未来还有很长的路要走。

三、“互联网 +”视角下的文物古迹（剑门蜀道）传

播路径

（一）构建沉浸式文化遗产体验

“互联网 +”时代背景下，文物古迹的传播不再局限于静态

展示或文字叙述，而是通过数字技术实现对历史场景的动态还原

与交互体验。剑门蜀道作为中国古代交通史上的重要遗存，其险

峻地势、军事价值与文化积淀亟需借助现代科技手段进行系统性

数字化重构。首先，可利用三维激光扫描、无人机航拍与高精度

建模技术，对剑门关、翠云廊等核心节点进行全要素采集，建立

高保真数字孪生模型。其次，结合虚拟现实、增强现实与混合现

实技术，开发沉浸式导览系统，使用户无论身处何地，均可“行

走”于千年古道之上，感受“一夫当关，万夫莫开”的战略格

局。此外，通过数字孪生平台整合地理信息系统、历史文献数据

库与考古研究成果，形成多维时空信息图谱，不仅服务于公众教

育，也为学术研究提供可视化工具。这种以技术为支撑的数字化

重构，不仅突破了物理空间与时间的限制，更赋予剑门蜀道以

“活态传承”的新生命，使其从“被观看”的静态遗产转变为“可

参与”的文化场域。

（二）打造现象级文化传播矩阵

社交媒体平台已成为当代文化传播的核心阵地，在我国文物

古迹传播中十分适用。剑门蜀道若要在“互联网 +”语境下实现广

泛传播，必须主动融入微博、微信、抖音、B 站、小红书等主流社

交生态，构建多层次、多维度的内容输出体系。一方面，通过短

视频、直播、话题挑战等形式，将剑门蜀道的历史故事、自然风

光与人文精神转化为易于传播的“文化符号”。例如，邀请历史学

者、文旅博主或非遗传承人开展“云游剑门”直播活动，实时讲

解栈道修建工艺、三国典故或诗词文化，增强用户参与感。另一

方面，策划如 # 走读剑门蜀道 #、# 我在剑门关读李白 # 等互动

话题，激发用户自发创作与分享，形成 UGC 与 PGC 协同发力的

传播闭环。更重要的是，应注重内容的年轻化表达 —— 用动漫、

国风音乐、微短剧等新形式解构厚重历史，使剑门蜀道在 Z 世代

心中不再是遥远的“古迹”，而是可亲、可感、可玩的文化 IP。

这种基于社交裂变的传播策略，不仅能扩大受众覆盖面，更能培

育长期的文化认同与情感联结，值得我们深入探索与实践。

（三）推动线上线下一体化体验升级

“互联网 +”不仅改变了信息传播方式，也深刻重塑了旅游消

费模式。剑门蜀道的传播路径必须与智慧文旅深度融合，实现从

“线上引流”到“线下体验”再到“线上分享”的完整闭环。在线

上端，开发“剑门蜀道”专属小程序或 APP，集成电子导览、AR

实景导航、语音解说、预约购票、文创商城等功能，为游客提供

一站式服务。同时，引入大数据分析技术，根据用户兴趣偏好推

送个性化路线，提升游览深度与满意度。在线下端，依托5G、物

联网与智能终端，在景区部署智慧标识系统、互动投影墙、数字

沙盘等设施，实现“所见即所得”的增强体验。例如，游客站在

观景台扫码，即可在手机上看到千年前诸葛亮设防的虚拟场景；

或通过可穿戴设备接收情境化语音故事，让行走本身成为一场沉

浸式叙事。诸如此类的还有很多，相应工作中要因地制宜、随机

应变，推动蜀道文化线上、线下一体化体验升级。这种线上到线

下的融合模式，不仅优化了游客体验，也延长了文化传播链条，

使剑门蜀道从“一次性观光”转向“可持续文化消费”。推动线上

线下融合发展，形成协同模式与机制，也是未来文物古迹传播可

以借鉴的经验。

（四）构建多元主体共建共享机制

“互联网 +”视角下，文物古迹的传播已非单一机构所能承

担，需要政府、企业、高校、社区与公众多方协同，形成开放、

包容、可持续的治理生态。针对剑门蜀道，建立由文旅部门牵

头，联合科技公司、高校研究团队、本地社区及数字平台的协作

机制。政府负责制定数据标准、保护规范与激励政策；科技企业

提供技术支撑与平台接口；高校开展历史考证、数字复原与传播

效果评估；社区则参与口述史采集、非遗展演与在地文化守护。

同时，携手积极探索“数字众包”模式，鼓励公众上传老照片、

家谱资料或民间传说，丰富剑门蜀道的数字档案库。此外，还应

推动与国家级文化数字化工程对接，将剑门蜀道纳入更大尺度的

文化资源网络，实现数据互通、资源共享与品牌联动。借助中华

优秀传统文化力量，为剑门蜀道文化传播拖底，形成多元主体共

享创新机制。唯有通过制度化、平台化的协同治理，才能确保剑

门蜀道在数字化传播中既不失真、不失传，又能不断创新表达、

持续焕发生机，真正实现“让文物活起来”的国家战略目标。

四、结论

总体而言，文物古迹的传播推广势在必行，在如今有必要借
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助互联网渠道、大数据与人工智能技术等，探索数字化传播升级

的有效路径。相关工作者应当明确剑门蜀道文化数字化传播的诸

多问题，尤其是传播目的不明确、互联网渠道开发不足、多方主
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体协同参与不足等等。从此优化调整，构建相应的新媒体传播渠

道与平台，形成开放、包容的文化氛围环境，在未来必将实现有

效传承与发展。
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