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一、文创产品定价的理论基础

（一）文化经济学视角下的价值构成

恐龙文创产品的价值呈二元结构：物质层面包括原材料成

本、设计研发和生产费用；无形层面涉及文化符号溢价、情感价

值和教育功能。与一般文创相比，它具有三重独特价值：科学准

确性基于古生物学依据；时间穿越想象源于中生代时空距离的神

秘感；跨年龄文化共鸣吸引儿童、青少年和成年人，市场覆盖

面广。

（二）传统定价模型的适用性反思

传统定价方法普遍存在偏差。成本加成法的局限在于文化稀
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摘   要 ：  本研究聚焦具有科普教育与娱乐收藏双重属性的恐龙主题文创产品，通过文化经济学与数据分析相结合的方法，构建

科学的定价策略体系。运用时间序列预测、分位数回归、随机森林等方法，揭示恐龙文创产品价值构成的非线性特

征。表明恐龙文创具有科学准确性、时间穿越想象、跨年龄层共鸣三重独特价值，文化附加值占产品总价值的60%—

80%；价格弹性呈“S”形曲线；传统定价模型（成本加成法、市场比较法、收益法）存在系统性偏差，需构建融合

产品维度、市场维度、消费者维度的动态定价模型。提出产品生命周期定价、渠道差异化定价、增值服务捆绑、会员

特权体系、跨品类协同定价五大实施方案，为恐龙博物馆、主题公园、文创企业提供可操作的定价决策框架。
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缺性与价值非线性增长。该方法以生产成本为基准，按比例加成

定价，却严重低估了文化创意附加值。市场比较法的困境恐龙文

创产品的非标准化特性使市场比较法难以实施。收益法的预测难

题，恐龙文创产品的销售周期高度集中且波动剧烈。

（三）消费者行为理论与价格敏感度

基于2025年对1200名恐龙文创消费者的问卷调查分为三

类：教育导向型（34%）：年龄25-45岁，多为学龄儿童家长，动

机为科普教育，价格敏感度中等，愿为认证支付溢价。娱乐消费

型（51%）：年龄18-35岁，Z 世代为主，动机情感满足和社交分

享，价格敏感度高且冲动，追逐热门 IP，对盲盒等营销敏感。收

藏投资型（15%）：年龄30-55岁，经济实力强，动机收藏和投
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A b s t r a c t  :   This study focuses on dinosaur-themed cultural and creative products with dual attributes of popular 

science education and entertainment collection. By combining cultural economics and data analysis, 

a scientific pricing strategy system is constructed. Using methods such as time series prediction, 

quantile regression, and random forest, the nonlinear characteristics of the value composition of 

dinosaur cultural and creative products are revealed. It is indicated that dinosaur cultural and creative 

products have three unique values: scientific accuracy, time-travel imagination, and cross-age group 

resonance. The cultural added value accounts for 60% - 80% of the total product value; the price 

elasticity shows an "S" shape curve; traditional pricing models (cost-plus method, market comparison 

method, and income method) have systematic deviations and need to be constructed with a dynamic 

pricing model that integrates product dimensions, market dimensions, and consumer dimensions. Five 

implementation plans are proposed: product life cycle pricing, channel differentiation pricing, value-

added service bundling, membership privilege system, and cross-category collaborative pricing. These 

provide an operational pricing decision framework for dinosaur museums, theme parks, and cultural 

and creative enterprises.
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资，价格敏感度低，重视保值增值。 

调研还发现地域差异：北上广深关注设计独特性和品牌调

性，愿为“设计师联名”“艺术家合作”支付溢价；有些城市更关

注实用性和性价比，“能玩能用”产品受欢迎；自贡、禄丰等恐龙

化石产地旅游城市文化认同感强，本地特色产品接受度高。

二、恐龙文创产品市场现状与问题

（一）市场规模与竞争格局

市场概况：全球文创市场规模持续增长，中国市场增速显

著。中国潮流玩具市场规模过去五年从4.8亿增至10.6亿，年复合

增长率21.9%。恐龙文创作为重要细分市场，增长趋势显著。恐龙

系列配饰等产品线上线下销售火热。

产品类型与竞争格局：基于电商数据，恐龙文创市场呈“金

字塔”结构。高端市场占10%，代表如环球影业、美泰、乐高，

策略 IP 垄断 + 品牌溢价 + 全球渠道，溢价率200-500%。中档市

场占35%，代表国内博物馆文创和科研机构授权，策略科学背书 +

教育价值 + 文化认同，溢价率50-150%。低端市场占55%，代表

义乌小商品、淘宝白牌、拼多多商家，策略低价走量 + 快速模仿

+ 渠道下沉，溢价率10-30%。

（二）现存定价问题分析

基于对12家恐龙文创企业（含3家博物馆、5家文创公司、4

家主题公园）的调研和访谈，恐龙文创产品定价面临六大问题：

1、价格与价值不匹配：高端产品价格虚高但文化内涵不足。2、

同质化严重：67% 的产品设计高度相似（相似度 >80%）。3、高

端市场溢价不足：高端市场（单品500元以上）发展滞后，与国

际水平有差距。4、季节性波动应对不足：产品存在明显季节性波

动。5、授权体系混乱：正规授权、模糊授权和无授权产品并存。

6、数字化挑战：网络平台提升价格透明度。

（三）问题根源分析

上述问题看似独立，实则缺少科学定价方法论；多数恐龙文

创企业的定价仍停留在“拍脑袋”阶段，缺乏系统的定价方法论

支撑。文化价值评估体系缺失；恐龙文创产品的核心价值在于文

化创意，但目前行业缺少公认的文化价值评估标准。市场信息不

对称；企业、消费者和渠道商之间存在严重的信息不对称，这导

致定价决策出现失误。

三、恐龙文创产品定价策略构建

（一）多维度定价影响因素体系

通过理论分析和市场调研，构建了恐龙文创产品定价的“三

维分析框架”：产品维度、市场维度、消费者维度。产品维度产

品维度决定了定价的“成本底线”和“价值上限”。包括直接生

产成本、研发设计投入、知识产权成本。市场维度决定了定价的

“市场空间”和“竞争策略”。包括 IP 热度、渠道特性、竞争格

局。消费者维度决定了定价的“心理锚点”和“支付意愿”。包括

支付能力、情感共鸣、文化认同。

权重分配机制；不同产品类型、不同生命周期阶段，三个维

度的权重不同。基础玩具（产品维度50%、市场维度30%、消费

者维度20%）；教育产品（产品维度30%、市场维度20%、消费

者维度50%）；收藏品（产品维度20%、市场维度30%、消费者

维度50%）；IP 联名款（产品维度25%、市场维度50%、消费者

维度25%）。生命周期权重变化：导入期：IP 热度与设计创新性

权重之和 >50%；成长期：消费者维度权重提升；成熟期：渠道成

本与竞争格局权重提升；衰退期：生产成本权重提升。

（二）动态定价模型设计

基于前文的影响因素体系，设计了恐龙文创产品的动态定价

模型，包含三大核心模块。

模块1：时间序列预测模块；目标是识别季节性波动与产品生

命周期转折点。方法为霍尔特 - 温特斯预测法 + 贝叶斯变化点检

测。应用场景涵盖预测寒暑假及节假日的需求高峰、识别 IP 热度

衰退的拐点，并优化库存与定价策略。

模块2：市场需求弹性模块；目标是量化价格变动对销量的影

响，采用分位数回归技术与面板数据模型进行分析。核心发现是

恐龙文创价格弹性呈“S”形曲线。

模块3：竞争响应机制模块；目标是实时监测竞品价格，制定

响应策略。实现方式为爬虫技术 + 文本分析 + 博弈论算法。流程：

爬虫程序每日抓取主要电商平台的竞品价格，文本分析识别促销

活动、用户评价，博弈论算法评估“跟进”或“差异化”策略，

输出定价建议。

（三）差异化定价实施方案

基于动态定价模型，提出五大差异化定价方案，这些方案可

灵活组合，作为企业根据资源禀赋使用的工具箱。  

方案选择需根据资源禀赋选1-2个主导方案，其他辅助。例

如：博物馆 / 科研机构主导增值服务捆绑，辅助会员体系；品牌

文创企业主导产品生命周期定价，辅助渠道差异化；主题乐园主

导渠道差异化，辅助跨品类协同；电商平台商家主导产品生命周

期定价，辅助会员体系；初创文创公司主导跨品类协同，辅助增

值服务捆绑。  

组合原则：选择匹配资源禀赋的方案；根据发展阶段调整主

导方案，初创期侧重渗透定价，成熟期侧重价值定价；组合方案

时确保协同。  

产品生命周期定价：导入期渗透定价（利润率10%-15%，低

价营销）；成长期价值定价（25%-35%，突出差异）；成熟期细

分定价（20%-30%，定制限量版）；衰退期价值收割（5%-10%，

促销清库存）。  

渠道差异化定价：根据渠道成本和心理差异定价。线上直销

（系数1.0，价格透明）；线下体验店（1.3-1.5，场景价值）；景
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区专卖店（1.5-1.8，地域限定）；社交电商（0.7-0.9，互动传播

快）。  

增值服务捆绑定价：捆绑内容和服务提升价值，包括内容设

计（进阶路径、专业背书）、教学服务（互动刺激如答疑直播）、

用户运营（研学讲座增强情感）、用户召回（关怀同步）、营销

节奏（特殊福利给老用户）。  

会员特权体系定价：通过会员体系实现消费者分层。  

跨品类协同定价：通过组合和联盟实现价值最大化，如联合

促销、异业捆绑、跨界联名。

四、实证分析与模型验证

（一）数据收集与处理

为验证定价模型，收集了2024年1月至2025年9月恐龙文创

产品市场数据。期间中国恐龙玩具市场规模达120亿元，同比增

长15%，显示消费者对高质量产品的持续兴趣和市场需求增长。

数据采集范围：时间2024年1月 —2025年9月（21个月），

渠道包括线上平台和线下博物馆商店，产品类型涵盖模型、玩具

等15类，样本为1200个 SKU 和25200条价格记录。

数据采集方法：线上通过 Python 爬虫每周采集价格、销量、

评价；线下通过实地调研月记录价格和访谈；企业数据来自12家

合作企业（已脱敏）。

数据类型：价格数据（标价、成交价、折扣）、销量数据（线

上估算、线下实际）、评价数据（18.7万条评论，情感分析）、

产品属性数据（物理、文化、市场属性）。

数据处理：渠道调整（系数：线上0.95、博物馆0.75等），

缺失数据处理（缺失率8.3%，多重插补法），变量操作化（被解

释变量为销售利润率，解释变量包括材料成本、设计复杂度等）。

质量验证：技术检查（爬虫成功率98.7%）、逻辑验证（价

格 - 销量关系）、统计检测（VIF<5，残差分析）。

（二）模型拟合与参数优化

采用分阶段渐进策略进行模型拟合。  

第一阶段基准模型：验证利润率与成本、设计复杂度、IP 热

度的线性关系。R²=0.487，成本系数 -0.23（显著负相关），设

计复杂度系数0.15（显著正相关），IP 热度系数0.31（显著正相

关）。成本越高利润率越低，设计越复杂利润率越高，IP 越热门

利润率越高。  

第二阶段扩展模型：引入非线性项和交互效应。R² 提升至

0.672，IP 热度平方项 -0.08（倒 U 型关系），设计 ×IP 交互项

0.12（协同效应）。IP 热度边际递减，设计与 IP 协同提升利润率。  

第三阶段完整模型：引入控制变量。R²=0.784，所有核心变

量显著，模型通过 F 检验。  

关键发现：文化附加值主导， 设计复杂度提升1分利润率

升6.2%，IP 热度升10% 利润率升3.8%， 成本升10% 利润率降

2.3%。渠道效应显著，线下体验店利润率比线上高15%，景区专

卖店高22%，社交电商低8%。季节性波动明显，寒暑假利润率高

18%。  

特征重要性分析：使用随机森林，样本1200，特征15。重要

性排序：稀缺性信号 (0.28) > IP 关联度 (0.22) > 渠道层级 (0.18) > 

设计复杂度 (0.15) > 品牌知名度 (0.09) > 生产成本 (0.08)。稀缺性

信号最重要，生产成本最不重要。  

模 型 验 证： 训 练 集 R²=0.784， 测 试 集 R²=0.761，

MAE=8.3%。模型泛化能力良好，但需人工调整。

五、结论与展望

（一）研究结论

本研究针对恐龙主题文创产品，结合文化经济学与数据分

析，构建了科学的定价策略体系。主要有恐龙文创价值构成呈非

线性特征，文化附加值占比60%-80%，体现三重独特价值（科学

准确性、时间穿越想象、跨年龄层共鸣），稀缺性溢价分层（高

端市场数十倍溢价、中端稳健、低端失效），价格弹性呈“S”

形曲线（高端系数0.35、中端0.82、低端1.87），丰富了文化经

济学理论。方法上构建并验证了动态定价模型，含三维分析框架

（产品、市场、消费者维度）和三大核心模块（时间序列预测、需

求弹性、竞争响应），模型 R²=0.784，测试集 R²=0.761，误差

8.3%，预测能力强，为文创定价提供方法论参考。提出五大差异

化定价方案（生命周期定价、渠道差异化、增值服务捆绑、会员

特权、跨品类协同），企业可根据资源禀赋选择主导方案。

（二）研究局限

本研究虽有一定成果，但存在以下局限：  

时间跨度短（2024.1—2025.9），未能捕捉长期市场变化；

部分数据缺失，需推算和访谈补充。理性人假设忽略非理性消费

行为；静态分析缺乏对突发事件的实时响应；线性关系假设简化

了复杂非线性。文化经济学与数据科学融合不够，对神经科学、

行为经济学前沿应用较少；侧重定量分析，定性研究运用不足。

未充分考量社交媒体（如小红书、抖音）的影响、二级市场（如

闲鱼、拍卖会）的反向作用，以及政策环境变化的效应。

（三）未来展望

基于研究结论和局限，未来研究方向展望：  

跨文化比较研究，构建文创定价跨文化框架，分析中、美、

日、欧等文化背景下消费者价值认知差异，探究文化差异对支付

意愿的影响机制，为国际化定价提供理论支撑。在前沿技术应

用，区块链技术用于数字版权保护，解决授权问题；大数据情感

分析实时预测价格接受度；AR 技术拓展产品价值边界；强化学

习算法实现动态定价；移动端系统支持中小企业定价决策。产学

研协同创新，建立行业数据库和案例库，制定定价标准与指南，

推动政策制定；研究 Z 世代、银发经济和下沉市场的消费行为
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与定价策略；分析跨境电商等渠道定价差异，探索文化价值转化

路径。

六、结语

恐龙文创产品定价是一个融合文化经济学、消费者行为学、

数据科学的跨学科问题。本研究通过构建动态定价模型，为这一

特殊品类提供系统的理论框架和实践指导。但文创产品的价值评

估和定价策略仍是一个不断演进的课题，需要学术界和产业界持

续探索。未来，随着数字技术的进步、消费者需求的变化、文化

产业政策的完善，恐龙文创产品定价将呈现更加多元化、智能

化、个性化的趋势。期待更多研究者和实践者加入这一领域，共

同推动中国恐龙文创产业的高质量发展。
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