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摘      要  ：  �产教融合在宏观政策层面已取得积极进展，但微观课程教学改革仍相对滞后，“最后一公里”问题亟待破解。本研究

构建了“三促六融”产教融合课程教学模式：“三促”围绕学生、教师、企业三方，确立“促能力进阶、促教法革新、

促产教共生”的教学目标；“六融”贯穿课程实施全过程，实现教学目标、资源、内容、方法、考核及成果的深度融

合。在此基础上，以《旅游市场营销》课程为载体，围绕该模式系统开展了多维联动课程目标构建、模块化教学设

计、动态资源库建设、沉浸式教学实施、三维评价体系构建及成果转化机制探索，形成了完整的实施路径闭环。该模

式能有效提升学生岗位能力、教师教学水平及企业参与动力，为产教融合课程改革提供了可复制的实践路径。
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Abstract  :  � Posit ive progress has been made in the integration of industry and education at the macro-

policy level, but micro-level curriculum and teaching reforms remain relatively lagging, with the 

"last mile" issue urgently requiring resolution. This study constructs a "Three Promotions and Six 

Integrations" curriculum teaching model for industry-education integration: the "Three Promotions" 

focus on students, teachers, and enterprises, establishing teaching objectives to "promote capability 

advancement, promote teaching method innovation, and promote industry-education symbiosis"; 

the "Six Integrations" run through the entire process of curriculum implementation, achieving deep 

integration of teaching objectives, resources, content, methods, assessments, and outcomes. Based 

on this, using the "Tourism Marketing" course as a vehicle, the study systematically explores multi-

dimensional linked curriculum objective construction, modular teaching design, dynamic resource 

l ibrary development, immersive teaching implementation, three-dimensional evaluation system 

construction, and outcome transformation mechanisms around this model, forming a complete closed-

loop implementation path. This model effectively enhances students' job competencies, teachers' 

teaching proficiency, and enterprises' participation motivation, providing a replicable practical path for 

curriculum reform in industry-education integration. 
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引言

产教融合作为深化高等教育改革、破解人才培养与产业需求结构性错位的关键路径，已上升为国家战略层面的教育方针。近年来，

从《国家产教融合建设试点方案》的印发到各类产教协同育人项目的推进，宏观政策框架日臻完善，校企合作机制逐步建立。然而，审
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一、“三促六融”产教融合教学模式的理论构建

“三促六融”产教融合教学模式以协同育人理念为核心，将

教学目标与教学实施有机统一，构建起系统化的产教融合育人框

架。其中，“三促”聚焦教学目标层面，围绕学生、教师、企业三

方主体，确立促学生能力进阶、促教师教法革新、促企业产教共

生的课程教学目标，形成“能力培养—教学创新—产业服务”三

位一体的育人导向。“六融”则立足课程实施层面，通过教学目标

融、教学资源融、教学内容融、教学方法融、考核方式融、课程

建设成果融等六个维度，将产教融合贯穿课程建设全过程。产教

融合教学目标引领教学实施，教学实施支撑目标实现，二者相互

呼应、协同发力，共同构建起产教深度融合的旅游营销人才培养

新范式。

（一）“三促”产教融合教学目标

学生层面以“促能力进阶”为目标，通过“项目式学习 + 企

业实战”双轨培养模式，强化学生数字化营销技能、文旅产品策

划能力及客户服务意识。依托校企共建的虚拟仿真平台和实习基

地，实现以学生为中心的传统场景教学转换，学生由单一的听讲

者，转变为旅游目的地或旅游项目的调研者、营销方案的策划

者、旅游产品品牌的升级者，是整个教学的主体。这一机制有

利于提高学生自主学习的积极性和主动性，形成主动学习的内

驱力。

教师层面聚焦“促教法革新”，着力构建“校企共育”的实

操型实训模式。通过与行业企业深度对接，校企协同共建实训项

目，推动形成“课堂任务—企业实践—成果转化”的教学闭环。

创新课堂教学形态，全面推广翻转课堂模式，在实训环节中创设

多元化教学场景，引导学生围绕企业真实需求开展项目调研与实

践操作。打造“资源 + 团队”双优支撑体系，依托校外实践教育

基地等实体平台，整合行业龙头企业资源，组建由企业专家与校

内教师构成的“双导师”教学团队，在协同授课的基础上，校企

联合开展科研项目申报，合作开发应用型论文选题，推动教学改

革与科研成果的双向转化。

企业层面突出“促产教共生”，着力构建产教深度融合的协

同发展机制。联合校外实践教育基地合作企业，共同开发真实项

目案例库，建立企业人才需求的动态反馈系统，既提升学生就业

适配度，也推动教学成果向企业生产力的有效转化。围绕产教融

合式教学改革，精准对接旅游行业亟待解决的痛点问题，根据企

业实际需求动态调整实训内容，为企业在营销策划、市场调研等

方面提供切实支持，从根本上改变传统教学模式与行业需求相脱

节的状况。

（二）“六融”产教融合教学模式

产教融合课程需深入与企业进行对接，构建产教融合式课程

体系和内涵，重构“六融”式产教融合教学模式，真正做到教学

目标融、教学资源融、教学内容融、教学方法融、考核方式融及

视当前产教融合的落地实效，一个核心瓶颈日益凸显：宏观层面的政策引导与模式探讨虽已较为充分，但微观层面的课程教学改革仍相

对滞后，产教融合“最后一公里”尚未完全打通。如何在课程层面实现产业需求与教学内容的深度嵌合、企业资源与教学过程的有机融

合、岗位能力与考核评价的有效对接，直接关系到产教融合的育人实效，也成为当前高等教育必须回应的关键命题。

产教融合课程建设的研究经历了从宏观政策导向、人才培养模式探讨到微观课程教学实践的深化演进过程。方益权、闫静（2021）

从宏观政策层面探讨了完善我国产教融合制度建设的思考，强调制度创新是推动产教融合深入发展的根本动力 [1]。单春艳、曾慧玲、李

作章（2022）提出要深化我国高校产教融合的要素驱动、主要特征与机制创新，通过要素集成和机制创新来提升协同育人效率 [2]。2023

年以后产教融合课程建设相关成果日益增多，代大齐（2023）详细阐述了应用型人才培养产教融合型课程建设的内涵与实践路径，强调

课程建设应紧密对接产业需求 [3]；苏玉、黄继海、刘秋菊等（2023）基于产教融合，构建了智能科学与技术专业的课程体系，探索了专

业课程与行业前沿的有机结合 [4]；樊虹利（2023）在产教融合背景下，研究了建筑施工工艺课程的教学方法应用，提出了“项目化”教

学模式以提升实践性 [5]；刘世宇、曹广喜、邵义（2023）探讨了产教融合型品牌策划课程的建设研究与实践，强调创新创业教育在课程

中的融入 [6]。杜江峰（2024）聚焦于“卓越工程师”的培养目标，提出在新工科背景下通过产教融合重构课程体系，强调将工程核心知

识与企业真实项目深度结合，以解决人才培养与产业需求错配的问题 [7]。赵舟敏（2024）在产教融合视域下研究了媒体经营与管理课程

的创新改革，探索了媒体行业的专业课程与实践教学模式 [8]。吴文强、萧仲敏、朱大昌等（2024）通过“科产教融合”模式，探索了机

器人实践课程的教学改革，强调跨学科合作与技术创新 [9]。刘睿、李正（2025）从新质生产力驱动视角出发，分析了中药制药专业新工

科人才培养的产教融合实训课程改革，提出了系统的教学体系构建方案 [10]。朱科、伦英慧、熊鑫（2025）以材料类专业为例，探索了

产教融合课程建设的实践路径，强调了材料工程专业与产业链的深度对接 [11]。夏春明、饶品华、金晓怡（2025）以上海工程技术大学为

例，提出了“三协同八融合”的高质量应用型人才培养体系构建模式，试图通过宏观层面的协同育人重塑人才培养框架 [12]。

总体来看，自2021年以来，学者们围绕制度创新、新工科建设、专业细分等多元视角展开了产教融合的深入探索。研究内容从最初

的宏观政策导向，逐渐演进到新工科人才培养模式的构建，再到具体专业领域的教学实践。研究方法从理论建构延伸至实证分析与案例

研究，体现了从宏观指导向微观落地的转变。然而，文献梳理同时表明，当前产教融合在课程层面的实践仍多停留于浅层合作阶段，校

企协同的深度与精度尚待提升，尤其是在教学内容动态适配企业需求、教学资源深度对接产业前沿、考核方式有效反映岗位能力等关键

环节，仍存在较大的探索空间。
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课程建设成果融。

在《旅游市场营销》课程的产教融合实践中，与专业实践教

学基地深度合作，整合基地资源与校企双方师资力量，形成“教

学资源融”的坚实基础：学校教师负责夯实理论体系，企业导师

则将行业前沿动态与实战经验注入课堂，实现师资优势互补。在

此基础上，课程以企业实际岗位需求为导向重构“教学目标融”，

将学生培养目标锚定在旅游市场策划、新媒体运营等核心岗位能

力上；教学内容上动态吸纳旅游行业最新理论（如智慧旅游、文

旅 IP 开发）、技术（如大数据营销、短视频运营）及企业真实

案例，构建 “理论 + 实践 + 创新” 三位一体的课程框架；在

教学方法上打造沉浸式教学场景，通过企业项目模拟、实地调研

等方式，让学生在真实情境中提升营销实操能力；考核方式则构

建“生—师—企”三维评价体系，由学生自评、教师点评、企业

导师岗位化评价共同构成，全面衡量学生的综合能力与岗位适配

度。最终，课程建设成果通过实训教学、大创项目、科研论文等

多元载体落地，学生在企业真实项目中完成营销方案策划，在大

创竞赛中孵化文旅 IP 项目，学生、教师与企业导师联合发表行业

研究论文，形成“课程建设成果融”的闭环，真正实现产教深度

融合下的人才培养提质增效（图1）。

图 1 “六融 ”产教融合式教学模式

二、“三促六融”产教融合教学模式的实现路径

在“三促六融”产教融合教学模式理论框架的基础上，以

《旅游市场营销》课程为改革载体，围绕“六融”核心维度系统

推进教学模式创新，着力破解产教融合从理念到实践转化的关键

瓶颈，实现教学目标与行业需求、教学过程与生产过程的深度耦

合。教学目标融引领育人方向，教学资源融夯实基础支撑，教学

内容融重构知识体系，教学方法融创新教学形态，考核方式融完

善评价机制，课程建设成果融实现价值转化，六个维度协同发

力，共同推动“三促”目标落地见效，形成从理论构建到实践探

索的完整闭环（图2）。

（一）教学目标融：构建多维联动的产教融合目标体系

结合学校和学院的人才培养定位，立足旅游管理专业课程特

色，围绕“以产业需求为导向、以能力培养为核心”的育人理

念，构建多维联动的教学目标体系。具体涵盖四个层面：深化行

业认知，掌握旅游数字化营销前沿技能；强化实践能力，精准对

接企业核心岗位需求；培养创新思维，以专业能力驱动产业赋

能；构建双元育人生态，促进校企共生发展。通过产教深度融

合，致力于培养“懂行业、精技能、善创新、能落地”的复合型

旅游营销人才，实现教学与产业需求的无缝衔接。

（二）教学资源融：共建动态更新的产教融合资源库

联合合作旅游企业，共同开发涵盖文旅短视频营销、景区数

字化服务、文旅 IP 打造等主题的案例库、视频微课及虚拟仿真资

源。建立教学资源动态更新机制，按学期吸纳企业最新实战项目

数据、行业研究报告及真实营销案例，确保教学素材的时效性与

实用性，校企共建可每年更新的数字化教材，为产教融合教学提

供坚实的资源支撑。

（三）教学内容融：重构模块化产教融合课程体系

按知识逻辑将课程划分为“市场分析 — 产品设计 — 营销策

划—效果评估”四大教学模块，每个模块配套“任务驱动式”实

训方案。理论环节主要由校内教师讲授市场调研方法论与基础理

论；实训环节主要由企业导师带领学生完成具体营销方案设计，

并安排企业现场实践环节；模块间通过“案例分析复盘—新任务

导入”实现逻辑递进，强化知识体系的连贯性与应用性。教学内

容动态吸纳智慧旅游、大数据营销等前沿理论与技术，构建“理

论 + 实践 + 创新”三位一体的课程框架。

（四）教学方法融：打造沉浸式校企协同教学模式

以旅游行业真实需求为教学切入点，将景区数字化营销、文

旅 IP 开发、新媒体运营等产业热点全面融入实训教学。依托校

企共建的实训项目库，学生在翻转课堂、项目式学习等多元化教

学场景中，围绕企业真实任务开展市场调研、方案策划与落地实

践，实现从“被动听讲”到“主动创造”的角色转换，在沉浸式

学习中提升营销实操能力。

（五）考核方式融：构建“生—师—企”三维评价体系

建立由学生自评、互评、教师点评、企业导师岗位化评价共

同构成的三维评价体系，全面衡量学生的综合能力与岗位适配

度。考核成绩由平时成绩、实训表现、期末综合成果三部分构

成，既关注学习过程的动态轨迹，又注重产教融合成果的实际转

化，实现学习过程评价与岗位能力认证的有机统一。

（六）课程建设成果融：推动教学成果向产业价值转化

以“真题真做”贯穿教学全过程，学生团队根据企业动态需

求完成旅游营销策划项目，优秀成果直接应用于企业营销实践。

课程建设成果通过多元载体落地转化：学生接受企业委托完成课

程论文或毕业论文；对接专业赛事，实景录制景区营销宣传内

容；联合企业共同申报产学研项目和大学生创新创业项目；教师

团队通过“双师型”双向融通，为企业发展提供营销咨询与决策

建议。通过“实训教学—竞赛孵化—科研产出—产业服务”的成

果转化链，切实实现产教深度融合下的人才培养提质增效。
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图2 《旅游市场营销》“三促六融”产教融合课程改革实施路径

三、结语

本研究立足产教融合从宏观政策向微观课程深化的现实需

求，构建并实践了“三促六融”产教融合课程教学模式。“三促”

目标的确立，明确了学生、教师、企业三方在产教融合中的价值

诉求与协同方向；“六融”维度的实施，则将产教融合从理念转

化为贯穿课程全过程的具体行动，实现了教学内容与产业动态的

同步更新、教学资源与行业前沿的深度对接、考核评价与岗位能

力的有机统一。值得注意的是，产教融合的深化是一个持续演进

的过程。“三促六融”模式的实效性仍有待更大范围、更长周期的

实践检验，不同专业、不同课程在具体实施中需结合自身特点进

行适应性调整。未来研究可进一步探讨该模式在其他学科领域的

迁移应用，探索数字化技术赋能产教融合课程的新路径，并加强

对学生长效发展、企业持续收益的跟踪评价，以推动产教融合从

课程改革走向更深层次的育人生态重构。
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