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摘      要  ：  �在电商赋能的视角下，烟台苹果产业链的升级与乡村振兴之间形成了密切的耦合关系。随着电商平台的快速发展，烟

台苹果通过多样化的销售渠道实现了产销对接，推动了农产品的市场化进程。本研究探讨了电商助农如何助力烟台苹

果产业链的优化与创新，分析了电商在品牌建设、物流优化与消费行为等方面的影响。通过对相关文献的梳理，发现

电商不仅提升了烟台苹果的市场竞争力，还为乡村经济注入了新的活力，促进了农村社会的全面发展。此外，研究指

出在电商助农过程中仍存在一些挑战，如人才短缺和基础设施不完善等问题，亟需通过政策扶持和技术创新加以解

决，以实现烟台苹果产业的可持续发展和乡村振兴的双重目标。
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Abstract  :  � From the perspective of e-commerce empowerment, the upgrade of Yantai apple industry chain 

has formed a close coupling relationship with rural revitalization. With the rapid development of 

e-commerce platforms, Yantai apples have achieved production-sales alignment through diversified 

sales channels, promoting the marketization process of agricultural products. This study explores 

how e-commerce assistance to farmers contributes to the optimization and innovation of Yantai 

apple industry chain, analyzing the impact of e-commerce in brand building, logistics optimization, 

and consumer behavior. Through literature review, it is found that e-commerce not only enhances the 

market competitiveness of Yantai apples but also injects new vitality into rural economies, promoting 

comprehensive development of rural society. Additionally, the study points out that challenges such 

as talent shortages and inadequate infrastructure remain in the process of e-commerce assistance to 

farmers, which urgently need to be addressed through policy support and technological innovation to 

achieve the dual goals of sustainable development of Yantai apple industry and rural revitalization.
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引言

在数字乡村战略深入推进背景下，电商助农成为推动农业现代化与乡村振兴的新引擎。互联网技术的普及使电商平台成为连接农产

品与消费市场的重要桥梁，显著提升流通效率，拓宽农民增收渠道，为乡村经济注入新动能。烟台苹果依托区域品牌优势，积极融合电

商，推动产业链向标准化、品牌化、数字化转型，探索出“互联网 + 农业”的实践路径。本研究旨在揭示电商赋能下烟台苹果产业链升

级与乡村振兴的耦合机理，构建“赋能—升级—振兴”分析模型，系统解析三者间的互动逻辑与实现路径。目标包括：厘清电商在渠道

拓展、数据反哺与主体培育方面的赋能机制；剖析产业链在生产、营销与服务环节的升级表征；揭示产业链升级通过经济增收、人才回

流与绿色生产等路径赋能乡村振兴的传导机制。
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一、理论构建：电商赋能、产业链升级与乡村振兴的
耦合逻辑

（一） 核心概念界定

电商赋能体现为三重维度：一是渠道赋能，通过电商平台打

通产销直连通道，提升流通效率，助力烟台苹果触达全国消费

者；二是数据赋能，依托大数据分析市场需求与消费偏好，指导

农户优化种植与库存决策，实现精细化管理；三是主体赋能，通

过培训与技术支持提升农民及合作社的电商运营能力，培育“新

农人”，增强产业链活力。[1]

农业产业链升级涵盖四个关键环节：生产端标准化，推行统

一技术标准，保障苹果品质稳定；加工端精细化，引入先进设备

与工艺，开发果干、果汁等深加工产品，提升附加值；营销端品

牌化，依托“烟台苹果”区域公用品牌，结合内容营销与直播电

商，强化品牌认知；服务端社会化，整合物流、金融、售后等社

会化服务体系，提升消费体验与产业协同效率。

乡村振兴在本研究中具体化为三大维度：产业兴旺，通过电

商融合推动产业增值与结构优化；生态宜居，倡导绿色种植与低

碳流通，实现农业可持续发展；生活富裕，拓宽农民增收渠道，

改善农村生活条件，促进共同富裕 [2]。

（二） 本文分析框架：“赋能 - 升级 - 振兴”耦合模型

基于系统耦合理论、价值链理论与产业融合理论，本文构建

“赋能 - 升级 - 振兴”耦合模型。系统耦合理论揭示电商、产业链

与乡村三者间的互动依赖关系；价值链理论强调电商赋能优化生

产、加工、营销与服务环节的价值创造；产业融合理论则解释电

商推动农业与文旅、数字产业跨界融合的机制 [3]。

该模型指出：电商赋能是驱动力，通过渠道、数据与主体赋

能激活产业链升级；产业链升级是传导枢纽，实现从标准化生产

到品牌化营销的全链条优化；乡村振兴是目标归宿，产业链升级

通过经济增收、就业带动与生态改善反哺乡村。三者形成“赋

能—升级—振兴”的闭环式、动态化耦合机制，实现产业与乡村

的协同发展。该框架为分析烟台苹果产业的电商转型提供了系统

性视角与理论支撑。

二、案例透视：烟台苹果产业的耦合实践与表征

（一） 电商赋能的具体表现与特征

本研究选取“烟台苹果”作为典型案例，因其产业链完整、

品牌影响力大，且在电商助农实践中成效显著，具备代表性与可

推广性。研究方法以案例研究法为主，结合深度访谈与参与式观

察，获取一手实践资料，确保分析的真实性与深度。

电商赋能在烟台苹果产业中呈现三方面特征：一是渠道拓

展，直播电商与社交电商广泛普及，果农通过直播直接对接消费

者，打破传统中间商壁垒，实现“产消直连”，提升利润空间与

品牌触达率 [4]。社交平台的裂变传播则强化了口碑效应，扩大市

场覆盖面。二是数据反哺，电商平台积累的消费行为数据被反向

应用于生产端，指导种植品种选择、采摘节奏与分级标准，推动

“以销定产”的精准农业模式，实现从经验决策向数据驱动转型。

三是新主体培育，一批掌握电商运营技能的“新农人”和专业

MCN 机构涌现，他们通过内容创作、品牌包装与流量运营，助力

苹果产品实现个性化传播与品牌溢价，成为推动产业升级与乡村

活化的重要力量。

（二） 产业链升级的显性进程

生产端，由传统“经验种植”迈向“数据管理”，物联网设

备与大数据平台被广泛应用，果农可实时监测土壤、气候等参

数，科学调控水肥与采摘时间，提升果品一致性与优质率。电商

平台反馈的市场需求也倒逼生产标准化与绿色化，推动绿色认证

与可追溯体系建设。

营销端，实现从“统货销售”到“品牌叙事”的跃迁。过去

以规格、价格为导向的粗放销售，正被“烟台苹果”区域品牌引

领下的文化营销所替代。通过讲述产地故事、生态优势与农人匠

心，构建情感连接，增强消费者认同 [5]。直播带货、短视频内容等

新型传播方式，进一步放大品牌声量，提升溢价能力。

服务端，配套支撑体系持续升级。冷链物流网络不断完善，

实现从产地到消费者的全程温控，显著降低损耗率，保障鲜度。

金融保险服务创新推进，“保险 + 期货”模式为果农提供价格保

障，缓解市场波动风险。电商服务站点、仓储分拣中心与县域物

流枢纽协同布局，形成高效、智能的社会化服务体系，支撑产业

链整体运行效率提升 [6]。

（三）乡村振兴的多维成效

电商赋能产业链升级，有效转化为乡村振兴的现实成果。

产业兴旺：产值增长、新业态出现。近年来，显著的产值增

长，吸引了投资与关注，新兴的电商平台为农户提供了更广阔的

销售渠道，使得苹果产品迅速进入市场。出现了多样化的产业新

业态，如直播销售、社交电商等。这些新业态不仅提升了苹果的

市场竞争力，也积极促进了当地经济的转型与升级。

生活富裕：果农收入结构变化、就业机会增加。随着电商赋

能的推进，果农拓宽销售渠道，增加了附加值产品的收入，促进

了收入结构的多样化。随着产业的不断升级，衍生出更多的就业

机会，吸引了大量劳动力参与到苹果的种植、采摘和销售中，进

而改善了乡村经济的整体状况，提升了农民的生活质量。

生态宜居：绿色生产方式的推广 [7]。通过采用有机农业技术，

减少化肥和农药的使用，不仅保障了产品质量，还维护了土壤和

水源的健康。与此推动绿色供应链管理，强调节约资源与减少碳

排放，为可持续发展奠定了基础。这种生态友好的生产模式，既

有助于农业增收，也为消费者提供了更为安全的水果选择，增强

了市场竞争力。

三、机制剖析：耦合作用的实现路径与互动关系

（一） 电商赋能驱动产业链升级的路径

路径一需求拉动：电商放大市场需求 → 倒逼生产标准化与品

种优化。

随着电商平台的兴起，烟台苹果的市场需求显著上升 [8]。消费

者对高品质、标准化产品的偏好，使得生产者不得不强化生产流

程，提升产品质量。不仅促进了苹果的品种优化，还推动了相关

产业链的全面升级。在电商的助力下，通过数据分析，生产方能

够更精准地把握市场趋势，从而进行针对性的品种改良与标准制

定。这样的耦合机制使得烟台苹果产业在激烈的市场竞争中保持

了活力与创新。
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路径二数据驱动：消费数据实时反馈 → 实现加工精准化与供

应链敏捷化。

随着电商技术的不断发展，消费数据的实时反馈为烟台苹果

产业链的升级提供了新的动力。这些数据不仅可以反映消费者的

偏好，还能直接影响生产计划，实现加工过程的精准化。通过分

析消费数据，企业能够制定更加科学的生产方案，降低资源浪

费，提高生产效率。

实时的消费数据使得供应链管理变得更加灵活和敏捷。借助数

据驱动的决策，烟台苹果产业能够迅速响应市场变化，优化库存管

理，提升产品配送效率，确保消费者需求得到及时满足。这种耦合机

制将推动烟台苹果产业在电商赋能的背景下实现更高质量的发展。

路径三品牌助推：电商内容营销 → 提升区域公用品牌价值与

溢价能力。

电商平台通过内容营销，通过创意的故事、短视频及直播等

形式，传递烟台苹果的独特品质和文化内涵，吸引消费者的关注

与认同，进而增强品牌的影响力 [9]。消费者对品牌的忠诚度提升，

同时也增强了产品的溢价能力，实现了销量的提升和盈利的增

长，助推乡村振兴战略的实施。

（二）产业链升级支撑乡村振兴的传导机制

经济传导：产业链价值增值 → 利润向农户倾斜、集体经济

壮大

电商发展，烟台苹果产业链通过优化网络营销，提升产品的

市场价值，促使利润向农户倾斜，增强了他们的经济收益。不仅

提升了农民的积极性，也为乡村集体经济的发展提供了资金支

持，使得集体经济更为壮大。

随着产业链的完善，烟台苹果的品牌影响力不断增强，吸引

更多的投资与资源流入，为乡村经济的繁荣奠定了良好的基础。

结合现代农业与电商的融合，烟台苹果的成功经验为其他地区的

乡村振兴提供了借鉴。

社会传导：产业链分工细化 → 创造多元就业、吸引人才回流

随着产业链的细化，逐步形成了多元化的就业机会，促进了

地方经济的发展。不同岗位的需求得以满足，不仅为当地居民提

供了就业岗位，还吸引了外地人才的回流 [10]。通过电商平台的助

力，更多年轻人才选择回乡创业，推动了乡村振兴。整体竞争力

提升，为烟台苹果的可持续发展奠定了基础。

生态传导：绿色标准嵌入产业链 → 促进生态友好实践

通过实施生态友好的生产方式，整合资源，使得整个产业链

的各个环节都朝着环保的方向发展，实现了经济效益与生态效益

的双赢。消费者对于绿色产品的高度认同和购买意愿，也为苹果

产业的转型升级增添了动力。

（三） 乡村振兴对电商与产业链的反馈强化

乡村振兴作为国家战略，为电商模式的发展提供了新的动力

与机遇。一方面，乡村振兴促进了农产品的生产和销售，刺激了

电商平台的活跃度。另一方面，电商的发展反过来推动了乡村经

济的转型与产业链的升级，通过电商渠道，农产品能够更快地进

入市场，提高了农民的收入水平。农村基础设施的改善也为电商

的发展奠定了坚实的基础。这样，乡村振兴与电商之间形成了良

性互动，推动了区域经济的全面发展。

四、结论和展望

（一）研究结论

本研究探讨了电商赋能视角下烟台苹果产业链升级与乡村振

兴的耦合机制。通过对电商与农产品结合的实证分析，发现电商模

式有效提升了烟台苹果的市场竞争力，并推动了乡村经济的全面发

展。研究表明，产业链的优化与乡村振兴之间存在着紧密的互动关

系，为政策制定者提供了理论支持和实践指导。未来，仍需关注电

商环境下的技术创新与人才培养，以进一步促进区域经济的发展。

（二） 理论贡献与实践启示

本研究从电商赋能的视角探讨了烟台苹果产业链的升级与乡

村振兴之间的耦合机制，为相关理论提供了新的视角与输出。通

过案例分析，揭示了电商在提升农产品竞争力、促进地方经济发

展方面的重要作用，为今后研究提供了实证依据。本研究也为政

策制定者和从业者在推动乡村振兴与产业升级方面提供了现实的

操作路径与策略建议，强调了跨领域协作的重要性，助力地区经

济的全面发展。

（三）未来展望

在未来的发展中，烟台苹果产业需加强电商平台的技术创新

与应用，提升线上销售能力，以适应市场多样化的需求。应重视

农产品品牌的塑造，通过数字化手段增强消费者的品牌认同感。

政府应继续支持农业电商的政策措施，鼓励农村电商深度融合，

助力乡村振兴，形成可持续发展的生态系统。
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