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一、AIGC 赋能微短剧市场传播的优势

（一）内容创作多元化，市场适配性提升

随着短剧市场的逐渐成熟，内容同质化现象日益严重。部分

短剧为了追求流量和关注度，往往采用相似的剧情和模式，容易

导致观众审美疲劳，降低短剧的市场竞争力。AIGC 技术在内容生

成方面具有显著的优势，正在重塑微短剧制作流程，其强大的特

效生成与后期渲染能力，为内容创作带来了革命性变革。依托自

然语言处理、计算机视觉等核心技术，AIGC 可快速完成微短剧剧

本撰写、人物设定、场景搭建、台词优化等创作任务，大幅缩短

创作周期；同时可以基于海量传播数据挖掘观众偏好，生成契合

市场需求的内容主题与叙事风格，提升内容的市场适配性 [3]。此
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外，AIGC 技术具有多元转化能力，可以将核心内容快速转化为适

配不同传播渠道的衍生素材，如微短剧片段、图文摘要、音频解

说等，实现多元化素材供给模式，满足不同平台的传播特性与消

费者快节奏生活的需求。

（二）观众需求精准化，传播有效性增强

依托大数据分析和智能算法，可以构建多维度、全面化的观

众画像，实现对观众需求的精准定位。AIGC 技术可以有效整合观

众的消费行为、内容偏好、传播互动记录等多源数据，并利用云

计算和大数据分析技术进行深度分析，挖掘观众的核心需求、潜

在偏好以及内容消费场景，构建涵盖观众兴趣、消费习惯、传播

偏好等多维度的精准观众画像，以此为观众精准推荐适配的微短

剧 [4]。另外，借助 AIGC，可以了解到观众的观看场景，如通勤、

引言

数字技术的迭代升级与碎片化消费趋势的深化，推动微短剧成为当下最具活力的内容形态之一，其凭借短、平、快的叙事特征、低

门槛的创作属性与强适配的传播优势，实现规模性扩张，成为文化产业新流行趋势 [1]。然而，传统传播路径中过度依赖流量平台算法推

荐的方式，导致内容同质化传播加剧，从而影响市场可持续发展。随着新一代信息技术的出现和广泛应用，尤其是生成式人工智能在文

化产业中的多元化应用，使得传统微短剧传播方式发生变化，可以有效重构微短剧的传播逻辑，实现从流量驱动向技术赋能转变，为微

短剧行业突破传播瓶颈、提升传播质量与效能提供实践指引，助力微短剧行业实现高质量发展 [2]。
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休闲、学习等，从而优化内容的呈现形式与推送时机，保证内容

在合适的场景下传送给观众，提升传播的时效性与有效性 [5]。

（三）创作与传播路径创新化，观众参与感提高

在 AIGC 技术的支撑下，微短剧的互动传播形式和创作形式

开始发生变化。依托智能交互技术和多模态技术，观众可以直接

从被动的内容接收者转变为主动创作者，例如 AIGC 技术可以构

建互动式剧情分支，观众可根据自身偏好选择剧情发展方向，系

统实时生成对应的剧情内容，提升观众的参与感与代入感 [6]。同

时，借助虚拟人技术打造微短剧虚拟角色，与观众进行实时互动

交流，解答观众疑问、收集观众反馈，增强与观众的情感连接，

以此可以有效打破传统微短剧传播路径的局限，强化观众粘性，

实现传播范围的快速扩张与传播效能的提升。

二、当前微短剧市场传播现状

（一）内容呈现同质化特点

在新媒体平台的影响下，同质化的微短剧内容成为影视产业

发展的主要趋势，其中体现在，部分市场主体为降低传播风险、

提升流量转化效率，倾向于复制经过市场验证的热门题材与叙事

模式，导致同类内容在传播渠道中过度集中，从而形成单一化的

传播内容生态。另外，为了吸引观众的目光，部分微短剧主要聚

焦于强情绪刺激的叙事主题，通常会依靠固化的剧情逻辑和拼凑

的内容剪辑，来增强观众的情感共鸣，以实现流量变现，从而导

致微短剧内容传播缺乏记忆点和传播亮点，难以形成持久的口碑

传播效应 [7]。

（二）传统传播形式单一

随着生活节奏的加快，人们对于自身娱乐的需求发生变化，

微短剧凭借短小精悍的特点，在当前文化产业迅速发展的时代背

景下得到广泛的关注。微短剧的传播更加依赖新媒体平台的传播

形式和投流规则，传播广度与初始分发流量密切相关，难以借助

观众的主动参与实现传播范围的自发拓展，降低传播的精准性与

有效性；此外，由于新媒体平台视频呈现方式的影响，微短剧的

互动形式与普通的短视频一致，多局限于点赞、评论、转发等基

础功能，其自身的呈现方式也更依赖固定的视频时长，难以激发

观众参与兴趣，也无法建立观众与内容、观众与创作者之间的情

感连接，因此观众粘性极低，从而影响传播的深度 [8]。

（三）文化内涵呈现表面化

在微短剧市场竞争激烈的背景下，部分微短剧以娱乐化、快

餐化、矛盾化的内容为主，其价值表达浅薄，缺乏兼具深度内涵

与文化底蕴的优质作品，难以实现文化传播与价值引领的功能，

导致传播的文化赋能不足，行业发展缺乏精神内核支撑 [9]。一方

面，部分微短剧为了迎合当前传统文化崛起的潮流，只简单地将

传统文化元素作为吸引眼球的噱头叠加在剧情中，未能深入挖掘

文化元素的精神内核与时代价值，也未能实现文化元素与剧情内

容、人物塑造的有机融合；另一方面，当前微短剧多以流量变现

为核心目标，在文化内涵的阐述上呈现明显的借鉴现象，导致文

化内容同质化，如《逃出大英博物馆》微短剧爆火后，其他微短

剧为了追求流量和热度，往往会采用相似剧情和模式，从而让传

播的文化赋能流于形式，进一步加剧了传播内容的文化空泛化。

三、AIGC 赋能微短剧市场的新传播路径

（一）创新微短剧生产内容，拓宽传播深度与广度

在人工智能时代背景下，微短剧内容创作正在经历智能化变

革，其核心主要依靠多模态理解能力重构微短剧内容生产全流

程，以创新化、规模化和高品质的内容供给，破解传统传播中的

同质化困境，实现多元内容表达，从而最大化提升内容的传播适

配性与核心竞争力。借助深度学习和自然语言技术，AI 系统直接

成为“隐形编剧”，可高效完成微短剧剧本撰写、人物设定、场

景搭建、台词优化、后期制作等全链条创作任务，大幅缩短创作

周期，降低创作门槛，实现规模化内容生产。

同时，还可以基于目前市场的主要流行内容和多元题材，突

破同质化内容的局限，自主形成更丰富的微短剧内容，从而提升

内容与传播场景的适配度，例如，在《华夏智造·鲁班》中，微

短剧创作团队以“传统工匠精神与现代智能制造相融合”为主题

框架，利用 AIGC 技术生成符合主流逻辑和凸显文化内涵的系统

性剧本，不仅可以减少人为创作剧本问题，提高创作效率，还可

以保证文化内涵的专业性和传播的流通性。此外，AIGC 可以实时

监测内容传播数据，如观看时长、完播率、互动率等核心指标，

分析其中存在的优势与不足，以此快速调整剧情走向、优化画面

呈现或补充相关内容，生成更契合市场需求的视频内容，以提高

传播广度与深度 [10]。

（二）精准对接观众需求，提升微短剧传播效能

随着互联网的普及和移动设备的便携性，微短剧的呈现方式

和传播路径都发生了很大的变化，为了迎合市场发展和扩大影响

力，微短剧创作团队需要利用 AIGC 技术刻画观众画像，以精准

对接其真实需求，实现传播效能的最大化提升。其一，AIGC 技术

可以整合观众基础信息、消费行为数据、互动记录、内容偏好等

多源数据，并利用机器学习算法进行深度分析，挖掘观众的核心

需求、兴趣偏好、传播习惯与消费场景，形成专业化的画像，使

内容生产精准对接市场传播需求，从源头提升微短剧的传播适配

性，提升微短剧传播转化率。

其二，观众观看微短剧的场景与其传播效率有着直接的关

系，因此创作者可以基于观众画像，系统梳理和分析观众在不同

时间、不同场景和不同情绪状态下的内容需求，如通勤碎片化时

间和居家场景更青睐于轻松诙谐的微短剧内容，据此 AIGC 技术可

以智能化、精准化调整微短剧的呈现形式和传播路径，契合观众

的整体需求，提升他们的观看体验与接受度；其三，AIGC 可以实

时追踪微短剧播出后的传播效果数据，如触达率、打开率、完播

率、互动率等，并以智能算法分析播出策略的有效性，动态调整

传播渠道、频率与内容形式，从而提升微短剧传播的整体效能。

（三）创新互动形式，激发观众传播积极性

近年来，人工智能技术在微短剧制作领域的应用推动了新互

动形式的发展和传播，有效打破了传统单向传播局限，构建互动
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共创传播生态。一方面 AIGC 技术在各个领域得到广泛的应用，

其强大的功能得到最大程度开发，依托 AI 创作工具或者 AIGC 平

台，观众可以实现微短剧的二次创作，比如可以基于原始微短剧

内容，借助 AIGC 平台快速生成不同版本的二次创作视频，如剧

情解读、角色混剪、创意改编等，并上传至各个平台和账号上，

以此拓宽微短剧的传播渠道和范围，提升传播效能，与此同时创

作者可以利用 AIGC 平台对观众二创视频进行智能审核和优化，

并将优质共创内容纳入官方传播素材库，实现传播内容的多元化

供给，从而实现微短剧传播生态的多元化发展。

另一方面利用 AIGC 技术，创作者可以优化微短剧场景设计，

生成高质量的特效场景或者渲染场景，以此创新微短剧的内容生

成，提高整体质量，比如在创作神话、文化等微短剧时，创作者
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可以利用 VR、AR 技术，构建极具神话色彩与东方美学特征的

虚拟场景，打造虚拟视觉效果，观众可以利用设备与场景进行互

动，以此提高观众的互动频率，吸引观众目光，实现有效传播。

四、结束语

综上所述，在微短剧创作领域，AIGC 技术逐渐成为重要的辅

助工具，并为微短剧市场突破传播困境提供了核心支撑。通过创

新内容生产、精准对接观众需求、打造互动传播生态，可破解同

质化、传播形式单一、文化内涵浅薄等问题，推动微短剧传播从

流量驱动向价值引领转型，助力行业实现高质量发展与文化赋能

升级。


