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摘      要  ：  �本论文聚焦应用型本科院校《网络营销》课程，从项目式教学与校企协同视角，深入探讨课程思政的融入路径与实践

策略。通过分析应用型本科教育定位及课程思政需求，揭示现有课程思政存在的问题，从教学目标、内容、方法、实

施保障及效果评估等方面设计融入路径，并以某应用型本科院校为试点进行案例验证。研究显示，结合项目式教学、

校企协同与课程思政，能有效提升学生的专业能力与思想政治素养，为应用型本科院校课程思政建设提供参考。
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Abstract  :  � This paper focuses on the "Online Marketing" course at application-oriented undergraduate colleges, 

exploring in-depth the integration path and practical strategies for ideological and political education 

from the perspectives of project-based teaching and school-enterprise collaboration. By analyzing 

the positioning of application-oriented undergraduate education and the demands for ideological and 

political education in courses, it reveals the existing issues in current ideological and political education 

within courses. The integration path is designed from aspects such as teaching objectives, content, 

methods, implementation guarantees, and effectiveness evaluation, and a case study is conducted 

at a certain application-oriented undergraduate college for validation. The research indicates that 

combining project-based teaching, school-enterprise collaboration, and ideological and political 

education in courses can effectively enhance students' professional capabilities and ideological and 

political qualities, providing a reference for the construction of ideological and political education in 

courses at application-oriented undergraduate colleges. 
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一、《网络营销》课程思政的现存问题剖析

尽管课程思政在应用型本科院校教学中得到一定重视，但

《网络营销》课程的思政融入仍面临诸多挑战，存在一系列亟待解

决的问题。

在目标层面，思政目标与专业教学目标割裂。当前，课程思

政目标常被简单等同于“爱国教育”“诚信教育”等抽象概念，

未能与网络营销具体职业岗位能力要求相结合（鲍月、毛展展，

2022）。这种模糊与脱节导致思政要求悬浮于专业教学之上，难

以引导学生将价值规范转化为具体职业行为准则。例如，课程未

针对电商运营“刷单”、数据分析“隐私滥用”等真实伦理困境，

制定培养学生“合规决策能力”的具体思政目标，致使学生实践

中更关注营销效果，缺乏对伦理规范的深入思考。[2]

在内容层面，思政元素与专业知识融合“表层化”。鲍月、毛

展展（2022）明确指出，当前普遍存在思政元素与专业知识“两

张皮”问题，典型表现为“机械植入式融合”，讲解专业技术时生

硬插入关联性不强的思政内容，未能深入挖掘专业知识蕴含的思政

内涵。

在教学方法与实践环节，价值引领作用未充分发挥。《网络

营销》是实践性极强的课程，但教学方法往往单一，多以教师讲

授为主，缺乏激发学生价值思辨的互动与探究环节（沈金波，

2020）。更突出的是，实践教学与校企协同环节中普遍存在“重

技能、轻价值”倾向，实训项目评价标准“唯流量、唯销量”，

忽视学生的诚信意识、社会责任等价值观念。甚至在校企合作

中，企业导师可能过度强调商业效果，传授“刷单”等与课程思

政目标相悖的“行业潜规则”，导致学生在校接受的价值观教育

与企业实践要求产生认知混淆与冲突，严重削弱思政育人效果。[3]

在评价体系层面，科学评价体系缺失是关键瓶颈。目前，课

程思政教学效果评价体系不完善，存在评价指标模糊、评价方式单

一的问题。对学生思政素养的评价多依赖教师主观印象，缺乏可观

察、可量化的具体行为指标，如“在营销方案中主动标注数据来源

合法性”等（张春华，2021）。[4]同时，评价主体单一，缺乏学生

自评、互评及企业导师从职业素养角度的反馈。这种“无评价”或

“软评价”状态，使课程思政失去有效的反馈与改进机制，容易流

于形式，无法对学生思想政治素养提升产生实质性驱动作用。

二、教学目标的重构：知识、能力与价值的统一

针对思政目标与专业教学目标割裂的问题，需对课程教学目

标体系进行系统性重构，将价值塑造有机嵌入知识传授与能力培

养全过程，实现三者内在统一。[5]

在知识目标层面，突破“技术至上”传统局限，构建从工具掌

握到策略谋划，再到伦理判断的递进式知识体系。学生需熟练掌握

搜索引擎优化（SEO）、直播运营、社交媒体营销（SMM）等核心

工具操作，培养市场洞察、用户需求挖掘及全链路营销策略制定的

系统思维能力。关键是将法律规范与伦理认知深度融入技术学习，

引导学生熟知《电子商务法》等相关法规，理解算法伦理及其社会

影响，树立“营销向善”理念，审慎权衡商业价值与社会价值。[6]

在思政目标层面，构建与网络营销职业特性紧密相连、层次清

晰的素养框架。以“职业伦理”为基础，聚焦网络营销领域高频伦理

风险，培养学生的诚信意识、契约精神与数据伦理。在此基础上，塑

造学生的“社会担当”，通过“助农直播”“绿色产品推广”“公益

带货”等实践项目，引导学生将专业技能服务于乡村振兴、绿色发展

等国家战略与社会需求，培育社会责任感与主动服务社会的意识。通

过“国潮品牌营销”项目激发民族文化自信与自豪，通过“跨境电商

推广”项目培养国际视野下的文化传播使命感，使其成为全球商业环

境中讲好中国故事、传播中华优秀文化的使者。

三、教学方法的改革：PBL项目式教学与实践

为解决教学方法单一、实践环节价值引领不足的问题，采用

项目式教学（PBL）作为核心教学方法，深化校企协同机制，将

思政教育融入学生解决真实问题的全过程。

（一）项目式教学（PBL）的思政融入路径

借鉴沈金波（2020）提出的 PBL模式，设计以思政目标为导

向的 PBL四阶段实施流程。以“红色旅游景点网络营销策略”项目

为例：任务设计阶段，明确方案需同时实现提升景点知名度与准确

传播红色文化的双重目标，绑定专业任务与价值目标；方案制定与

执行阶段，组织实地调研，邀请纪念馆讲解员讲解历史背景，营销

内容创作中设立“历史准确性审核”环节，由思政教师参与伦理与

价值把关；成果评估阶段，采用专业性与思政素养并重的双重评价

标准，方案答辩需专门阐述平衡商业效果与文化传播责任的考量；

项目复盘阶段，组织“红色营销的初心与担当”主题研讨会，引导

引言

随着数字经济的蓬勃发展，网络营销已成为推动社会经济增长的重要力量，对应用型人才的素质提出了更高要求。应用型本科教育

作为高等教育体系的关键组成部分，肩负着培养适应产业需求、具备扎实专业技能与良好职业素养的高素质劳动者的使命。在此背景

下，“课程思政”作为落实立德树人根本任务的重要举措，强调将价值塑造、知识传授和能力培养三者融为一体，其重要性日益凸显。[1]

本研究旨在通过理论构建与案例验证，系统回答核心问题：一是如何构建融合思政目标、专业知识与职业能力的《网络营销》课程

教学目标体系？二是如何通过项目式教学与校企协同，设计思政元素与教学内容、方法有机融合的可操作性路径？三是如何建立科学的

评价与保障机制，确保课程思政融入效果可持续、可衡量？通过探讨这些问题，为同类院校课程思政改革提供可借鉴、可复制的实践方

案，助力新时代高素质应用型营销人才培养。
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学生反思是否坚守历史严谨性底线，实现价值引领升华。

（二）校企协同的深度育人机制

为克服校企合作“重技能、轻价值”倾向，构建“真实项目 +

思政复盘”的校企协同育人模式。以“地方绿色农产品网络推广”

项目为例：项目启动阶段，企业导师阐释产品绿色理念与企业品质

价值观，明确“传递健康生活理念、支持本土农业”为核心价值目

标；项目实施阶段，实行校企双导师联合指导，学校导师引导学生

在定价策略、直播话术、售后服务等环节平衡商业利益与社会责

任，避免夸大宣传或损害农民长期利益；项目总结阶段，组织企业

代表、教师、学生共同参与的思政复盘会，企业分享坚守品质的

“长期主义”故事，学生反思价值抉择，共同提炼“绿色营销”核

心伦理准则。通过此机制，将企业实践经验转化为思政教学资源，

让学生在真实职业环境中感悟并内化职业道德与社会责任。

四、教学内容的创新：模块融合与案例库建设

（一）模块融合设计

针对思政元素与专业知识“两张皮”的难题，本研究的破解

之道在于构建一个结构化、可操作的融合框架。为此，我们系统

设计了如下所示的模块化教学方案，旨在将价值引领的目标具体

化为与各核心知识模块及实践环节相对应的教学任务，从而确保

思政融入的精准性与实效性。

表 1 《网络营销》课程模块融合设计

课程模块 核心知识点 融入的思政元素 实践场景设计

网络营销概

述

发展历程与

趋势

数字经济与国家竞争

力、行业发展伦理

讨论 “中国电商领先

全球的原因”

搜索引擎营

销

关 键 词 优

化、 竞价排

名

公平竞争、数据真实

性、法律合规

模拟 “杜绝恶意竞价” 

的行业自律会议

社交媒体营

销

内 容 创 作、

社群运营

主流价值观传播、网

络言论责任

设计 “弘扬工匠精神” 

的短视频内容

直播电商运

营

选 品 策 略、

流量转化

诚信经营、消费者权

益保护

开展 “3 ・15 诚信直

播” 主题活动

数据分析与

应用

用 户 画 像、

转化漏斗

数据隐私保护、算法

公平性

评估 “个性化推荐” 

中的伦理风险

跨境网络营

销

文化差异与

本地化策略

文化自信、国际理解

与尊重

为中国非遗产品设计

海外推广方案

（二）案例库建设

为支撑上述模块化教学，本研究参考彭明唱（2021）的案例

构建思路，致力于建设一个多元化、本土化且富有思政教育意义

的专题案例库。该案例库旨在通过真实情境，让学生直观理解专

业知识与价值判断的紧密关联。

案例类型主要包括：其一，正向引领类案例，如剖析“故宫

文创”利用社交媒体成功实现传统文化现代化传播的路径，彰显

文化自信的魅力；或展示“大学生直播助农团队”如何运用专业

技能服务乡村振兴，体现青年一代的社会担当。其二，反面警示

类案例，如深入分析“某网红主播因虚假宣传被法律制裁”的事

件，清晰揭示失德行为所带来的法律后果与职业生涯危机，强化

学生的合规底线意识。其三，本土特色类案例，聚焦于“地方特

色产业（如景德镇陶瓷）通过直播电商实现品牌升级”等在地化

实践，增强学生服务区域经济发展的认同感与使命感。其四，国

际比较类案例，通过解读“中国品牌出海过程中面临的文化冲突

与成功应对策略”，或对比不同国际市场的数据隐私法规，培养

学生的国际视野与跨文化沟通能力。

五、评价体系的构建：多维评价与反馈机制

针对课程思政评价体系不完善、思政素养难以量化的问题，

构建融合过程性与结果性评价、涵盖多元主体、聚焦多维指标的

综合评价体系，对学生专业能力与思政素养进行全面客观评估，

形成“教学—评价—反馈—改进”的良性循环。

（一）评价指标的多维化设计

评价体系确立专业能力、思政素养与协作创新三个核心维度。

专业能力维度占比50%，考察学生网络营销方案的可行性、技术工

具运用的熟练度及数据驱动决策能力。思政素养维度占比30%，从

职业伦理（杜绝虚假承诺、遵循广告法规）、社会责任感（考量弱

势群体利益与环境保护）、文化认同（尊重并传播传统文化与民族

品牌）三个层面考察。协作创新维度占比20%，关注学生团队合作

中的沟通协调能力、复杂问题解决能力及方案设计的创新性。[7]

（二）评价方式的多元化改革

采用过程性评价与结果性评价相结合的模式，过程性评价占

总评的70%，结果性评价占30%。过程性评价通过项目实践日志

（记录伦理困境与价值抉择）、小组协同互评（聚焦责任担当与原

则坚守）、企业导师评估（从职业态度、合规操作、社会责任感

等维度评判）实施；结果性评价通过营销方案答辩（阐述专业逻

辑与思政考量、社会价值）、课程反思报告（撰写《网络营销从

业者价值准则》等文本，深化“营销向善”理念）实现。[8]

课程思政建设是需要持续改进的系统工程。[9]未来将继续深化

理论研究，完善实践方案，努力培养更多既掌握先进网络营销技

能，又具备高尚职业道德和社会责任感的优秀人才，为数字经济

发展提供坚实的人才支撑。[10]
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