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一、AIGC 在农产品品牌塑造中的作用

（一）精准洞察市场需求

在激烈的农产品市场竞争中，精准的市场调研和清晰的品牌

发展定位是一个品牌取得发展优势的前提。AIGC 技术具有数据洞

察、内容生成的强大功能，能够有效处理信息，还能将抽象的数
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摘   要 ：  随着数字经济与实体经济深度融合进程的加速，以及乡村振兴战略的全面推进，我国农村发展正经历着由生产导向到

市场导向的历史性转变。在此背景下，农产品品牌化已成为提升产业附加值、增强市场竞争力、促进农民增收的重要

方式。然而，现阶段很多农产品在品牌传播层面面临着严峻的挑战。而人工智能的迅速发展和普及，有助于农产品品

牌的传播，利用 AIGC 技术强大的内容生成功能，高效生成文案、图像、音频等传播材料，为农产品品牌注入活力。

基于此，本文对 AIGC 赋能农产品品牌传播的路径展开分析和研究，以供参考。
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A b s t r a c t  :   With the accelerated integration of the digital economy and the real economy, as well as the 

comprehensive advancement of the rural revitalization strategy, China's rural development is 

undergoing a historic transformation from a production-oriented to a market-oriented model. In this 

context, the branding of agricultural products has become an important way to enhance industrial 

added value, strengthen market competit iveness, and increase farmers' income. However, at 

this stage, many agricultural products face severe challenges in brand communication. The rapid 

development and popularization of artificial intelligence (AI) is conducive to the communication 

of agricultural product brands. Leveraging AIGC's powerful content generation capabilities, it can 

efficiently produce communication materials such as copywriting, images, and audio, injecting vitality 

into agricultural product brands. Based on this, this paper analyzes and studies the paths of AIGC 

empowering agricultural product brand communication for reference.

Keywords  : AIGC; agricultural products; brand communication

据转化为具体的品牌定位支撑内容，从而为农产品品牌决策提供

支持。利用 AIGC 整合电商平台购物记录、媒体讨论等信息，通

过自然语言处理与多模态分析，生成当前的市场需求报告，能够

直接呈现出农产品的口感偏好和诉求  [1]。不仅如此，AIGC 能够将

对手的产品数据进行分析，生成精品比对文案、优势短板分析报

告，也有助于与自身品牌进行对比，发现优势和不足，从而进行

前言

AIGC 作为 AI 的重要应用，凭借其在文本、图像、视频等方面的创新性，为农产品品牌的传播带来更多的机遇，包括利用机器学

习、深度学习、自然语言处理等技术手段，对海量的农业数据进行高效处理，为农业生产、管理和营销提供更加精准的支持和帮助。

然而，当前农产品品牌传播面临人才短缺、数据安全隐私风险高等问题。因此，这就需要有效利用 AIGC，实现精准互动并提升传播效

能，进一步推动农产品品牌化建设。
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自我调整。除此之外，AIGC 还能够依据历史销售的情况进行市场

预测，充分了解当前市场行业发展特点，并根据经济数据的动态

发展，判断农产品市场发展的未来趋势，做好产品营销的调整。

（二）实现产品创新发展

在农产品品牌建设和发展期间，产品的创新升级是推动品牌

发展，提升其价值的重要途径。在发展的过程中引入 AIGC 技术

能够为农产品的研发和生产提供更多的帮助和支持，从而满足消

费者的多元化需求，确保增强品牌的竞争力。人工智能通过辅助

农产品的精准研发，并根据消费者的偏好和市场需求开发出更多

的产品类型。经过消费者的数据分析，了解其对农产品的需求，

从而更好地实现产品的高质量研发。例如，利用自然语言处理技

术深入分析网络平台中关于农产品的有关信息，了解当前消费者

对农产品的实际需要，目前能够发现当前消费者对绿色农产品的

需求相对较高。针对此类需求，农产品企业可以开发相应的农产

品，并优化农产品的生产工艺，确保提升产品的质量和口感 [2]。

（三）优化品牌形象设计

品牌形象是消费者对农产品品牌的直观认知，它涵盖视觉符

号、文化内涵、情感表达等要素。然而，传统品牌形象设计的创

意性不足，难以体现出地域特点，并且品牌的辨识度并不高。

AIGC 术的使用通过数据驱动的创意生成、多模态的视觉形象呈

现，也为农产品品牌设计提供了更多的支持和保障，有助于品牌

在同质化的市场中建立独特的识别度。AIGC 还根据不同市场需求

和消费群体生成个性化的包装设计，确保增强品牌的共鸣 [3]。

2、 AIGC 在农产品传播中面临的挑战

（一）复合型人才短缺

人工智能在农产品品牌塑造与传播中落地，离不开硬件设

备、软件工具、技术服务等多方面成本的投入。而人才储备的稀

缺也进一步加剧了应用的困境，成为限制发展的关键性因素。目

前，存在技术人才短缺、复合型人才断层的问题。一方面，AI 技

术人才主要集中在一、二线城市，农村地区与农产品企业难以吸

引和留住人才，大多数县域的农产品品牌并没有配备专职的技术

人员，只能通过第三方服务，这也导致了难以灵活运用 AIGC 技

术。另一方面，农产品品牌塑造需要掌握 AI 技术、农业知识和品

牌营销的复合型人才，这就需要人才掌握 AI 工具的操作逻辑，熟

悉农产品的主要特性，满足市场的发展需求，并更好地实现有效

传播 [4]。然而，当前高校相关专业设置落后于产业的发展需求，此

类复合型人才的培养规模难以满足市场需求。

（二）数据泄漏风险较大

农产品品牌塑造涉及到的数据类型相对较为复杂，包括消费

者的个人信息，也涉及到农业生产的核心数据。在利用 AIGC 收

集和分析消费者数据的过程中，存在着诸多数据泄露和隐私侵犯

的风险。一方面，农产品企业在收集消费者数据时，会由于技术

漏洞和管理的不妥当，导致数据被黑客攻击。包括一些电商平台

的农产品销售数据如果防护不到位则会被不法分子获取，进而导

致消费者个人信息的泄漏 [5]。另一方面，在数据分析的过程中，

如果企业没有严格遵守隐私保护的原则，可能会侵犯消费者的权

益。部分企业将手机农业生产数据与第三方共享，这也导致农产

品种植技术、品种资源被抄袭，从而损害了品牌的核心竞争力。

（三）技术应用适配性差异大

人工智能技术在农产品品牌塑造与传播的过程中，会受到区

域发展水平、产品特征等因素的影响存在差异，这也会导致技术

难以实现规模化的应用。从区域的差异看，数字基础设施的不均

衡会导致技术应用存在数字鸿沟。我国东部沿海地区和中西部农

村地区的数字基础差距较大，东部地区网络覆盖的范围达到了

98% 以上，丙炔具备稳定的5G 网络与云计算资源，能够支撑沉浸

式体验等技术的运行。而中西部农村地区的数字基础设施并不健

全，部分偏远地区无法满足 AI 设备的有效运行，这也限制了技术

的使用 [6]。

三、AIGC 赋能农产品品牌传播的路径与实践

（一）培养复合人才，推动品牌建设

人才作为促进 AIGC 技术在农产品品牌传播中的关键力量。

加强农业与人工智能技术的融合，需要更多的人才作为支持。为

此，这就需要学校强化对教育工作的重视，积极调整专业和课

程，增加跨学科教育的内容，培养出新时代懂得农业知识并掌握

人工智能技术的人才。例如，在农业专业增加人工智能、数据化

分析类的课程，在计算机科学中融入农业生产领域的知识。学校

还应加强与企业之间的深度合作，并搭建相应的实训平台，让学

生有更多的机会进行深入学习，积累自身的学习经验，提高个人

的实践应用能力。对于在职人员，农产品的企业和有关机构应注

重对其培训，让他们学习前沿的知识和技术，学会正确操作技

术，适应新时代人工智能技术的发展要求 [7]。例如，邀请行业领域

的专家前来进行技术和知识的讲解，介绍人工智能在农业领域的

发展情况。不仅如此，企业还应鼓励员工积极参与到认证考试之

中，确保提高自身的专业能力，更好地完成岗位的工作职责。

（二）注重数据管理，保护个人隐私

对于农产品品牌宣传工作而言，应用 AIGC 技术需要重视数

据的安全使用，确保维护消费者的隐私安全。为此，农产品企业

应制定更加完整的监管机制，明确数据的收集、整理和使用的流

程，确保数据的合法使用。对此，农产品企业应确保数据收集的

合法性和必要性，告知消费者数据收集的基本目的和方法，从而

获得消费者的支持。在数据储存方面，企业应采用先进的数据加

密技术，避免数据在储存的过程中出现被窃取的问题 [8]。不仅如

此，企业还需要构建完善的数据备份和恢复机制，定期对数据进

行备份，从而应对出现的数据损坏问题。政府应加大对农产品企

业和相关机构的监管，规范其数据的使用行为，为消费者提供一

个良好的消费环境。为消费者构建完善的举报机制，有效处理隐

私侵权的行为。

（三）内容生产创新，赋予品牌内涵

传统农产品品牌传播存在内容创作难、成本高的问题。中小

经营主体由于缺乏专业团队与资金上的支持，无法提供持续的内

容供给。而 AIGC 通过多模态内容生成技术，能够更好地实现内

容的规模化输出和个性化定制，构建更加完善的品牌传播内容体
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系。在文本内容生成方面，AIGC 能够根据产品的特性与目标人

群，生成适配不同场景的营销文案。在视觉内容创作领域，AIGC

的文生图、图生视频等技术打破了农产品视觉传播的局限，可以

通过输入关键词生成高质量的产品图片和素材，用于进行电商推

广。在个性化适配方面，AIGC 通过分析不同渠道传播特性以及用

户的偏好，生成定制化的内容 [9]。针对年轻消费群体聚集的抖音、

小红书生成趣味化、场景化的短视频和图文。根据电商平台的搜

索场景，生成契合关键词算法的产品描述。针对不同人群生成不

同的内容，实现千人千面的精准传播。

（四）转变传播方式，形成互动体验

农产品品牌传播的关键在于构建消费者与品牌之间的信任

感，AIGC 利用虚拟交互、实时响应等技术，构建多维度的互动场

景，确保使消费者能够获得良好的体验感。其中，利用虚拟人实

现互动直播。AI 主播可以实现24小时全程在线，并结合知识库定

制的功能精准回答消费者在产品特性、种植工艺、物流售后领域

的问题，有助于降低成本。智能互动工具的应用，也有助于增强
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消费者的参与感。AIGC 生成农产品生长周期竞猜、地域文化类的

互动内容，在社交媒体平台使用户参与到其中 [10]。除此之外，利

用私域运营智能化也有助于提高用户的黏性。AIGC 能够生成个性

化的私域内容，向会员推送定制化的农产品食用指南，或是根据

用户消费记录推荐适配的产品，如为宝妈群体推送儿童专属有机

果蔬套餐。定期生成节日问候，或是推送优惠活动，增强用户的

归属感。

四、结语

综上所述，在人工智能时代背景下，产品品牌传播的方式更加

多元化。利用 AIGC 技术有助于重构农产品品牌传播的生态逻辑，

进一步解决当前的传播困境，为农产品的品牌化建设提供思路。在

乡村振兴战略和数字经济发展双重机遇下，AIGC 赋能农产品品牌

传播的实践将持续深化，为农产品品牌注入持续的生命力，激活乡

村产业的活力，为农业的高质量发展提供支持与保障。


