
Copyright © This Work is Licensed under A Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License. | 083

一、跨媒介叙事视域下地方戏曲文化对外传播的优势

（一）打破单一媒介局限，实现文化传播的多维度覆盖

跨媒介叙事围绕整合多种媒介形态，如文字、影像、音频、
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摘      要  ： � 在全球化背景下，中国地方戏曲文化作为中华优秀传统文化的重要载体，其对外传播是提升国家文化软实力的关键举

措，然而传统传播模式受渠道、内容、文化差异等因素制约，难以满足国际传播需求，跨媒介叙事以多媒介协同构建

故事世界为核心，为地方戏曲文化对外传播提供了新路径，基于此本文将分析跨媒介叙事视域下地方戏曲文化对外传

播的优势以及中国地方戏曲文化对外传播的现状、困境，对其传播路径展开深入探讨，为地方戏曲文化全球化传播提

供理论与实践参考。
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culture. Based on this, this paper will analyze the advantages of international communication of local 
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discussions on its communication paths, so as to provide theoretical and practical references for the 

global communication of local opera culture.
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数字交互媒介等，为地方戏曲文化对外传播构建起多维度、立体

化的传播网络，彻底打破传统单一媒介的传播局限，在此基础

下，可将地方戏曲文化拆解为适配不同媒介的内容模块，每种模

块对应不同的受众接触场景，能够精准触达海外不同群体的媒介

引言

中国地方戏曲文化历经千年积淀，形成了昆曲、川剧、京剧、越剧等300多个剧种，每种剧种都承载着地域文化基因与民族情感，

传统传播模式中，地方戏曲多依赖海外舞台演出、文化节参展等线下形式，传播范围有限，互联网传播也多为零散的视频上传，缺乏系

统性 [1]，作为一种新兴的叙事方式，跨媒介叙事打破了传统单一媒介的限制，强调文化可以利用多种传播方式或者平台构建完整故事，

将这一理念应用于地方戏曲传播，可整合影视、游戏、新媒体等多元媒介，以沉浸式、互动性体验打破文化隔阂，推动地方戏曲从小众

欣赏走向国际共鸣。​
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使用习惯，实现“全场景覆盖”[2]；同时跨媒介叙事可利用不同媒

介的特性，完整呈现地方戏曲文化的多元内涵，地方戏曲文化包

含舞台表演、服饰道具、音乐唱腔、故事内核、民俗背景等多层

面内容，基于跨媒介视域下，可以利用数字交互媒介拆解服饰道

具的细节并标注文化符号 [3]，利用音频媒介解析唱腔的音乐结构，

利用文字媒介梳理故事背后的历史民俗。

（二）降低文化认知门槛，增强海外受众的文化认同感

地方戏曲文化因承载着中国独特的语言体系、民俗习惯与审

美范式，在对外传播中常面临“文化折扣”问题，海外受众因缺

乏文化背景知识难以产生共鸣，而基于跨媒介叙事，地方戏曲文

化对外传播可借助本土化适配与互动式体验，降低文化认知门

槛，逐步建立海外受众的文化认同感 [4]，一方面，跨媒介叙事可针

对不同国家的受众，对地方戏曲文化的语言与符号进行“转译”，

帮助海外受众跨越语言与文化符号的障碍，建立基础认知；另一

方面，地方戏曲的传统叙事多遵循中国古典文学的线性结构，且

蕴含大量隐喻、留白等东方叙事手法，国外受众理解起来较为困

难，而采用问题前置的叙事方式，先呈现戏曲中的核心冲突，再

回溯故事背景，助海外受众理解“留白”“意境”等审美理念，减

少文化隔阂 [5]。

（三）强化文化 IP 属性，提升地方戏曲文化的商业转化能力

跨媒介叙事可整合多媒介资源，强化地方戏曲文化的 IP 属

性，提升其商业转化潜力，具体而言从 IP 内容开发维度来看，跨

媒介叙事可将地方戏曲的核心元素，如经典角色、标志性故事、

独特美学等提炼为 IP 符号 [6]，再围绕 IP 开发多品类衍生内容与

产品，比如以地方戏曲经典角色为核心，开发动漫 IP、影视 IP、

文学 IP，为地方戏曲文化带来资金支持与传播渠道，扩大 IP 知名

度，实现“文化传播 + 商业收益”的双赢。

二、中国地方戏曲文化对外传播的现状与困境

（一）内容吸引力不足，文化传播特质较低

传统地方戏曲的内容形态虽承载着深厚文化内涵，但与海外

受众熟悉的现代文化形态存在差异，且缺乏对现代社会议题的回

应，导致内容吸引力不足，同时内容创作多依赖传统戏曲从业

者，缺乏与媒介创作者、文化创意者的跨界合作，难以突破传统

思维局限，难以产生兼具戏曲文化内核与现代传播特质的创新内

容 [7]，此外内容呈现未充分考虑海外受众的文化认知水平，对戏曲

文化中的核心符号缺乏针对性解读，直接以传统形态呈现，导致

海外受众难以理解其文化内涵。

（二）价值观念不同，地方戏曲文化传播范围有限

地方戏曲文化承载着中国传统价值观念，而海外文化更强调

个人主义、自由表达、多元价值，这种价值观念差异易导致海外

受众对戏曲内容中的价值表达产生理解偏差甚至抵触，例如戏曲

中常见的“牺牲个人成全集体”的剧情设定，在强调个人主义的

文化语境中可能难以被理解 [8]，同时地方戏曲文化中的大量文化符

号在海外受众认知体系中缺乏对应参照，形成符号认知壁垒，每

种文化符号均承载着特定的文化内涵，但其内涵仅在中华文化语

境中具有共识，在海外文化语境中缺乏对应的意义关联。

（三）传播渠道单一，未形成跨媒介协同传播矩阵

现有传播仍以“线下演出 + 传统线上平台”为主，缺乏对新

兴媒介渠道的整合利用，比如线下演出受限于物理空间与成本，

仅能覆盖少数海外城市与小众受众；传统线上平台虽突破地域限

制，但内容形态单一，且未适配新兴媒介渠道的传播特性，难以

吸引习惯使用新兴媒介的年轻受众。

三、跨媒介叙事视域下地方戏曲文化对外传播的实践

路径

（一）借助戏曲文化叙事细节，筛选传播价值点

借助统一叙事锚点与科学媒介分工，将分散的文化资源与媒

介资源转化为协同发力的传播合力，可以有效避免资源浪费与叙

事碎片化，提高地方戏曲文化的传播效益 [9]，首先从叙事核心提炼

维度来看，需明确地方戏曲文化的核心叙事要素，为跨媒介叙事

提供统一锚点，核心叙事要素是贯穿所有媒介内容的文化内核，

需具备文化辨识度与跨媒介适配性双重特征，比如可以系统梳理

地方戏曲的文化资源，包括剧目故事、表演技艺、服饰道具、音

乐唱腔、民俗背景等，然后筛选具有普适性与感染力的文化价值

点，排除过于小众或难以翻译的文化细节，并将筛选后的文化价

值转化为具象化的叙事符号，以此避免不同媒介内容出现叙事

偏差。

其次需根据不同媒介的特性与传播场景，明确各媒介的叙事

功能与内容模块，为海外受众提供理解戏曲文化的认知基础，比

如可以利用短视频呈现技艺动作细节，帮助海外受众建立直观文

化认知 [10]；最后需建立媒介间的内容联动机制，如在影像内容中

提示受众阅读文字内容以深入理解文化内涵，在文字内容中嵌入

音频或视频链接以丰富体验，在线下体验中引导受众关注线上媒

介账号以持续获取内容，形成有效的传播链条。

（二）丰富和扩展内容表达，提升地方戏的文化表现力

丰富和扩展内容表达可以让地方戏曲文化在跨媒介叙事中既

保留独特性，又能被海外受众感知与认同，避免因内容陈旧或表

达单一导致文化表现力弱化，其一需对地方戏曲文化进行分层解

构，将其拆解出核心价值层、文化符号层、历史语境层，确保每

个层面的文化内涵都能被精准识别，并将解构后的文化内涵与海

外受众的认知体系建立关联，避免因价值差异导致理解障碍 [11]，

让地方戏曲的文化内涵从抽象概念转化为更具感知和共鸣的内

容，大幅提升文化表现力的深度与感染力。

其二戏曲文化应当突破单一形态复刻的局限，使表达内容既

保留传统基因，又符合海外受众的审美习惯，强化文化表现力的

适配性 [12]，比如可将戏曲唱腔与海外流行音乐风格结合，保留唱

腔韵味的同时调整节奏与编曲，让听觉体验更易被接受，同时可

以根据不同媒介特性创新内容表达形式，构建戏曲虚拟场景，让

受众借助 VR 设备“置身”戏曲表演场景，从多视角感受戏曲美

学；其三应当对比参照需关联海外受众熟悉的文化符号，如将戏

曲脸谱与西方戏剧面具对比，帮助受众建立认知关联。



Copyright © This Work is Licensed under A Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License. | 085

（三）加强国际多平台合作，实现全球化覆盖

跨媒介叙事视域下，加强国际多平台合作是突破文化壁垒与

渠道限制，实现地方戏曲文化的全球化覆盖，首先需要筛选文化

传播型主体，如海外博物馆、美术馆、文化中心、非遗保护机构

等，这类主体具备公信力与文化传播资源，可承担戏曲文化的公

益传播职能，如举办展览、演出、工作坊等活动，帮助戏曲文化

进入海外主流文化视野 [13]；其次需对接渠道覆盖型主体，如海

外主流媒介平台、社交媒体账号、内容分发网络等，这类主体具

备广泛的渠道覆盖与受众资源，可承担戏曲文化的规模化传播职

能，如围绕平台推荐、内容定制、话题运营等方式，将戏曲内容

精准触达目标受众。

最后需联合内容创作型主体，如海外动画公司、影视制作团

队、游戏开发商、设计工作室等，这类主体具备专业的内容创作

与 IP 开发能力，可承担戏曲文化的本土化改编职能，如将戏曲元

素融入动画、影视、游戏、文创产品等，让戏曲文化以更贴近海

外受众审美的形式呈现，以此形成传播声势，提升戏曲文化的全

球影响力 [14]。

（四）构建系统化的新媒体传播体系，加大传播力度

在跨媒介叙事体系中，新媒体凭借无边界传播、强互动性、
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数据化运营的特性，成为地方戏曲文化对外传播的核心载体，构

建系统化的新媒体传播体系，可以实现传播力度与效果的双重提

升，一方面短视频平台在各个国家快速发展并得到了广大受众的

关注和喜爱，在此基础上，可以利用短视频平台的优势聚焦戏曲

文化的“视觉符号层”，如技艺动作片段、服饰纹样特写、唱腔

高光时刻，将戏曲角色背后的民俗故事、技艺传承人的成长经历

借助15—60秒的短时长内容来快速吸引受众注意力，满足受众深

度认知需求 [15]；另一方面，随着中华文化在国外的关注度越来越

高，在推广地方戏曲文化时可以将戏曲文化与海外受众关注的热

点话题结合，借势提升传播热度，突出戏曲文化特色，引发受众

好奇心，与此同时还可以借助持续互动，让新媒体推广从盲目推

广转向精准运营，大幅提升传播力度与效果。

四、结语

综上所述，跨媒介叙事为中国地方戏曲文化对外传播提供了

“破局之道”。通过构建多媒介协同的叙事体系，地方戏曲可突

破传统传播局限，以“创新内容适配文化差异、互动体验深化认

同”的方式，向世界展现独特魅力。


