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一、数字时代流行音乐创作与传播的机遇

（一）创作工具普及化拓宽创作主体范围

一方面，随着数字音频的发展，作曲、编配、录音、混音等创

作环节的各类轻量化、易上手的音乐软件层出不穷，降低了创作门

槛；非专业背景的人员经过基本的学习也可以通过这些软件进行基

础的创作。另一方面，电脑、智能手机等工具的应用普及化，也大

大简化了制作工具的要求 —— 普通人在家中无需专业的录音棚，

在电脑或者手机上，只要带有基础的录音、录音界面就完全可以创

作与制作。创作工具的平民化使得流行音乐的制作不再是专家们

“独享的秘籍”，越来越多的草根参与其中，创作主体更加多元化，

平民化，也给流行音乐市场提供了不竭的新鲜血液 [2]。

（二）传播渠道多元化打破传统传播局限

在数字时代背景下，互联网的兴起衍生了多元化、泛在化的

音乐传播方式。首先，主流的音乐流媒体平台垄断，音乐流媒体

数字时代流行音乐创作与传播的创新路径研究
周展旭

湖北工程职业学院，湖北 黄石  435000

DOI: 10.61369/VDE.2025160032

摘   要 ：  在数字技术全面渗透社会生活的背景下，流行音乐领域正经历着创作模式与传播形态的深刻变革。本文从宽泛视角出

发，围绕数字时代为流行音乐创作与传播带来的机遇、面临的挑战展开分析，进而探索适配数字环境的创新路径，旨

在为理解当下流行音乐产业的发展逻辑提供思路，推动流行音乐在数字生态中实现更具活力的发展。

关 键 词 ：   数字时代；流行音乐；创作创新；传播路径；产业变革

Research on Innovation Paths of Pop Music Creation and 
Communication in the Digital Era 

Zhou Zhanxu 

Hubei Engineering Vocational College, Huangshi, Hubei 435000 

A b s t r a c t  :   Against the background of digital technology permeating all aspects of social life, the field of pop 

music is undergoing profound changes in creation modes and communication forms. From a broad 

perspective, this paper analyzes the opportunities and challenges brought by the digital era to pop 

music creation and communication, and further explores the innovation paths adapted to the digital 

environment. It aims to provide ideas for understanding the development logic of the current pop music 

industry and promote the more dynamic development of pop music in the digital ecosystem. 

Keywords  :  digital era; pop music; creation innovation; communication paths; industrial transformation

平台储存了大量音乐资源，听众可以按照兴趣随时随地搜索并收

听音乐，突破了音乐传播时空限制的“去时空化”；其次，在音

乐传播中借助新兴泛在化的社交媒体、短视频平台、直播平台等

传播载体，音乐不再仅仅是音乐作品，而是与视频、文字、图片

相融合，更容易产生吸引人们的“混搭式”呈现内容，听众在平

台上还可通过“点赞”“评论”“转发”“分享”等功能把自己

喜欢的音乐传播他人，形成“裂变式”传播，多元化的音乐传播

方式终结了传统音乐传播垄断与有限的窘境，使音乐作品能够迅

速、全面地传播给广大听众 [3]。

（三）受众互动即时化重构音乐传播关系

数字时代的到来，构建起了创作者与受众之间即时互动的桥

梁。在各类音乐平台与社交平台上，听众可以通过评论区、私信

等方式，直接向创作者表达对作品的看法、提出修改建议；创作

者也能实时关注听众的反馈，了解听众的审美偏好与需求变化，

并将这些反馈融入后续的创作中，实现“以需定产”。此外，受众

流行音乐作为一种大众文化，与技术的产生和发展始终保持直接的互动关系。作为传播介质的黑胶唱片、磁带、CD 及数字音频的

出现，与技术相关的每一次革新都直接作用于流行音乐的创作形式、传播形态以及使用主体等层面 [1]。数字浪潮汹涌之后，互联网、智

能移动设备、人工智能等媒介和技术的普及，彻底打破了传统流行音乐产业的边界，使得创作门槛不断降低，传播场景日益多元，受众

参与方式也发生了根本性转变。有鉴于此，在流行音乐和互联网融合发展进程中进行阶段性盘点与反思，厘清当前流行音乐创作和传播

中的机遇与挑战，探究一条能够切实推动流行音乐发展的新路径，不仅有助于“求生存之道”，也有利于丰富大众文化景观，更好地满

足社会经济文化发展需要。
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还能以更深度的方式参与到音乐传播过程中 [4]。例如，听众可以

对音乐作品进行二次创作，制作成短视频、歌词海报等内容在社

交平台传播；还能通过参与音乐话题讨论、投票等活动，推动音

乐作品的传播热度提升。这种即时化的受众互动，彻底重构了流

行音乐的传播关系，让传播从“单向灌输”转变为“双向互动”，

不仅增强了听众的参与感与归属感，还能帮助创作者更好地贴合

市场需求，提升作品的传播效果与影响力。

二、数字时代流行音乐创作与传播面临的挑战

（一）创作同质化现象削弱音乐独特性

数字环境下使得流行音乐的创作主体多元化，但创作门槛的

下降也同样加剧了流行音乐创作同质化问题。一方面，许多不具

备系统音乐理论知识和独创创作思维的非专业创作者，在创作实

践中难免受到主流流行音乐风格的影响，偏向于创作与当下流行

模式风格相近的旋律、编曲以及歌词主题等，以此求得快速向主

流市场靠拢，这种对主流流行音乐创作风格的效仿行为，造成了

大批流行音乐作品在风格和内容上雷同化，难以形成独特的艺术

风格；另一方面，数字平台所推送的算法也在一定程度上加剧流

行音乐创作的同质化趋势。基于用户收听数据的算法机制会倾向

于优先推荐时下较为热门的音乐类型，而创作者为了寻求更多的

曝光，则会迎合平台算法进行创作，导致整个平台对小众风格、

新趋势型音乐和风格的生存空间进行压缩。创作同质化不仅使听

众多数时期产生审美疲劳，也直接减弱了流行音乐艺术独特的创

新价值，从长远的角度来看，不利于流行音乐的发展 [5]。

（二）信息过载导致作品传播效率降低

数字时代的传播渠道多元化虽然拓宽了音乐作品的传播范

围，但也带来了“信息过载”的问题。在各类音乐平台与社交平

台上，每天都有大量的音乐作品被上传、发布，这些作品涵盖了

不同的风格、主题，数量庞大且良莠不齐。对于听众而言，面对

海量的音乐信息，难以快速筛选出符合自己喜好的作品；对于创

作者而言，大量的作品同时涌入市场，使得每一部作品获得的关

注度被严重稀释，即使是质量优秀的作品，也可能因被淹没在海

量信息中而难以被听众发现。此外，信息传播的“碎片化”特征

也加剧了这一问题。听众的收听时间往往分散在通勤、休息等碎

片化场景中，对音乐的关注时长有限，难以深入了解作品的内涵

与价值，这进一步降低了音乐作品的传播效率与传播深度。

三、数字时代流行音乐创作与传播的创新路径

（一）强化创作个性化，挖掘多元艺术表达

流行音乐作品创作要致力于打破同质化，展现创作者鲜明的

个性特点及丰富的艺术表达。就创作者本身来说，创作者需加强

自身艺术修养及创新能力，在模仿学习优秀创作者的同时，要有

自己的想法，积极努力地进行个性化的艺术创作。创作者可立足

于自身传统文化底蕴、地域风土人情、个人真实生活经历等各个

领域进行创作，力求将不同民族文化、不同风格的音乐融入其

中，从而展现作品的个性特色及自身原创的魅力。例如，传统戏

曲与流行乐的融合，传统乐器与流行音乐的结合。或以社会热点

事件或自身真实感受为题材，创作歌词及内容。而各音乐网站或

音乐 APP 可在一定的算法系统中，为一些小众风格或是创作个

性化风格的音乐作品多推荐机会，杜绝流行音乐只流行于极少数

爆款的状况，倒逼创作多样化、个性化。通过流行音乐创作个性

化、多元化，真正提升流行音乐的艺术审美品性，也提升人们在

审美需求中的多样化发展水平，助力流行音乐创作的持续性发展

创新 [6]。

（二）优化传播策略，提升作品精准触达

面对信息冗余导致的传播效率下降的挑战，流行音乐传播应

转变传播方式，提升作品的传播精准度 [7]。一是传播内容场景化

的打造。根据通勤、工作、休闲、健身等音乐的使用场景不同，

将音乐作品进行区分包装，打造适合特定音乐场景的内容。针对

通勤场景推荐节奏慢，听感较为轻松愉悦的 playlist，针对健身

场景推荐节奏快、听感较为热烈的音乐内容。使音乐与不同场景

对接，拉近作品与听众的距离，增加听众的体验度。二是大数据

技术下的精准推荐。音乐平台应以用户听歌、收藏、评论历史数

据为分析对象，整理形成用户画像，并根据用户画像为听众推送

符合其审美认知的音乐作品，减少用户的信息过滤时间，提升传

播精准度。三是跨平台协同传播。音乐与短视频、直播、影视剧

等进行深度合作，通过不同平台的内容联动，提升音乐作品的传

播影响力。比如，将音乐作为短视频的背景音乐，以短视频平台

的传播带动音乐作品的宣传效应，与影视剧合作，打造影视原声

音乐 [8]。

（三）完善版权保护体系，构建健康产业生态

版权保护困境的解决，既要求在技术、制度、教育等方面做

好准备，完善版权保护体系，也要通过技术、制度、教育三方面

形成健康的流行音乐产业链。在技术支持方面，可以利用区块

链、人工智能的技术提升版权保护的便捷化、安全性。区块链技

术具备去中心化和不可篡改的优势特点，能够为音乐作品的版权

存证、版权确认以及版权交易提供技术支撑，使版权信息可信、

透明，全程可追溯；人工智能能够运用数字音乐作品的音频技术

特征，能够迅速辨别盗版歌曲，发现并惩处盗版情况。在制度技

术方面，相关部门进一步完善数字音乐版权保护相关的法律法

规，界定侵权行为的认定标准以及惩罚制度，强化对盗版音乐的

打击，为版权保护工作提供有力法律保障，鼓励音乐平台、唱片

公司、创作者建立合理的版权分成制度，使音乐创作者能够在作

品流传中获得相应的经济利益，以此为动力保证音乐创作者的版

权利益，充分调动音乐创作的主动性。此外，在教育宣传上，做

好版权知识传播工作，借助公益宣传、学校教育、网络宣传等手

段来教育相关人群，使他们充分认识到自身作为网络文化消费者

和制作者，积极主动获取版权信息、具备辨别音乐侵权的能力，

并逐步培养消费者的版权意识，实现拒绝盗版音乐的观念，从而

形成良好的市场氛围 [9]。

（四）推动产业融合发展，拓展音乐价值边界

互联网时代也为流行音乐产业与非相关产业的整合发展提供
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了空间，以推进产业融合发展的方式实现流行音乐价值空间拓

展、创新发展模式，一方面推进流行音乐产业与文旅产业的融

合。将流行音乐与当地文化、旅游资源相融合，发展具有当地特

色的音乐主题景区、音乐节、音乐小镇等，促使音乐成为招揽游

客的核心因素。例如一些地域通过音乐节，不仅提高本地知名

度、影响力，同时也带动餐饮、住宿、交通等相关产业的发展，

实现了音乐与文旅的价值双赢 [10]。另一方面，可以推进流行音乐

产业与科技产业的融合。基于虚拟现实（VR）、增强现实（AR）、

元宇宙等新兴技术，将流行音乐融合至沉浸式音乐体验场景中。

例如借助 VR 技术为用户提供虚拟演唱会观看服务，让用户足不

出户也能享受到置身其中的体验；或者采用 AR 技术，让用户在

现实场景下，与虚拟音乐人进行交互体验，提升音乐体验的趣味

性与参与感。第三方面，可以推进流行音乐产业与其他相关产业

如影视、游戏、广告等的融合，在上述产业中将音乐元素作为该

产业内容的重要组成部分，扩大音乐的市场应用空间及盈利模式

拓展。

四、结语

互联网对流行歌曲的创作和传播既是一个挑战也提供了一种

新机遇，流行歌曲的创作、传播与演唱面临着一些问题，但也有

很大的机遇。创作工具的便捷化、传播形式的碎片化、用户交流

的即时化，都是流行歌曲充满活力的重要因素；同质化创作、信

息茧房以及版权保护，都在一定意义上阻碍了流行歌曲在数字化

环境中的更大发展。对于这些机遇与挑战，在创作上强调差异化

创作，传播上找到最适合的传播渠道与方式，健全和完善版权，

促进产业融合发展，是流行歌曲适应数字化环境并较好地促进流

行歌曲的更好创作与传播的一种途径。
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