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动态设计在品牌塑造中的探索
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摘      要  ：  �新媒体时代的到来，平面视觉从二维形态向多维形态方向发展，动态的效果，更能增加人群的视觉体验感受，在观感

上，色彩的处理大于文字，人们视觉捕抓点在于整体颜色带来的感受，但颜色的变化不局限于一个静态的，当变成动

态时，更多的色彩和感受都能一并的传达出来，配合文字，能快速解决平面所带来的一些问题，在传播途径上赋予了

更多的可能性。
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Abstract  :  � With the advent of the new media era, planar vision has developed from a two-dimensional form 

to a multi-dimensional one. Dynamic effects can better enhance people's visual experience. In 

terms of perception, color processing is more significant than text—people's visual focus lies in the 

feelings brought by the overall color. However, color changes are not limited to a static state. When 

transformed into dynamic forms, more colors and feelings can be conveyed simultaneously. Combined 

with text, dynamic design can quickly solve some problems caused by planar vision and endow more 

possibilities in terms of communication channels.
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引言

在碎片化的信息时代，人们接受信息多以图形为主，人们随时随地都能接收到动态视觉的信息，使其在相同的传播途径中更具优

势，所以对于静态平面转成动态效果的方式是必要的，人的眼睛善于捕抓动态的视觉产物，但复杂的信息很难通过短时间的平面视觉效

果去阐述清楚，简化图形表达和文字是最好的选择，丰富了人们的视觉感受，让文字和图形相互组合动态，强化了视觉的认知效果。对

于品牌方面而言，通过动态的视觉效果呈现，也能帮助人们更好地认识品牌和了解品牌，对品牌认知快速做出判断，创造出比静态更好

的宣传效果。

一、动态设计在品牌塑造中的应用与发展

动态设计（Dynamic Design）是一种通过时间变化或交互手

段呈现视觉内容的设计形式，与传统静态设计相比，它以动画、

视频、交互式界面等方式，通过动态图像、音效、过渡效果等元

素，展示不同的信息要素或传递情感，其并不局限于简单的动画

或图形，而是强调时间、动作、节奏与变换，使得设计元素可以

随着时间的推移或用户的互动而发生变化，进而创造出更具吸引

力和表现力的视觉体验 [1]。动态设计的核心特征是“时间”的因

素，它通过利用运动、变化和变换的方式，增强了视觉的冲击

力，使信息呈现更加丰富和生动。动态设计的历史呈现出阶段性

的发展，早期动画的萌芽出现在20世纪初期，主要体现在电影和

动画的发展上，早期的动画如《蒸汽船威利》（1928年）和《米

老鼠》系列，通过连续图像的快速变换，创造出流畅的运动效

果，随着电视的普及，动态

设计的应用逐渐向广告领域

拓展，60年代和70年代是

动态设计在商业广告领域的

重要发展时期， 许多品牌

开始制作富有创意的动态

广告。从20世纪80年代至

今，计算机技术的进步极大

地推进了动态设计的发展，无论是互联网的创新还是智能手机的

普及，都使得动态设计得到了广泛的应用。

纵观视觉传达设计的发展史来看，设计与媒介之间的表达存

在着复杂的联系。从早期的设计中可得知，基本的传播媒介以印

图1 《蒸汽船威利》
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刷产物和报刊作为主要载体，且多数以纸媒为主，直到现在的数

字媒体时代，出现了二维的影像、数字网站、动态交互设计等

等。当新媒体的时代来临，随处可见的信息源，都能成为平面设

计的传播源，所以不能局限于纸质的传播方式，而是寻找更多的

传播形式，人们筛选信息源的同时，都会关注到信息的实时传播

量，在传播途径中，人们更希望能在短时间内能获取较大的信息

量，当静态的视觉效果已不能满足人们的快节奏的生活的时候，

以故事情节性的表达选择将其动态化，成为有效传播信息的最好

的方式。

图2-3 黑白 动态 Bestside Films电影公司品牌视觉设计

二、动态设计在品牌塑造中的应用策略

对于动态设计而言，为文字或图形加上时间轴使其在空间位

置上移动的效果更好，能够抓住人们的注意力，能让更多的有效

信息准确传递。交互性往往就体现在让动态设计具有触觉感受和

视觉冲击力方面。在做动态视觉之时，如何体现交互性是将静态

变成动态的时候要解决的最大难题，是以什么方式去交互？以什

么感官去体现交互？这都是需要不断去思考的问题。互动的关键

性触点。如品牌为迎合多媒体时代的需求，纷纷调整品牌战略，

相继将品牌与动态视觉相结合，对所要传播的信息进行整合。在

信息传播过程中，交互性不仅要能够提高用户的参与度，还需要

能增强信息传递的趣味性和有效性。通过动态设计，观众不仅是

信息的接收者，更多地成为信息传播的参与者。动态设计的交互

性使得信息的认知过程变得更加生动、具体，让用户在视觉和触

觉上产生强烈的反应和共鸣。交互性这方面的体现，往往集中在

如何通过视觉与触觉的设计元素引发用户的情感共鸣。动态设计

通过运动、变化和即时反馈的方式，拉近了设计和用户之间的距

离。通过动画效果、按钮的动态响应、页面之间的流畅过渡，用

户能够与内容进行即时互动。这种互动不再是单纯地观看，而是

参与其中，甚至控制内容的展现和进程。例如，在电子商务平台

上，用户通过滑动、点击、拖拽等操作，能够直接影响页面内容

的展现方式，不仅仅是获得信息，更是能够通过用户与信息之间

的交互，获得其独特的个性化内容展示。然而，在实现交互性的

过程中，如何把静态的视觉元素转化为动态的、能够激发用户参

与的体验，仍然是一个巨大的挑战。这一转变不仅仅是技术层面

的突破，更是设计思维的延伸。设计师需要不断思考如何通过动

画、声音、手势等多种方式，让用户在每一次点击、滑动或是触

摸时，都能够感受到信息的反馈，并且产生新的探索欲望。探讨

设计中的交互性需要关注的点不仅仅体现在“如何互动”，还体

现在“如何感知互动”。这就涉及感官的运用，尤其是触觉与视觉

的综合设计。视觉冲击力是动态设计中最直接的表现手段，通过

色彩、形态、动画效果等元素，吸引观众的注意力。而触觉感知

则通过与用户的物理互动建立连接，无论是在触摸屏上的滑动，

还是在虚拟现实（VR）中的沉浸式操作，触觉反馈能够让用户的

体验更具立体感和真实感。在动态设计的过程中，如何平衡交互

性和视觉效果的设计，使得两者能够互相促进、相得益彰，始终

是一个值得深思的问题。交互性不应仅仅停留在形式上，它应当

能够引导用户深入理解品牌内涵、享受内容呈现的过程，并通过

反馈与设计互动，深化对信息的记忆与感知。只有当用户的参与

感和体验感得到充分的满足，设计的目标才能实现，不仅仅是传

递信息，而是激发用户对品牌或内容的深度认同。

在品牌塑造和视觉设计的过程中，标志作为品牌的重要象征

之一，其设计与创新一直是品牌传播的核心要素之一 [2]。随着动

态设计的不断发展，品牌标志的呈现方式也在不断演变，特别是

越来越多的品牌开始将动态元素融入其视觉形象中。可口可乐作

为全球知名的饮料品牌，近年来推出的“动态 logo”便是这一趋

势的典型代表，也标志着品牌在动态设计应用上的探索与创新。

可口可乐的新动态 logo是在其经典的静态 logo基础上进行的创

新与延伸。传统的可口可乐标志以其独特的红白色调和流畅的字

体，长期以来在全球范围内深入人心。而在数字化时代，随着多

平台传播和互动体验的需求日益增长，静态的标志形象已经无法

完全满足品牌与消费者之间的即时互动与情感共鸣 [3-6]。因此，

可口可乐在其品牌形象设计中引入了动态元素，推动品牌标志从

静态图像向具有时间维度和互动性的视觉表现形式转变。新动

态 logo的设计充分利用了动画效果和微交互技术 [7]。它通过流

动的线条和灵动的色彩变化，让原本固定不变的标志在屏幕上呈

现出独特的视觉动感。例如，经典的“可口可乐”字体可以在一

定的时间内缓慢变化，或随着用户的互动，呈现出不同的形态和

颜色。这种动态效果不仅赋予了品牌新的视觉表现力，还使得品

牌形象更具现代感和活力感。通过动态设计，可口可乐的新 logo

不仅突破了传统品牌形象的局限，还增强了品牌的互动性和参与

感。在社交媒体、广告以及品牌活动中，消费者可以通过与品牌

的互动，亲自体验到这一全新的视觉设计 [8]。这种动态 logo的

设计让品牌与消费者之间的距离更加拉近，用户不仅是信息的接

收者，还能够成为品牌形象塑造的参与者。动态 logo的创新也
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有效地提升了品牌的可识别度和记忆点。在瞬息万变的数字广告

和信息传播中，具有动态元素的标志能够比静态图形更容易吸引

观众的视线，并在众多信息中脱颖而出。在原有品牌的影响力之

下，动态效果的加入使得可口可乐的品牌形象更加鲜明和独特，

增加了其品牌传播的影响力。总之，可口可乐的新动态 logo不仅

仅是品牌视觉形象的一次更新，它在品牌传播和用户体验方面的

创新，使品牌更具现代感、亲和力和互动性 [9]。这一设计案例展

示了动态设计在品牌塑造中的独特作用，推动了品牌从静态向动

态、从传统向现代的转型，也为其他品牌在设计创新和传播策略

上提供了有益的参考。

图4 可口可乐新 LOGO动态

三、结束语

新媒体技术的高速发展，能够为人们的生活生产带来诸多的

便利性，人们可以通过各种方式进行信息的获取。这种多元化的

发展方式也对平面设计产生一定的影响，平面设计可以借助新媒

体技术，进行各种设计元素的尝试和创新，进而实现动态的设

计 [10]。如今在品牌形象设计中设计的表达不再拘泥静态视觉效

果，将会使用更多元的设计手段，传达各自品牌的独特理念。多

元化的动态趋势和载体，全面的变革了静态的形式，使人们在接

收信息的时候更为自由，而且接收信息的载体也变得宽泛起来，

通过对比可得知，新媒体的发展下，品牌视觉将变得更具冲击性

和活跃性。
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