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一、课程概述

“融合媒体策划与营销”课程是职业本科数字媒体技术专业

的重要核心课程，旨在培养学生在融合媒体环境下的策划、营销

和运营能力，以满足数字媒体行业对复合型人才的需求。随着媒

介融合的加速，该课程内容涵盖融媒体基础、策划创意、营销策

略和数据分析等多个方面，注重理论与实践的结合 [1,2]。

二、课程项目化教学设计与实施

（一）课程职业能力与岗位需求分析

在对数字媒体行业用人单位进行深度调研以及对职业本科教

育目标进行系统分析的基础上，本研究梳理了“融合媒体策划与

营销”课程所培养的核心职业能力及其对应的岗位需求 [3,4]。课程
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校园新闻节目制作和助农直播策划等实践项目，培养学生策划、设计、数据分析、营销推广和团队协作能力。结果表

明，项目化教学能有效激发学生学习兴趣，提升综合素养，但也存在实践资源不足、企业对接不充分和团队协作能力

待提升等问题。为此，提出加强校企合作、引入真实项目和优化团队协作训练等策略，以推动课程改革和人才培养质

量提升。
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旨在培养学生的内容策划能力，使其能够依据目标受众与平台特

性，策划出具有吸引力和传播力的内容，涵盖短视频脚本、新闻

选题、直播方案等多个方面 [5,6]。同时，注重培养学生的创意与设

计能力，包括视觉设计、视频剪辑、音频处理等技能，以制作高

质量的多媒体内容。此外，数据分析能力也是课程的重要培养方

向，学生需掌握数据监测工具，分析内容传播效果，进而优化策

划方案与营销策略  [7]。在营销与推广能力方面，课程使学生熟悉新

媒体平台的营销规则，通过策划活动、优化内容等方式提升品牌

曝光度和用户互动率 [8]。

（二）课程项目化教学设计

为进一步优化课程教学效果，教师需精准把握课程的知识目

标、技能目标及素质目标，并设计契合的项目融入教学实践，通

过校企融合项目的实施，实现课堂教学与项目实践的同步推进 [9]。

项目化教学模式基于“做中学”理论，强调通过实际操作促进知

Research on Innovative Design of "Convergent Media Planning and Marketing" 
Course Based on Project-Based Teaching

Li Anyi

Guangzhou Vocational University of Science and Technology, Guangzhou, Guangdong 510000

A b s t r a c t  :   This paper studies the innovation of project-based teaching in the "Convergent Media Planning and 

Marketing" course for vocational undergraduate education. Through school-enterprise cooperation 

and the integration of industry and education, practical projects such as short video production, 

campus news program production, and agricultural assistance live broadcast planning have been 

designed to cultivate students' abilities in planning, design, data analysis, marketing promotion, and 

team collaboration. The results show that project-based teaching can effectively stimulate students' 

learning interest and improve their comprehensive literacy. However, there are also problems such 

as insufficient practical resources, inadequate enterprise docking, and the need to enhance team 

collaboration capabilities. To this end, strategies such as strengthening school-enterprise cooperation, 

introducing real projects, and optimizing team collaboration training are proposed to promote 

curriculum reform and improve the quality of talent cultivation.

Keywords  :  convergent media planning and marketing; project-based teaching; vocational undergraduate; 

practical teaching



Copyright © This Work is Licensed under A Commons Attribution-Non Commercial 4.0 International License. | 017

识内化和技能提升，已被证明能有效增强学生的实践能力和综合

职业素养。例如，在“微信与微博运营”课程中，项目化教学显

著提升了学生在实际操作和职业素养方面的能力 [10]。

本研究基于项目化教学理念，结合课程总学时64学时的安

排，按照理论与实践1:3的比例，精心设计了三个教学项目，以实

现理论知识与实际技能的深度融合。这些项目涵盖了短视频制作

与运营、校园新闻节目制作以及助农直播项目策划等多个领域，

分别对应内容策划与创意设计、新闻采编与传播、直播策划与营

销推广等课程目标，旨在培养学生短视频策划专员、新媒体编

辑、新闻编辑、视频剪辑师、直播运营专员、品牌推广专员等多

方面的职业能力。

如表3所示，每个项目都明确了具体任务、执行要求和教学方

法，并根据项目的复杂程度和教学目标分配了相应的建议学时，

以确保学生能够在有限的时间内充分掌握项目所需的知识与技

能，为未来的职业发展奠定坚实的基础。

表3 融合媒体策划与营销课程项目化教学设计表

项目任务
具体任

务
执行要求 教学方法

建议

学时

爆款短视

频制作和

运营

确定主

题与撰

写脚本

分组讨论，选择热门话题

或创意主题，撰写脚本，

突出故事性和吸引力。

讲授法（短

视频选题技

巧）、小组

讨论、案例

分析

2

视频拍

摄与剪

辑

学习拍摄技巧，使用手机

或相机拍摄，确保画面清

晰、稳定，符合脚本要

求；使用剪辑软件进行剪

辑，添加特效、字幕和背

景音乐。

实践教

学（拍摄技

巧）、现场

指导、软件

操作练习、

作品互评

8

数据分

析与内

容推广

使用短视频平台的数据分

析工具，监测视频播放

量、点赞数、评论数等数

据，优化内容；通过社交

媒体、话题标签等方式进

行推广，提升曝光度。

讲授法（数

据分析工

具）、案例

分析、小组

研讨、线上

推广练习

6

校园新闻

节目制作

选题与

采访准

备

选择校园热点事件或新闻

话题，撰写采访提纲和新

闻稿框架；进行实地采

访，拍摄新闻素材，确保

内容真实、客观。

讲授法（新

闻选题技

巧）、小组

讨论、实地

调研、采访

技巧练习

4

新闻视

频剪辑

与节目

制作

使用剪辑软件进行新闻视

频剪辑，确保内容流畅、

逻辑清晰，符合新闻传播

要求；添加片头、片尾和

过渡效果，完成新闻节目

的整体包装。

实践教学

（新闻剪辑技

巧）、小组

协作、作品

展示

8

新闻节

目发布

与推广

在校园媒体平台发布新闻

节目，通过校园广播、微

信公众号等渠道进行推

广。

实践教学

（校园媒体推

广）、小组

项目、线上

推广

4

项目任务
具体任

务
执行要求 教学方法

建议

学时

大学生助

农直播项

目策划

助农产

品调研

与策划

方案撰

写

调研助农产品特点和市场

需求，撰写直播策划方

案，明确直播流程和目

标。

讲授法（直

播策划技

巧）、小组

讨论、实地

调研

4

宣传视

频制作

与直播

设备准

备

拍摄助农产品的宣传视

频，制作直播预告，突出

产品优势和卖点；学习直

播设备的使用，准备直播

场地，确保设备正常运

行。

实践教学

（视频制作技

巧、设备操

作）、小组

协作、作品

互评

8

助农直

播执行

与活动

总结

按照策划方案执行直播，

与观众互动，完成销售目

标；收集观众反馈，总结

直播经验，撰写项目报

告。

实践教

学（直播技

巧）、现场

指导、实时

反馈、项目

总结方法讲

解

6

（三）课程项目考核标准设计

在融合媒体策划与营销课程中，48学时的实践教学是课程的重

要组成部分，其评价标准紧密围绕企业实际需求与课程目标展开，

重点考查学生在项目中的实际操作能力，课程项目考核明细见表4。

表4 融合媒体策划与营销课程项目考核明细

项目

任务
考核点 计算细则 分值

爆款

短视

频制

作与

运营

内容策划与

脚本撰写

主题创意（40%）+ 脚本逻辑性（30%）+

吸引力（30%）

10

分

视频拍摄与

剪辑

拍摄技巧（40%）+ 画面质量（30%）+

剪辑流畅性（20%）+ 特效与字幕（10%）
15分

数据分析与

推广效果

数据分析能力（40%）+ 推广策略有效性

（30%）+ 平台互动数据（30%）；播放

量：（该视频播放量 / 所有视频播放量最

高值）× 40%

点赞数：（该视频点赞数 / 所有视频点赞

数最高值）× 30%

评论数：（该视频评论数 / 所有视频评论

数最高值）× 30%

15分

项目报告与

总结

总结能力（50%）+ 反馈分析（30%）+

改进建议（20%）

10

分

校园

新闻

节目

制作

新闻选题与

采访

选题时效性（40%）+ 采访技巧（30%）+

素材真实性（30%）

10

分

新闻视频剪

辑与包装

剪辑逻辑（40%）+ 画面流畅性（30%）+

包装效果（30%）

20

分

节目发布与

传播效果

发布渠道多样性（40%）+ 传播范围

（30%）+ 观众反馈（30%）；

播放量：（该节目播放量 / 所有节目播放

量最高值）× 40%

点赞数：（该节目点赞数 / 所有节目点赞

数最高值）× 30%

评论数：（该节目评论数 / 所有节目评论

数最高值）× 30%

20

分
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项目

任务
考核点 计算细则 分值

大学

生助

农直

播项

目策

划

项目策划与

方案撰写

策划方案完整性（40%）+ 创新性（30%）

+ 可行性（30%）

10

分

宣传视频制

作与直播执

行

宣传视频质量（40%）+ 直播流程规范性

（30%）+ 互动效果（30%）；

观看人数：（该直播观看人数 / 所有直播

观看人数最高值）× 40%

点赞数：（该直播点赞数 / 所有直播点赞

数最高值）× 30%

评论数：（该直播评论数 / 所有直播评论

数最高值）× 30%

15分

活动效果评

估与反馈

活动目标达成情况（40%）+ 观众反馈

（30%）+ 改进建议（30%）；

新增粉丝数：（该直播新增粉丝数 / 所有

直播新增粉丝数最高值）× 30%

互动率：（该直播互动率 / 所有直播互动

率最高值）× 30%

15分

项目报告
总结能力（50%）+ 反馈分析（30%）+

改进建议（20%）

10

分

合计
100

分

在课程项目考核中，评分标准通过数据和指标量化学生实践

表现。播放量、点赞数、评论数等数据用于评估推广效果，播放

量超1000次可得满分。内容创意从主题新颖性、脚本逻辑性和吸

引力等方面评分，主题新颖且脚本逻辑清晰可得高分。这种数据

化评分方式能客观反映学生实践能力和创新思维，为综合评定提

供有力支持。

三、“融合媒体策划与营销”课程实施效果与优化

在“融合媒体策划与营销”课程中，55名学生通过项目化学

习取得了显著成果。课程成绩显示，78% 的学生获得良好及以上

成绩，平均分78分。项目成果方面，校园新闻节目总播放量达2.5

万次，单个节目最高播放量6000次；爆款短视频项目中，15% 的

视频作品获奖，累计获3个奖项，平均粉丝增长量500人。实习方

面，80% 的学生获企业导师认可，实习满意度85%。学生普遍掌

握了短视频制作、数据分析和直播策划等核心技能，职业素养和

团队协作能力得到增强。

然而，课程实施过程中仍存在问题。一是实践资源不足，如

助农直播项目中，学生因缺乏实际直播设备调试和观众互动经

验，难以适应企业实际工作需求。二是部分项目与企业对接不

足，一些小组制作的短视频虽创意独特，但因缺乏对流行趋势的

把握，播放量和互动率较低，项目成果与市场需求脱节。三是部

分学生团队协作能力不足，沟通效率低，导致项目进度延迟，如

校园新闻节目制作项目中，采访和剪辑学生间缺乏有效沟通，影

响节目制作进度，且存在“搭便车”现象。

优化方案：一是加强校企合作，引入实际直播设备和场地资

源，利用线上平台虚拟直播功能模拟真实场景，提升学生实践能

力。二是邀请企业导师参与项目指导，组织学生到企业参观学

习，增强市场意识和职业素养。三是增加团队协作训练模块，通

过角色扮演、团队拓展活动等方式提升团队合作意识和沟通能

力，设计团队协作评分表纳入项目总成绩，教师加强团队协作指

导，及时解决团队内部矛盾和问题。
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