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一、黑龙江地域文化的内涵与特征

（一）丰富的民俗文化

黑龙江省是多民族聚居地，少数民族民俗文化丰富多彩。以

赫哲族为例，其独特的鱼皮文化源远流长。赫哲族鱼皮服饰（图

一）是中国北方民族服饰中最具特色的精品，在世界服饰文化中

也独树一帜 [3]。赫哲族长期以渔猎为生，将鱼皮经过复杂的加工工
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艺制成衣服、饰品、生活用品等，鱼皮制品上的图案精美，多以

自然元素如鱼、鸟、花草等为主题，体现了赫哲族对自然的崇拜

与热爱。鄂伦春族的桦树皮文化也别具一格，他们用桦树皮制作

各种容器、工艺品（图二 )，造型简洁实用，装饰图案富有民族特

色，反映了鄂伦春族的狩猎生活和精神世界。这些民俗文化蕴含

着各民族的传统技艺、审美观念和价值取向，是黑龙江地域文化

的瑰宝。

引言

地域文化是特定区域内人们在长期生产生活中形成的独特文化形态，具有深厚的历史底蕴和鲜明的地方特色，有着鲜明的、与众不

同的风格、特色及个性 [1]。黑龙江省地处我国东北边陲，拥有丰富多样的地域文化资源，如赫哲族、鄂伦春族等少数民族民俗文化，闻

名遐迩的冰雪文化，以及承载着历史记忆的金源文化、闯关东文化等。文创产品作为地域文化的一种载体，从地域、民族、宗教、文化

出发，含有自身文化特色，并经过设计师思考、创意、制作加工而成 [2]，通过创意设计将文化元素与产品功能相结合，不仅能够满足人

们的物质需求，还能传递地域文化内涵，增强文化认同感。对基于黑龙江地域文化的文创产品设计进行探究，对于保护和传承地域文

化、发展文化产业具有重要意义。
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图一 赫哲族鱼皮服饰               图二 鄂伦春族桦树皮工艺品

（二）独特的冰雪文化

黑龙江冬季漫长寒冷，冰雪资源丰富，孕育出了独具魅力的

冰雪文化。哈尔滨冰雪节是冰雪文化的典型代表，以精美的冰

雕、雪雕艺术作品闻名于世。艺术家们利用天然的冰雪材料，通

过巧妙的设计和精湛的雕刻技艺，将冰雪塑造成各种造型，如神

话人物、建筑景观、动物形象等，展现出冰雪艺术的奇幻之美。

此外，冰雪运动在黑龙江也十分普及，滑冰、滑雪等项目深受人

们喜爱，冰雪文化不仅是一种艺术表现形式，还融入了人们的生

活方式，体现了黑龙江人民在寒冷环境中积极乐观、勇于挑战的

精神风貌 。

（三）深厚的历史文化

黑龙江拥有悠久的历史，留下了众多珍贵的历史文化遗产。

金源文化是女真族建立金朝时期形成的文化，阿城作为金代早期

都城，保存了大量的金代遗址和文物，如金上京会宁府遗址、亚

沟石刻等。这些历史遗迹见证了金朝的兴衰，反映了当时的政

治、经济、文化状况。闯关东文化则是近代山东、河北等地民众

迫于生计，背井离乡来到东北谋生过程中形成的文化现象。闯关

东文化体现了移民们坚韧不拔、勤劳勇敢的精神品质，以及不同

地域文化在黑龙江的融合与交流。

（四）质朴的森林文化

黑龙江的大小兴安岭是中国最大的森林资源所在地，象征着

自然与生态文化。东北虎、梅花鹿等动物形象，既是生物多样性

的代表，也具有很高的设计转化价值；各种植物品种繁多，形态

优美，成为具体的设计元素。另外，黑龙江森林地区的少数民族

多信仰萨满教，崇拜自然，敬畏森林中的山川、树木、动物等，

形成了爱护森林、保护自然的生态意识，他们通过祭祀山神、树

神等活动祈求平安和狩猎丰收，这些森林民族都多以绘画的方式

来表达他们所信仰的观念 [4]。

二、黑龙江文创产品设计的现状与问题

（一）设计现状

近年来，黑龙江地域文化文创产品逐渐受到关注，市场上出

现了一些具有地域特色的文创产品。例如，以冰雪文化为主题的

冰箱贴、钥匙链等小饰品，以少数民族图案为元素设计的围巾、

手帕等纺织品，以及以历史文化遗迹为原型制作的工艺品等。在

文具类产品中，出现了带有黑龙江地域文化元素的笔记本、书签

等。此外，还有一些以历史文化遗迹为原型制作的工艺品，如金

上京遗址造型的小摆件等。部分博物馆、景区也推出了相关文创

产品，如黑龙江省博物馆的文创产品（图三）、哈尔滨冰雪大世界

的纪念商品（图四）等，在一定程度上传播了黑龙江地域文化。

            

             图三 花容月貌长柄镜                                       图四  冰雪大世界冰雪贴

（二）面临问题

1. 文化内涵挖掘不足：许多文创产品只是简单地将地域文化

元素进行表面粘贴，缺乏对文化内涵的深入理解与挖掘。例如，

一些以少数民族文化为主题的文创产品，只是机械地复制少数民

族图案，没有真正传达出民族文化的精神内核，导致产品文化价

值不高，难以引起消费者的情感共鸣。

2. 设计创新不足：文创产品设计形式单一，创新性不够。

大部分产品在造型、材质、功能等方面缺乏突破，同质化现象严

重。比如，市场上的冰雪文化文创产品多以传统的冰雕、雪雕造

型为基础，缺乏新颖的设计理念和创意表达，无法满足消费者日

益多样化的审美需求。

3. 产品质量参差不齐：部分文创产品在生产制作过程中，由

于工艺水平有限、质量把控不严等原因，导致产品质量不高。一

些产品存在做工粗糙、材质低劣等问题，影响了消费者的购买体

验和对黑龙江地域文化文创产品的整体印象。

4. 品牌建设滞后：黑龙江地域文化文创产品缺乏具有影响力

的品牌。大多数文创产品以分散的个体形式存在，没有形成品牌

合力，品牌知名度和美誉度较低。品牌建设的滞后限制了文创产

品的市场推广和销售，不利于黑龙江地域文化的广泛传播。 

三、基于黑龙江地域文化的文创产品设计策略

（一）深入挖掘文化内涵，提取核心元素 

在文创产品设计中，要深入研究黑龙江地域文化，挖掘其深

层次的内涵和价值。通过对民俗文化、冰雪文化、历史文化等的

细致分析，提取具有代表性的核心元素。例如，在设计以赫哲族
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文化为主题的文创产品时，可以提取鱼皮制品的独特纹理、色彩

和制作工艺等元素，将其融入到现代产品设计中，如设计成具有

鱼皮纹理质感的手机壳、采用赫哲族传统色彩搭配的文具等。对

于冰雪文化，可以提取冰雪的晶莹剔透质感、冰雕雪雕的造型特

点等元素，运用到灯具、家居用品等设计中，使产品既具有实用

功能，又能展现冰雪文化的独特魅力。

（二）创新设计理念，注重用户体验

1. 融入现代设计手法：运用现代设计理念和方法，对黑龙江

地域文化元素进行重新组合和创新表达。例如，采用简约主义设

计风格，将复杂的地域文化元素进行简化提炼，使产品造型简洁

大方，符合现代审美趋势。同时，结合模块化设计、可持续设计

等理念，提高产品的实用性和环保性。比如，设计一款可组装的

冰雪主题书架，书架的组件可以设计成冰雕造型，用户可以根据

自己的需求进行组装，既具有趣味性又节省空间。

2. 关注用户需求与体验：以用户为中心，了解不同用户群体

的需求和喜好。针对年轻消费者，可以设计具有时尚感、趣味性

的文创产品，如以黑龙江地域文化为背景的动漫周边产品、潮流

饰品等；对于中老年消费者，可以设计具有文化内涵、实用性强

的产品，如以历史文化为主题的茶具、书画作品等。此外，注重

产品的交互体验，通过增加产品的互动性，如设计带有 AR 功能

的黑龙江历史文化地图，用户通过手机扫描地图可以了解更多历

史文化知识和相关故事，增强用户对产品的参与感和兴趣 [5]。

（三）结合现代技术，提升产品品质

1. 利用数字化技术：借助3D 建模、虚拟现实（VR）、增强

现实（AR）等数字化技术，为文创产品设计提供新的思路和方

法。例如，利用3D 建模技术可以更加精准地还原黑龙江历史文化

遗迹的外观和内部结构，制作成精美的文创产品模型；通过 VR、

AR 技术，消费者可以身临其境地感受黑龙江的冰雪美景、民俗

文化活动等，增强文化体验。还可以将数字化技术应用于产品的

宣传推广中，制作生动有趣的线上展示内容，吸引更多消费者

关注。[8]

2. 采用新型材料与工艺：积极探索和应用新型材料和工艺，

提高文创产品的质量和品质。例如，在冰雪文化文创产品中，可

以采用新型的环保冰雪材料替代品，解决传统冰雪材料易融化、

保存时间短的问题；在少数民族文化文创产品制作中，结合现代

先进的纺织工艺、雕刻工艺等，提升产品的制作精度和艺术效

果，使产品更加精致美观 。[6]

（四）加强品牌建设，打造地域文化名片

1. 明确品牌定位：根据黑龙江地域文化的特点和优势，明

确文创产品的品牌定位。打造具有鲜明地域特色和文化个性的品

牌形象，突出黑龙江地域文化的独特魅力。例如，可以将品牌定

位为“展现黑龙江多元文化魅力，传承与创新地域文化的文创品

牌”，围绕这一定位进行品牌的整体规划和设计 。。[9]

2. 整合品牌资源：整合黑龙江各地的文化资源、设计资源、

生产资源等，形成品牌合力。鼓励企业、高校、文化机构等多方

合作，共同开展文创产品的研发、生产和推广。[7] 例如，高校可以

发挥设计人才优势，为文创产品设计提供创意支持；企业负责产

品的生产和市场推广；文化机构提供文化资源和专业指导，通过

各方协同合作，提升品牌的影响力和竞争力 。

3. 加强品牌传播：运用多种渠道和方式进行品牌传播。利用

互联网平台，开设官方网站、电商平台店铺，通过社交媒体、网

络广告等进行品牌宣传推广；参加各类文化产业展会、艺术展览

等活动，展示黑龙江地域文化文创产品的特色和优势；与旅游产

业相结合，在景区、酒店等地设置品牌展示和销售点，将文创产

品作为旅游纪念品推向市场，提高品牌的知名度和美誉度，打造

黑龙江地域文化的新名片 。[10]

四、结论

黑龙江地域文化丰富多样，为文创产品设计提供了广阔的素

材源泉。通过深入挖掘黑龙江地域文化内涵，创新设计理念，结

合现代技术，加强品牌建设等策略，可以设计出具有地域特色、

文化价值和市场竞争力的文创产品。这不仅有助于黑龙江地域文

化的传承与发展，还能够推动地域文化与经济的并行发展，为区

域文化产业的繁荣注入新的活力 [ ５]，提升黑龙江省的文化软实

力。在未来的发展中，应不断探索和实践，持续创新，让黑龙江

地域文化文创产品走向更广阔的市场，为人们带来更多具有文化

魅力的产品体验。
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