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一、产教融合模式下电子商务品牌专业建设研究现状

在产教融合的视域下，电子商务品牌专业建设路径的研究，

主要聚焦于职业教育与课程建设两大板块。宋洁（2019）提出，

电子商务专业应适时调整技能操作课程比重，深化产教融合，更
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摘   要 ：  随着数字技术和现代信息技术的不断发展，电子商务已经成为我国经济增长的新引擎。为了促进产教融合模式下电子

商务品牌专业的建设，本文通过文献研究和案例分析相结合的方法，重点研究电子商务品牌专业建设六步骤法，即

“市场需求调研 - 专业岗位定位 - 工作任务与职业能力分析 - 项目课程结构搭建 - 项目教学设计 - 教学资源开发”，

探索电子商务品牌专业建设框架和实施路径，结合电子商务类企业岗位需求特点和业务运营模式，共同打造电子商务

品牌专业建设一体化发展理念，助力电子商务品牌专业建设，促进电子商务人才培养质量提升。
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A b s t r a c t  :   With the continuous development of digital technology and modern information technology, 

e-commerce has become a new engine for China’s economic growth. To promote the construction 

of e-commerce brand majors under the industry-education integration model, this paper focuses on 

studying the “six-step method” for building e-commerce brand majors through a combination of 

literature research and case analysis. The method includes “market demand research - professional 

post positioning - analysis of work tasks and professional capabilities - construction of project-

based curriculum structure - project-based teaching design - development of teaching resources”. 

It explores the construction framework and implementation path of e-commerce brand majors, 

and combines the characteristics of job demands and business operation models of e-commerce 

enterprises to jointly create an integrated development concept for the construction of e-commerce 

brand majors. This is intended to support the construction of e-commerce brand majors and improve 

the quality of e-commerce talent training.
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新教学内容。周萍（2021）则强调，应整合多方资源，完善专

业群教学资源库，深化校企合作，推进教学模式改革。吴建洪

（2022）指出，电子商务专业建设应构建“产教融合、理实一体”

的实训基地。覃海波（2022）认为，以培养学生电子商务相关企

业岗位能力为目标，校企共建就业创业实训平台，是电子商务专

引言

为强化产教融合模式下电子商务品牌专业建设，提升应用型高校相关课程质量，重构课程内容，提高学生专业岗位能力，为实习及

未来职业发展奠基。河南省积极布局，加速电子商务创新发展模式构建，推动产教融合，促进品牌专业建设，满足产业升级对人才的需

求。鉴于专业建设在人才培养中的核心地位，聚焦产教融合的应用型本科院校电子商务专业建设，成为突破教育困境、推动高质量发展

的关键。
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业建设的核心  [1]。

（一）电子商务品牌专业建设研究现状

在电子商务品牌专业建设领域，苏彩（2024）强调通过个

性化和集中培养的教学模式，电子商务专业学生得以系统学习电

商的专业知识和技能，进而提升在电商领域的就业竞争力；崔瑜

（2024）探索产教融合视域下电子商务专业工作室制度建设，对电

子商务品牌专业建设的促进作用；谢丽云（2024）明确了以产教

融合为引领、以平台为支撑，探索和实践电子商务专业的“五维

育人”培养模式，将企业真实电子商务业务和操作系统引入课程

教学，加强产教融合深度，何伟，何思瑶（2024）认为电子商务

品牌专业建设，需要建立稳定的校企合作关系，建设完善的实践

基地，实现课程的有效对接，并注重实践教学 [2]。

（二）研究现状述评

综上所述，现有研究呈现出从课程结构调整向实践体系建

构、从校企合作框架设计向具体实施路径深化的演进脉络。学者

们在强化电子商务品牌专业建设，促进实践教学、深化产教融合

等方面研究基础较为全面，但在虚拟化、智慧化教学资源开发标

准、校企利益共享机制建设等关键问题上仍需深化研究。

二、产教融合模式下电子商务品牌专业建设现状

通过对产教融合模式下电子商务品牌专业建设现状的实践教

学与探索，发现学生在实习岗位上的学习热情有待进一步提升，

自主探索能力和合作能力需要不断完善，促使电子商务相关专业

的毕业生更具职业竞争能力 [3]。

同时教师在教学观念、自我提升和教学实施上也有待改善，

需要提高“双师”乃至“三师”技能，即教师教学能力，行业工

作能力和创业创新能力，实现“产、教、研、用”四方协调的合

作成果应用型、地方性重点专业，电子商务专业所在的高等院校

要紧紧围绕地方经济社会发展需要，不断调整学科专业结构，深

化产教融合，不断加强校企、校地合作，强化学校内涵建设。电

子商务品牌专业在产教融合建设过程中突出的问题表现在三个

方面：

（一）缺乏深度开展产教融合的机制引导和政策支持

电子商务专业在产教融合中面临顶层设计不足的问题，校企

合作多停留在浅层次项目合作，缺乏长效机制的引导。例如，

2023年《中国电子商务人才状况调查报告》显示，仅38% 的企业

认为高校与行业在协同育人方面存在有效对接，超四成企业认为

政策支持力度不足。尽管部分院校学院通过各种方式建立产业学

院，如郑州工商学院电商物流产业学院，实现了校企深度合作，

2024年毕业生对口就业率达92.3%，但整体而言，国内高校的教

育体系与电子商务行业标准脱节问题突出 [4]。

（二）“三师”新型教师队伍建设有待提升

电子商务行业技术迭代快，但教师队伍普遍存在实践能力不

足、行业经验匮乏的问题。调研显示，73% 的企业认为高校应加

强师资的实战能力培养，而目前多数教师仍以理论教学为主，缺

乏企业项目经验。例如，河南工业大学通过“双导师制”引入企

业专家，但其模式尚未普及，仅少数院校能实现校企师资深度融

合。侧面反映教师教学与行业需求的匹配度较低。教师队伍的结

构性矛盾进一步加剧了人才培养与产业需求的错位。

（三）“校政企用”有机结合与“教学赛创”深度融合不足

电子商务专业的教学内容滞后于行业技术发展，教学赛创协

同创新机制尚未形成。根据智联招聘发布的报告显示，尽管直播

电商、跨境电商等新业态需求激增，有超过47% 的企业急需新媒

体运营人才和网络美工复合型人才，但多数高校仍沿用传统课程

体系，实践教学多依赖虚拟平台，学生难以接触真实项目。企业

更看重员工的执行力与实战经验，学校和企业在人才需求方面缺

乏高校快捷的沟通机制，凸显“校政企用”脱节问题。[5]

三、产教融合模式下电子商务品牌专业实践模式构建

（一）充分重视企业在产教融合型电子商务品牌专业建设中

的作用

在数字经济快速发展背景下，电子商务品牌专业建设需要深

化产教融合，构建符合行业需求的实践教学模式。需要从校企协

同育人机制、实践教学体系重构、资源共享平台建设三个维度，

探索电子商务品牌专业实践模式的创新路径。

通过建立“双主体”育人机制，实现校企资源深度对接。推

行“订单班”与“现代产业学院”模式，将企业真实项目引入教

学环节，形成“项目驱动 + 岗位实践”培养体系。建立双导师制

度，由企业技术骨干与专业教师共同制定人才培养方案，将行业

认证标准融入课程体系。如某电商学院与头部电商企业合作开发

“直播电商运营”等8个模块化课程，实现人才培养与岗位需求精

准对接 [6]。

（二）探索电子商务品牌专业下实践课程教学体系重构

电子商务品牌专业构建“三段递进式”实践教学体系：即电

子商务专业基础技能实训（1-2学期）、项目化实战（3-4学期）、

创新创业实践（5-6学期）。通过建设电子商务虚拟仿真实验室和

电商运营实战平台，开展“校政企研用”，多部门协调的真实项

目运营。建立“以赛促学”机制，组织学生参与电商创新、创意

及创业大赛。

四、产教融合模式下电子商务品牌专业建设有效路径

分析

电子商务品牌专业建设依托产教融合模式，校企双方应共同

重视电子商务专业人才的教育，充分利用学校的科研、人才、信

息等优势资源，对电子商务专业人才进行跟进式教育咨询，资源

建设和人才素养提升；通过产教融合，贯通学校理论教学与实践

教学，并结合新课程改革，充分利用丰富的企业实践案例，合作

编写相关教材，作为学校及企业实践实习相关课程教材，促进产

教双方的共同发展，具体做法主要包括以下三点 [7]：

（一）汇集产教融合模式下电子商务品牌专业建设要素

产教融合模式下电子商务品牌专业建设，按照应用型人才培
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养模式的要求，大胆进行教学内容和教学方法改革，充分发挥

“三师型”，即“人才培养教师”“专业技术名师”“创新创业导

师”，师资队伍的优势，积极探索高校实践教学基地的合作形式，

逐步创新实践教学模式。基于产教融合的应用型本科院校电子商

务品牌专业建设过程分为六个基本环节：即市场需求调研、任务

与能力分析、专业结构分析、课程标准编制、项目教学设计和教

学资源开发。具体如图1所示：

图1 产教融合模式下电子商务品牌专业建设路径

（二）重视产教融合式电子商务品牌专业建设基础

对电子商务专业人才培养方案进行把脉、诊断、建议、改

进；加强电子商务教学基层单位、相关专业教师与依托单位的联

系。由高校教师和依托单位专业顾问，共同指导学生校内外学习

和实践教学工作。学生在依托单位接受实践学习期间，不仅学到

专业知识，提高了综合实践能力，同时也增加了相互间的理解和

沟通，有利于学生的就业，建立长期有效地合作机制。充分利用

应用型高校电子商务专业技术理论及人才优势，协助企业进行新

产品开发，有条件的还可以参加企业的技术和管理工作，增强校

企合作的关系。高校可以聘请电商行业企业的高级管理和技术人

员莅临学校开讲座，作报告，提高学生认知和眼界。

（三）完善产教融合模式下电子商务品牌专业建设机制

通过产教融合共建电子商务品牌专业，完善现代电商品牌专

业发展机制，在人才培养、科技创新、产学研合作等方面实现

“优势互补、互利共赢”；共同制定电子商务品牌专业人才培养方

案，形成应用型人才培养新模式。

共建产教融合电子商务模拟实验室，构建开放共享、高效运

行的专业实践教学平台；共同开发产教融合电子商务系列课程，完

成电子商务专业相关实验实训教材编写。发挥产教融合模式下电子

商务品牌专业建设优势，充分发挥校内外电子商务实践教学基地作

用，为提高学生实践能力、职业素养和就业能力提供专业指导 [8]。

五、结论

通过产教融合模式下电子商务品牌专业建设，能切实提高专

业学生实践实习能力，教师教学理念与“三师”素养同步提升，

实现“产教研用”协同发展。促使电子商务专业紧扣区域经济需

求，深化校企合作，构建“校院同建、多元培育、虚实结合”的

产业学院模式，深化校企合作，拓展企业参与渠道，实施“引企

驻校”“校企双主体”育人，将职场要素嵌入教学全过程；优化课

程体系，联合企业制定专业标准与培养方案，建立校企合作激励

机制；推动四方协同，提升教师教研创新能力与学生就业创业能

力，落实人才培养目标；搭建科研平台，创建“教学研结合、产

学研融合”的教科研体系，实现电子商务品牌专业建设新目标。
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