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艺术阅读推广的实践与创新

——以北京画院图书馆“艺术与阅读”为例
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摘      要  ：  �本文由阅读推广现状入手，分析艺术图书阅读推广的发展进程和价值体现，以北京画院图书馆艺术阅读推广工作实践

为例，结合讲座、阅读体验、书展等多种活动形式的分析，提炼艺术图书馆阅读推广工作的特点及发展方向，并对今

后艺术阅读推广工作提出深化的建议。
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Abstract  :  � Starting from the current status of reading promotion, this article analyzes the development process 

and value embodiment of art book reading promotion. Taking the art reading promotion work practice 

of Beijing Art Academy Library as an example, combined with various activity forms such as lectures, 

reading experiences, and book exhibitions, this article refines the characteristics and development 

direction of art library reading promotion work, and puts forward suggestions for deepening the art 

reading promotion work in the future.
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引言

“阅读推广”一词来源于英文的“Reading Promotion”，也可以理解为阅读促进、阅读提升。《公共图书馆业务规范第1部分：省

级公共图书馆（GB/T 40987.1-2021）》和《公共图书馆业务规范（WH/T 87-2019）》中指出：阅读推广是为培养阅读习惯，激发阅

读兴趣，满足阅读需求，提升阅读水平，进而促进全民阅读所开展的工作。

2025年《全民阅读促进条例（征求意见稿）》发布，从法治层面规范了阅读推广的工作职责、促进战略、推广效能、服务质量和重

点保障。尤其是“加强重点人群的阅读保障”，要求广泛开展全民阅读工作，深入基层，关注全年龄段读者需求，采取具有针对性的阅

读保障措施，为各级文化机构举办高质量阅读推广活动指出了发展方向。

十余年间，在多方努力下，全民阅读的质量水平得到显著提升。据调查数据显示，2012年至2023年，我国成年人图书阅读率从

54.9% 提升至59.8%，年人均纸质图书和电子书合计阅读量由6.74本提升至8.15本；未成年人图书阅读率由77.0% 提升至86.2%，年人

均图书阅读量由5.49本升至11.39本。爱读书、读好书的书香社会建设初见成果。

一、我国公共图书馆阅读推广的构建进程

作为阅读推广的核心组织者与主要活动空间，我国的公共图

书馆很早就开始了阅读推广的创新探索。20世纪50年代，中国国

家图书馆率先突破，通过开设儿童阅览室、举办朗诵会、故事会

等具象化的活动形式，开创了体验式阅读推广的先河 [1]。

经历数十年发展，我国公共图书馆已普遍从传统的借阅服务

模式转向构建自身专属的知识传播网络，新增举办学术讲座、图

书文献展览等新型的文化活动，赋予阅读推广活动知识传播的功

能，在图书馆内形成品牌化运营机制，构建起资源利用与公众教

育的互动桥梁。[2] 至2020年，数据显示各省市图书馆策划的专

题讲座已达6.1万余场次，五倍于2011年的1.2万余场次；地域

文化特展、科学普及展示等多元主题的展览活动同样呈现跨越式

发展，年度举办量激增至3.6万余场，公众参与规模突破5700万
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人次。

二、艺术阅读推广的资源基础与实践发展

（一）公共图书馆艺术文献资源的现状

在当今公共文化服务转型的背景下，艺术文献资源的聚合力

正在得到越来越广泛的重视。一方面，简单的文本阅读已无法满

足读者对于艺术领域文化体验的需求，另一方面，各大公共图书

馆经过数十年积累，艺术文献资源建设和空间运营也渐成规模。[3]

目前，我国31家省级公共图书馆（不含港澳台地区）中共有18家

设立有艺术图书区或艺术阅览室，占比达58.1%，具体情况如表1

所示。

已设立
58.1%

未设立
41.9%

图1.我国省级公共图书馆艺术
阅览室设立情况

（不含港澳台地区）

已设立

未设立

（二）各类文化机构中艺术阅读资源的建设情况考察

为反应我国艺术阅读资源建设的真实情况，作者面向相关从

业群体，以发放调查问卷的形式，重点考察了各类机构中艺术类

文献资源配置、服务对象、阅读推广实践等方面的情况。本次调

研最终回收41个有效调研样本，样本所属机构类型如图2所示。

20

10

6

5

0 5 10 15 20 25

图书馆

博物馆

美术馆或画廊

其他文化机构

图2.调研样本所属文化机构类型分布

在全部41个样本中，63% 已为艺术类专题图书设立了独立阅

览室或与其他功能区共享空间，具体情况如图3所示；而在艺术

类图书资源购置方面，71% 的调查样本在近三年内，年均新增艺

术类藏书量却小于1000册，资源更新稍显落后，具体情况如图4

所示。
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图3.在被调查机构中艺术专门阅览室的设立情况
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图4.被调查机构近三年来艺术图书年均新增量

同时，61% 的调查机构将艺术图书对大众读者、青少年群

体、特殊人群开放，39% 仅对专业研究者、美术创作者开放；

83% 的机构正在开展专题讲座、文献展览、图书交换等类型的阅

读推广活动，51% 已有或正在筹备艺术图书专项提升计划，但也

普遍表示面临着经费保障不足、空间设备受限、读者活跃度低、

专业人才缺乏方面的困境。

（三）艺术阅读推广的演进

在全民阅读深化发展和艺术文献资源重组的双重变化下，艺

术阅读推广越来越受到重视。艺术活动的直观性和感染力在相当

程度上降低了参与阅读的门槛，同时形式各样的艺术文献巡展、

互动工作坊、艺术图书交流捐赠等活动也打破了“静态阅读”模

式，将艺术创作与阅读结合，实现了艺术传播与阅读推广的双重

目标。[4]

2023年，中国图书馆学会明确把提升质量作为全民阅读工作

的“重中之重”，同时“探索艺术与阅读推广的方法与路径”，

通过美育展览、图书巡展、高峰论坛等活动载体，打造别具特色

的艺术阅读推广模式。[5]2024年中国图书馆学会又先后举办“艺

术与阅读”美育展览活动和“艺术与阅读”研讨会，围绕艺科融

合、传统文化、生活美学、艺术疗愈等美育、艺术与阅读相关的

众多主题展开探讨，将艺术阅读推广从单一的活动组织实践层

面，推向涵盖图书情报学、艺术学、教育学的专业理论体系构

建。[6]

三、艺术阅读推广工作的价值体现

艺术文献记录了人类精神领域文化生活和意识形态信息，为

揭示不同艺术现象的本质和发展规律提供了重要的信息和资源，

更是人们获取精神享受，提高精神生活的重要来源。人们愿意通

过艺术根基厚重、专业特色明显的艺术推广活动获取他们想要的

艺术知识和能量。

（一）审美启蒙与文化认同

艺术相关的体验经历是审美培养的主要来源，优质的艺术图

书往往蕴含着丰富的艺术知识，且较之高品质的艺术作品更为简
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单易得，是读者搭建自身审美认知、审美品格的高效路径。读者

通过阅读了解到艺术作品，特别是中国传统艺术背后的文化内

核，深化自身对艺术形式美的理解，也跨越时空与先贤对话，强

化对中华文化身份的认同感，提升整体文化修养。

（二）学科融合与凝心聚力

艺术阅读推广在实现过程中离不开艺术创作、艺术理论、展

览展示、图书情报等多学科、领域资源的跨界整合，公共图书

馆、博物馆、美术馆等机构协同合作，构建起跨区域、跨机构的

资源联动网络，促进了学科之间深度交融，又以文化资源共享为

纽带，连接多元主体共同参与，形成“以书为媒，以艺促读”的

文化新生态。

四、专业艺术图书馆在艺术阅读推广中的定位 ——

以北京画院图书馆为例

（一）北京画院图书馆的历史背景

北京画院图书馆（以下简称画院图书馆）是一家基于北京画

院成立发展的专业艺术图书馆，主要服务于北京画院的在职员工

和画家们的研究、创作需求，同时也对艺术院校、出版社、展览

展示等艺术相关行业的从业者有条件开放。这些专业的读者群体

会根据自身创作、课题研究需要，向图书馆提出图书采购建议，

或捐赠个人著作、家藏文献，如此形成“反馈 - 采购 - 反哺”的

前进闭环。这种双向互动机制使得画院图书馆在经费与空间受限

的情况下，仍保障了馆藏艺术文献体系的专业化与纵深化发展。

目前，画院图书馆共有藏书4万余册，截至2023年10月，在

已完成编目整理的图书中，共有艺术专业文献资料约18000册，

涉及艺术理论、国画、书法、雕塑、建筑、工艺美术、绘画技法

等多个类目，占馆藏图书总数的60% 以上；1949年前刊印发行

的古籍、线装书约2100函，年代以晚清、民国为主，其中艺术类

占比85% 以上；另有外文图书约3500册，其中艺术类占比90%

以上。

（二）北京画院图书馆在公共文化场域下的艺术阅读推广

尝试

北京画院作为新中国成立最早、规模最大的专业画院，始终

以践行文化使命为己任。近几年，北京画院图书馆以“艺术 + 阅

读”为核心，通过跨区域合作、资源深度整合、多元活动策划等

方式，在全国范围内组织开展艺术阅读推广工程，一方面发挥自

身艺术文献典藏优势，一方面打造“下沉式网络”走进基层，与

北京、四川、广西等地的公共图书馆、博物院等文化艺术机构联

合举办了一系列艺术阅读推广活动，形成“活化资源，服务基

层”的创新体系，探索出了一条艺术专业图书馆参与全民阅读建

设的差异路径。[8]

1. 艺术阅读推广活动组成

（1）跨界联动，整合资源

北京画院图书馆一直注重与各地公共图书馆、博物馆、青少

年基金会等社会文化机构的深度合作，通过设立流动艺术图书库

的方式，百余册馆藏经典艺术图书先后在北京、四川等多地的图

书馆展出借阅，实现艺术文献资源共享，从而依托公共文化平台

成熟的读者服务体系及区域传播网络，扩大艺术阅读推广的受众

覆盖面及宣传影响力。这一举措优化了资源配置效率，又实现了

文化服务效能提升，为艺术阅读推广成功展开提供了可持续的实

践路径。[9]

（2）突出主题，立体策划

截至目前，画院图书馆已正式举办了9场艺术阅读推广活动，

具体内容详见图5。
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图5.北京画院图书馆艺术阅读推广活动类型与场次

画院图书馆在艺术阅读推广实践中，始终遵循以书画艺术为

核心的主题化策划逻辑：活动以特定艺术门类或文化符号为切入

点，围绕主题精选参考书目并设计配套的专题讲座。同时，活动

策划注重当下时间点与时空社会背景的关联性，如通过彰显季节

性文化特征、地域文化元素及社会热点议题，构建具有纵深感的

文化叙事氛围。这一策略既强化了画院图书馆艺术阅读推广的体

系化呈现，又通过内容与场景的契合提升了参与者的文化代入

感，激活艺术图书的学术价值与社会价值。[7]

（3）知行融通，艺术内化

北京画院图书馆构建了一条“知识输入 - 实践输出”的闭

环路径。其活动以理论精讲为起点，以多本艺术图书中的知识

点、插图为核心内容，带领读者完成美术史、美术理论、创作技

法等艺术基础认知建构，随后以创作体验为延伸，例如国画、团

扇画、吹塑版画等，将书中的抽象理论转化为笔下具象的表达，

以达到“学画一体”的活动模式。读者在活动中，既大幅提升了

对艺术文献的感知深度与应用能力，也凝练了理论知识的个人理

解，沉浸式深化了审美认知。

2. 艺术阅读推广活动特点

（1）多维载体 跨界联合

审美是艺术的主要功能之一，艺术专业图书馆阅读推广工作

正是利用艺术自身的这一特性，构建立体交互的传播载体。例如

2024年底在北京城市图书馆举办的“一息尚存书要读”—— 齐

白石图书文献展，就是利用美术展览的形式，视觉化展示相关古

籍、孤本图书、高仿作品，同时还在展览现场布置了百余册齐白

石专题流动图书，划定图书阅览交流区。这种“观展 + 阅读”

的形式不仅激发了读者们主动阅读的兴趣，也使读者们的阅读需

求在当下即得到满足，彻底打破了文本的平面化局限。这使得传

统的阅读场景升级为沉浸式的文化获取空间，艺术通过文字被解

读，文字也通过艺术被感知。同时，在齐白石图书文献展展出期

间，北京大运河博物馆的“齐白石在北京”艺术作品展也响应同

一主题开展，北京京剧院“五个一工程”优秀作品获曲目京剧

《齐白石》也以快闪的形式融入这一主题，在书展现场进行演绎，
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让读者立体融入式将同一主题进行深度解读。

（2）公益属性 服务下沉

北京画院图书馆在艺术阅读推广中秉持着公益文化服务的定

位，资源输出坚持非营利性原则，活动设计构建完全开放性参与

机制。自2020年起，画院图书馆累计向300余家图书馆、美术馆

及博物馆捐赠北京画院出版艺术图书100余种、2万余册，实现优

质文献的跨域共享；与十余家国家级及地方文化机构（如中国国

家博物馆、福建美术馆、浙江画院等）建立艺术图书交换机制，

形成动态化资源协作网络。同时，画院图书馆通过组织免费对公

众开放的展览、讲座及体验活动在一定程度上打破了文化消费壁

垒，消弭了艺术阅读精英化的固有认知印象，一举达成阅读推广

与艺术普及的双重效果，推动艺术阅读，乃至艺术教育资源平等

的改进。[10]

五、艺术阅读推广的深化方向

（一）艺术图像资源建设有待加强

图书文献数字化多以文献扫描、文字内容检索实现，但对艺

术文献而言，图像信息占有相当大的内容份额。很多艺术“语

言”是通过艺术作品进行表述和传达的，而艺术作品本身无法用

现有文字完全概括，只能通过图像的形式给予诠释。因而，图像

数据的采集、整理和应用的作用尤显突出。艺术阅读推广数字化

也大量依托艺术数字图像信息得以完成。

（二）线上数字资源传播形式有待丰富

艺术图像信息数字化难度及成本较高，尚未形成系统性的数

字资源库，进而限制了文献内容的线上开发可能。未来可以尝试

将古籍善本书影赏析、名家讲座、教学等内容上传在线平台，为

读者创作即时性的、交互性的线上阅读空间，以资源共享开放的

方式，实现艺术图书的无障碍传播。

六、结语

艺术阅读推广作为全民阅读事业的细分领域，既是对传统阅

读的突破，也是对新时代文化传承要求的回应。北京画院图书馆

通过深度挖掘艺术文献，用“专题精讲 + 沉浸体验”的普惠性推

广方法，有效激活了艺术图书的社会价值，实现了艺术与阅读的

有机融合，为全民阅读与社会美育的深化注入了可持续的文化动

力，也为专业图书馆参与全民阅读提供了一点实践思路。
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