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运用艺术生产论浅谈对网络文学创作的理解
袁芳

中国传媒大学，北京  100024

摘      要  ：  �随着互联网的快速发展，带动了相关产业的发展进步，网络文学就是其中之一。网络文学作为一种新兴的文学形式，

其本质还是艺术生产的过程，所以可以借助艺术生产论对其进行指导和分析。基于此，本文运用艺术生产理论的相关

知识，为网络文学的创作提供一些思路，以促进中国网络文化产业在市场经济条件下的繁荣发展。
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Abstract  :  � With the rapid development of the Internet, it has driven the development and progress of related 

industries, and network literature is one of them. As a new literary form, the essence of network 

literature is the process of art production, so it can be guided and analyzed by the theory of art 

production. Based on this, this paper uses the relevant knowledge of art production theory to provide 

some ideas for the creation of network literature, so as to promote the prosperity and development of 

China's network culture industry under the condition of market economy.
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在艺术生产理论中，将艺术生产的责任划分为是对消费提供相关的物质及对象，从而创造出对艺术和审美有着自己独特理解的大众

群体。艺术生产的特点和艺术本身具有一定的重合性，本文运用艺术生产论浅谈对网络文学创作的理解。在当前社会主义市场经济背景

下，艺术生产需要以艺术生产理论为基础指导原则和发展方向，网络文学作为艺术生产类型的种类之一，更加离不开艺术生产论的指

导。在网络文学创作的过程中，创作者不仅要尊重网络文学的创作责任，还要正确认识和处理文学、艺术和市场这三者之间的关系。

一、艺术生产论中艺术生产的职责

（一）提供消费对象和材料

虽然谈到了生产与消费的一般关系，而艺术生产是一种特定

的生产方式，网络文学亦是如此。“生产和消费是两个不同的对

象，但同时又是同一个对象”，生产是直接消费，消费是直接生

产 [1]。生产为消费提供了外部对象，而消费为生产提供了假想的对

象。艺术生产的主要责任是提供和创造合适的艺术品，以满足文

艺市场中不同艺术消费者的需求。

（二）创造出懂得艺术与审美的大众

艺术生产肩负着众多责任，不仅需要生产出艺术产品来满足

消费者的日常需求，还需要确保生产出的艺术产品质量符合人们

的要求，从而达到满足消费者审美需求的目的和效果 [2]。艺术作品

作为人文精神的载体，通常是以文学、电影、歌曲等形式来呈现

在人们的日常生活中，而不论是电影还是歌曲等都蕴含着自身的

价值和人文精神，崇高的思想可以启发作品的创造思想，满足世

俗趣味的作品会降低审美品质 [3]。在《论崇高》一书中，朗吉努斯

对崇高的五个来源进行了详细的论述，第一个来源于伟大观念的

能力；第二个来源于激情的情感；第三个来源于修辞学；第四个

来源于高尚的词语，特别是用词、形象的运用和精美的文体；最

后一种来源是在前四点的基础上进行的综合，这是庄重和优雅的

整体效果。前两点是与生俱来的，而后面的三点则是需要后天积

累的技能。由此可见，艺术产品需要不断地提升质量来满足消费

者的审美要求，从而提升公众的审美和鉴赏能力。

二、运用艺术生产论实现网络文学创作价值的路径

无论是从理论批评层面来看，还是在认知水平和概念的层面

来看，当前我国网络文学的研究都存在一定的发展困境，即对网

络文学理论批评重视不足和对网络文学认识水平不高 [4]。网络文学

创作要克服当前发展的瓶颈，就必须融入更广阔的实用文学理论

框架，才能获得新的发展空间。同时也为当前网络文学创作走出

困境、实现理论上的突破提供了有效的手段 [5]。

（一）履行艺术生产职责，创作网络文学精品

1. 以人为本的创作方向

之所以要进行艺术生产，就是为了促进人的全面发展。艺术
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其实是源于人类的社会实践，人的实践活动是艺术创作的沃土和

源泉。如果把艺术从人的实践活动中剥离出来，它就只能是一棵

无根的树，无法长久立足于世 [6]。因此，网络文学创作者需要进行

更深入的研究。在人群中观察和体验人们的生活，创作人们想要

看到的文学作品，这些作品将受到教育的启发。由此说明，网络

文学如果想要体现人民的声音，就必须坚持为人民服务和为社会

主义服务的主流创作价值和方向。

2. 创作无愧于时代的作品

任何优秀的文学作品都反映了时代的精神，衡量一个时代文

学成就的终极标准是作品本身 [7]。促进网络文学的繁荣和发展，最

重要的是创作出符合我们伟大国家和时代的优秀作品。每一位文

学创作者的光荣使命，就是抵制时代的冲动和浮躁的气息，不断

提高自身的职业素质，承担社会责任，创作出无愧于时代的文学

作品。

（二）坚持独立自主的审美精神

近年来，网络文学以其低门槛、高流量、快速传播的特点，

成为人们生活中的一股新生力量。以网络文学为基础的出版、电

影和游戏产业正在蓬勃发展。网络文学以网络小说、网络诗歌、

网络散文和网络文字为主要表现形式，具有开放性、娱乐性、互

动性、即时性和商业性的特点，成为大众文化、大众文化和快餐

文化的代表，深受人们的喜爱。因此，面对当前的形势，网络文

学应该坚守独立自主的审美精神，提升质量。

在资本主义生产方式和生产关系下，一切劳动的目的都是为

资本家获取剩余价值，导致更高的精神生产。必须警惕当前人们

的消费意识会动摇自由审美批评的精神。比如在市场经济和大众

商业意识的大环境下，网络文学的创作精神在一定程度上是被激

发的，甚至是基于市场功利和人际功利的目的，而不是鼓励读者

关注它的文学价值 [8]。以作家韩寒为案例论述，从早年间的“青年

偶像”发展到后来的“名人形象”，批评家们一直关注他性格的

象征意义，而不是显示在文学作品中的内部张力。在此之前，方

舟子对韩寒的创作提出质疑时，评论界迅速分成了两个阵营：挺

韩派认为，对韩寒的质疑，是一种“文革”式的批判和构陷；反

韩派则认为，方舟子完全是基于文本分析的逻辑推理，属于合理

地质疑。在这一场激烈的辩论中，韩寒作品本身的文学价值、社

会意义以及他在网络文学上的创新都被忽视了，而观众们在看完

热闹过后却一无所获。

如果说认同文学作品的商业性、尊重市场运作的规律是一种

观点，那么对自由、独立和审美精神的坚持就应该是网络文学创

作的永恒价值。特别是今天，当我们在娱乐领域完全捕捉消费者

的意识，网络文学创作不仅要发现和表现出新的艺术观点，资本

主义精神恢复一个人的基本力量，正是为了完全消除资本主义生

产方式对人的异化，并使用独立和自由的精神生产引导人们从私

有制的束缚下脱离出来，恢复人们的核心力量，释放人们所有的

情感，让人有“音乐之耳”，从而享受“艺术之美”[9]。从这个

角度看，网络文学批评的价值在于应用辩证唯物主义和历史理性

主义，剔除那些获得巨大的商业利益，而不是具有足够审美的产

品。或从各种新的文艺形式和现象中提炼新品质，促进精神生

活，引导受众坚持独立自主的审美精神。

（三）立足社会现实，丰富社会主义核心价值体系

可以假设在一定的社会历史时期，文学作为一种有意识的活

动，必然会受到物质生活方式和生产方式等因素的影响。在当代

社会，文学是以社会主义市场经济为基础的，因此可以认为文学

活动深受社会主义基本价值观的影响。因此，在中国现代网络文

学创作的过程中，除了承认文艺作品的商业性，尊重独立自由的

审美精神外，还需要依托社会现实，解释文学现象和主要社会主

义价值体系，并指导网络文学创造新的内容 [10]。

改革开放后，意识形态的解放和多元价值观念的引入，使网

络文学获得了更为丰富的文学审美，但同时也在一定程度上丧失

了其政治思想标准。特别是在社会主义市场经济的发展带来的影

响背景下，占主导地位的意识形态不再直接干扰网络文学的生

产，而是在元素集成的基础上进行更大的宏观调控。如何在喧嚣

的文学现象中识别主导意识形态的痕迹，识别具有历史发展意义

的社会审美价值，丰富社会主义基本价值体系，是现代网络文学

创作不可忽视的重点。

三、艺术生产论的当代价值

随着改革开放的深入，我国逐渐由计划经济转向市场经济，

因此生产和消费逐渐成为国民经济发展的核心问题。随着当今全

球形势的逐渐稳定和数字科学技术的飞速发展，中国的艺术生产

已经逐渐演变为以市场为导向的企业制造。近两年来，随着中国

网民的不断增长，网络文艺再次显示出其巨大的生命力。2020年

9月29日，中国互联网络信息中心（CNNIC）发布第5次《中国

互联网络发展状况统计报告》。报告显示，截至2020年6月，我

国网民规模为9.40亿，互联网普及率达67%，其中，网络文学的

用户规模达4.67亿 [11]。

首先，网络文学创作连接着物质生产和精神生产，包括生产

理论和反思理论的视角。对网络文学创作的分析和研究可以从物

质生产层面出发。艺术生产理论将劳动过程在艺术生产中的重要

性进行了描述。在工作和劳动的过程中人们可以将自身的意识反

映出来，而网络文学是人们在客观世界中的另一种文学反映，无

论何人都可以借助网络文学来进行自身艺术水平的提升。因此，

网络文学创作者要结合人们的日常生活，将现实生活和文学创作

相结合，从而帮助人们去更好地认识世界，改变自我。

其次，生产和消费是不可分割的。消费既是生产，又是生产

的前提。在网络文学创作的过程中，网络文学创作者利用自己的

艺术才能和物质材料创作网络文学作品，这是一种生产消费。由

于网络文学作品的性质，网络文学作品只能以受众或读者的评价

为基础才能被称为小说作品，而受众评价的过程就是对网络文学

作品进行消费的过程 [12]。从这个角度看，网络文学作品的创作

因为消费的存在而变得有意义，艺术消费也是艺术生产的主体。

另一方面，艺术消费者通过对艺术品的消费来满足自己的精神需

求。这种需求正以各种方式不断回归到网络文学创作者身上，鼓

励艺术家使用更先进的技术或技巧在互联网上创作和发表网络 
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作品 [15]。

最后，生产力决定生产关系，网络文学创作一直受到物质生

产力的制约。网络文学的发展必须立足于经济发展。市场经济的

出现，削弱了网络文学作为一种意识形态的存在 [13]。在科学技术

快速发展，全球结构相对稳定的今天，精英思维的艺术概念正在

逐渐普及。但也正因为如此，网络文学的生产力才获得了前所未

有的增长。网络文学的多样性和发展继续服务于人类生活，市场

经济的出现释放了一种长期被压抑在艺术生产中的商品性质。网

络文学作为一种具有市场价值的商品，在新时期并没有完全丧失

其思想特征。提高艺术水平离不开支撑的社会经济基础，提高网

络文学生产力的根本前提是发展经济 [14-15]。

综上所述，网络文学创作是物质生产所带来的实践经验与作

者审美意识结合的产物；网络文学作为一种新兴的艺术形式归根

到底离不开社会经济的发展；人们日益提升的艺术修养、文学鉴

赏水平以及艺术消费需求促进了网络文学的创作端的不断发展。

文学艺术并不是孤立存在的，因此网络文学创作也须从社会物质

生产和精神生产的实践中汲取经验，并且从生产、消费、分配、

交换的关系中不断进步发展。
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