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“地方创生 文旅赋能”高校品牌课程服务乡村振兴
途径探究——以北海市赤西村蘑菇产业为例
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摘      要  ：  �乡村振兴背景下，地方高校作为“设计扶贫”的主力军更需要帮助地方衔接好脱贫攻坚和乡村振兴，通过对北海市赤

西村的调研，分析当前乡村企业和产品的现状，针对赤西村蘑菇产业，提出品牌设计课程介入乡村企业品牌设计的途

径，为企业提供整体的品牌设计方案，力图有效提升企业的品牌形象，方便企业在宣传和发展中的形象传播，进而促

进整个乡村的发展，服务北海市地方经济。
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Abstract  :  � Under the background of rural revitalization, local colleges and universities, as the main force of 

"poverty alleviation by design", need to help local governments connect poverty alleviation and rural 

revitalization. Through the investigation of Chixi Village in Beihai City, the current situation of rural 

enterprises and products is analyzed. Aiming at the mushroom industry in Chixi Village, the approach 

of brand design course involving in rural enterprise brand design is proposed to provide enterprises 

with an overall brand design plan. It tries to effectively enhance the brand image of the enterprise, 

facilitate the image communication of the enterprise in the publicity and development, and then promote 

the development of the whole countryside, and serve the local economy of Beihai City.
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2020年脱贫攻坚取得胜利后，开始全面推进乡村振兴，这是“三农”工作重心的历史性转移，[1] 也是做好新发展阶段“三农”工

作的行动纲领和根本遵循，守住脱贫攻坚成果，需要脱贫攻坚与乡村振兴有效衔接。[2] 广西是全国少数民族人口最多的省份，2020年

11月20日，广西106个有扶贫开发工作任务县（市、区）建档立卡贫困人口全部脱贫，5379个贫困村全部出列，54个贫困县全部“摘

帽”[3]，这意味着广西历史性地告别了延续千百年的绝对贫困。至此，推动乡村产业发展壮大，让农民更多分享产业增值收益，巩固拓

展脱贫攻坚成果，全面推进乡村振兴，是地方高校也有义务为地方服务。

一、理论研究背景及思考

（一）理论背景

地方创生（Place Making）是乡村振兴、城乡统筹和社区营

造等社会行动进入到新时代的新理念和新实践。[4] 它旨在通过广泛

且专注地经营地方品质，[5] 打造地方城市的共享价值、社区能力以

及跨领域合作，是韧性城市与活力社区的基础。[6] 地方创生包括了

“人 – 文 – 地 – 景 – 产”等多维度的综合概念，强调以实现资

源节约、环境优化和绿色发展为目标的新增长模式。[7]

地方创生理论的核心是强调要以地方为主体，充分尊重地

方，通过研究和挖掘地方资源，与现有条件进行整合，找到一条

最适合自身条件的地方产业，以独特的产业形式，实现重振地方

经济。在地方创生的实施过程中，是整个实践过程中最重要的角

色，村民是主体，政府能够提供政策引导和资源协调，外部的资

源在本项目研究中，就是我们的品牌设计课程。通过课程与政

府、村民沟通协调，通过设计的力量协助政府，共同创设出具有

地域特色又适应市场需求的产品。
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 > 图1：地方创生（Place Making）绘制：李佩

（二）设计思考

以地方创生为前提的设计服务，是实现乡村振兴的重要手

段，通过设计，让偏远地区、鲜为人知的资源通过现代的传播途

径宣传出去，吸引更多的人来，从而带动经济的发展，但是在这

个过程中，“地方创生”的重中之重，应该是保护性的开发乡村中

最重要的文化资源，具体来说有乡村的历史文化资源，建筑文化

资源、民族民俗文化资源等方面。乡村振兴并不是把乡村打造成

一个“迷你城市”主要原因如下：

1. 保留乡村特色和人文多样性。乡村是受外部文化冲击较少

的地方，也是中国传统文化和习俗保留比较完整的地方，每一个

乡村都能够找到自己独特之处，他们的人文、历史和社会结构才

是乡村最有魅力的地方。所以在开发的过程中可以为了迎合消费

者的需求进行乡村功能的完善，但不适合全盘照搬一些“网红乡

村”。乡村是否需要“美术馆”“图书馆”，是值得探讨的问题。

2. 维持生态平衡和保护环境。乡村是所在地域中生态环境保

持最重要的部分，因为它受人为的干预程度比例较低，所以乡村

承载着每一个所在区域相对原生态的生物资源和自然景观。过度

的城市化会破坏乡村原有的生态环境，还极有可能影响当地的自

然生物，进而对生态系统造成影响。

3. 乡村和城市需要统筹规划协调发展。在整个社会中，乡村

和城市分别扮演着各自重要的角色，社会需要他们在经济发展中

凸显自己的优势，走出自己的发展之路，两者在社会中的功能互

为补充，相辅相成。乡村为城市提供了不可或缺的资源，城市也

为乡村提供了促进经济增长的潜在可能。

二、高校品牌设计课程服务乡村振兴的现状分析及思

考——以北海市赤西村为例

（一）高校品牌课程现状分析及思考：课程内涵需建设。

为了适应市场需求，目前的设计教育主要是以服务商业为

主，在品牌设计课程教学中，老师运用的案例，学生收集的资料

能岷县感受到受外来文化冲击明显。设计曾经是我们的“短板”，

但近年来的发展让我国的设计水平有跨越式的提升。但是从现状

来看，学生在收集资料时无论是设计师还是设计风格，都比较偏

好国外的设计，究其原因，是因为缺乏“文化自信”的滋养氛围

和环境。学生对传统文化、民族文化、红色文化、非遗文化等本

土优秀文化缺少深度了解的途径和方式，导致学生对“文化自

信”有点“不自信”。这是我们作为高校教师的责任，我们需要在

教学过程中将课程紧紧围绕如何通过品牌设计解决“乡村振兴”

中的品牌塑造的问题。抓住国情教育和习近平新时代中国特色社

会主义思想浸润这两个基本维度，紧扣品牌设计这一核心能力，

引入真实工作任务，完成教学实施。重点将中国梦、美丽中国、

文化浸润、家国情怀、大国自信、乡村振兴和工匠精神等元素

“如春在花、如盐化水”般融入课程体系设计、理论与实践教学环

节、校本教材撰写、教学资源建设、考核评价中，实现润物无声

的效果。[8]

一个国家的发展，从经济到科技，最终归结于文化，文化自

信是激励人们勇往直前的不竭动力，中华文化源远流长，在过去

的数千年里创造了独一无二的中华文明，传统文化是中国文化的

主体部分，也是从先辈传承下来的丰厚的历史遗产，保留传统文

化较好的地方，恰恰是受到西方文化影响较少的农村地区，所以

“乡村振兴”也正是一次生动的文化浸润。

（二）赤西村现状分析及思考：乡村振兴需助力

2016年之前，北海市赤西村是北海市海城区唯一的贫困村，

2017年实现整村脱贫，昔日的赤西村发展落后，世代主要以种养

为主，资源分布极不均匀，收入低直接导致农民背井离乡，许多

年轻人选择到外省务工贴补家用，村里只留下空巢老人和留守儿

童，村子自然就演变成“空心村”。唯有乡村产业兴旺，才能从根

本上解决农村的社会问题，走上可持续发展的道路。[9] 通过数年的

努力，赤西村现有蘑菇种植产业、蔬果种植采摘产业、乡村研学

产业等，有产业，必然有产品，有产品，一定需要设计，这也正

是品牌设计课程能够服务乡村振兴产业的必要可能性。

以赤西村的食用菌产业示范基地为例，这是赤西村与广西弋

久丰农业科技有限公司合作实施的产业扶贫项目，占地12亩，总

投资260万元，年产菌包60万包。从实地考察来看，蘑菇主要有

茶树菇、平菇和海鲜菇为主，茶树菇有烘干设备，主要以干货出

售，销售范围主要是北海市区，但是包装简易。平菇和海鲜菇主

要以鲜蘑菇供应北海农贸市场，无包装。从产品来看，还是比较

低端的初级农产品，无完整的品牌形象，缺乏整体的品牌设计。

这就给品牌设计课程留下了与企业合作，赋能乡村振兴的空间。

三、高校品牌设计课程服务乡村振兴的实施途径

赤西村是广西北海市海城区高德街道下辖的行政村，位于北

海市工业园区与合浦县工业园交汇处，距离北海市区10公里。占

地约5平方公里，共有农户354户，总人口1454人。全村的产业

主要为大棚蔬菜基地和食用菌种植基地，发展有乡村研学基地和

蔬果采摘。赤西村因距离北海市区较近，所以成为北海市民节假

日和周末休闲的优选之地。

（一）地域文化融入品牌设计课程教学资源

1. 挖掘地域文化特色。在课程开展的过程中，组织任课教师

通过实地考察的方式与乡镇政府和企业建立联系，深入了解了赤

西村的地域文化特色。教学过程中，教师通过实地考察的一手资

料，能够充分的展示给学生当地的文化特色，历史渊源，乡村风
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貌以及发展定位。

2. 整合教学资源。通过两年的积累，将学生在品牌设计课程

中提炼出的元素、参考的案例整理成为课程教学资源库，并在教

学中不断地更新和完善资源库，确保教学时学生能够参考较新的

设计资源。

与赤西村食用菌种植基地保持经常性的沟通，了解企业的需

求和定位，及时调整课程中的设计目标，让学生在品牌设计课

程中能够将自己的设计与企业的实际需求紧密结合，尊重市场

需求。

3. 创新教学方法。首先以项目为选题，以小组为团队，通

过案例教学法选择有地域文化特色的品牌案例进行细致分析，在

案例分析过程中鼓励学生大胆说出自己的观点，并分析案例中的

优势和不足，并找到解决方案或改良设计。其次，增加互动教

学，将理论讲解融入项目设计的全过程，通过密集的互动，活跃

课堂氛围，组织讨论、小组汇报、平行班级参观等形式让学生在

互动中交流设计想法，碰撞出更好的设计灵感。邀请企业负责人

与学生面对面交流，提供给学生最新的市场需求。最后鼓励学生

用实践作品参与比赛，让学生的作品经历企业和专业比赛的双重

评价。

（二）品牌设计课程服务地方政府“文旅”定位

北海市2023年接待游客共计1520万人次，北海是一个全国

知名的旅游胜地，通过品牌设计课程对赤西村乡村振兴的助力，

对赤西村初级农产品进行深加工，让赤西村的“绿色农产品”不

仅仅服务北海市民的餐桌，而是通过北海市的资源让更多的旅游

消费者知晓赤西村，感受赤西村，消费赤西村。品牌设计课程将

最新的品牌设计理念融入赤西村的品牌建设，通过设计让产品升

级，提升产品附加值，通过设计，赋予赤西村农产品独特的外观

设计，让产品不仅仅有使用功能，更加能够满足消费者情感和个

性化的需求。通过设计塑造赤西村的乡村品牌形象，提升赤西村

的知名度，结合产品的优势，增加消费者的美誉度。只有品牌整

体的形象设计才能增强消费者对地方产品的信任，成为忠实的消

费者，最终实现“乡村振兴”。

服务好旅游消费者，为游客提供良好的情绪价值，满足消费

者多样化伴手礼的需求，才能最终实现城乡协调共同发展。

 > 图二：“菇菇家”赤西村食用菌产业示范基地品牌设计  作者：于爽 等

四、总结

通过科学的设计来解决社会问题已经成为设计教育的新趋

势，“设计扶贫”不仅是将当前的社会问题融入学生创造力培养

工作和参与社会复杂问题挑战的创新思维，更是让学生在课程中

树立成果导向教育理念，品牌设计课程以“价值引领、知识学

习、能力培养、社会责任养成”为课程教学目标，结合区域经济

发展战略，紧扣文化强国战略深挖区域文化实行文化创新设计、

深入农村让设计助力乡村振兴。乡村振兴战略意涵丰富，有农耕

文明的传承、传统文化的赓续、创新创造的求索、脚踏实地的执

着、以人为本的决心 [10]，只有切实将乡村振兴的思想价值引领贯

穿课程教学全过程和各环节，坚持以德育人、以德化人，全面提

高学生的审美和社会责任感。学生在课程中用“设计扶贫”来助

力“乡村振兴”，在项目解读的过程中，深化学生对国家战略的

理解；在学习专业课程知识和专业能力的同时提升学生的家国情

怀。最后通过自己的设计能够加入国家“乡村振兴”和“服务地

方经济”的工作中来，提高学生的社会责任感，塑造学生爱国、

敬业的价值观。
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