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一、雄安新区城市形象构建与传播分析框架

在社会符号学研究的基础上，韩礼德提出系统功能语言学理

论来反映语言在实际使用中的特征 [3]。随着多模态话语分析逐渐

成为语篇分析领域的热点，克雷斯和范·李文将文本中的其他符

号模式，如图像、声音、手势及颜色等视为构建意义的社会符号

系统 [4]。张德禄进一步提出了多模态话语分析综合理论框架 [5]。

在短视频中，不同模态之间通过相互配合获得最佳交际效果。因

此，多模态话语分析理论框架可以用来分析短视频中语言和图像

模态如何相互作用，全面、立体、多元化地展示出新时代下的雄

安面貌。

基金项目：本论文为2024年河北金融学院大学生创新创业训练计划项目“媒介形象视域下雄安新区多模态外宣体系构建研究”研究成果，项目编号：202411420042

作者简介：张亚敏（1987- ），女，河北石家庄人，讲师，硕士，主要研究方向为多模态话语分析与跨文化交际。

雄安新区城市形象多模态传播体系构建研究
张亚敏，王航，王子怡，曹建军，唐玉凤

河北金融学院，河北 保定  071005

摘      要  ：  �作为城市核心竞争力的重要组成部分，城市形象塑造对城市的发展至关重要，它不仅有助于提升城市的经济活力，还

能有效整合和利用文化资源，提升城市的综合竞争力和国际影响力。雄安新区应积极运用融媒体平台，通过多模态协

作，深入挖掘自身价值，利用短视频等传播手段塑造良好的城市形象，从而推动雄安新区的持续发展。
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二、雄安新区城市形象多模态意义构建与传播

（一）文化层面

在多模态话语分析中，文化层面位于最上层，任何交际中的

意义构建都是在特定的文化背景中实现的 [6]，雄安新区短视频也体

现出雄安建设与发展背后所蕴含的文化。短视频用镜头和文字非

常直观地展现了未来世界城市的发展样板，其所构建的“文化”

形象可以从“绿色”“人文”和“民生”三个方面进行解读。

生态环境是影响城市形象构建的重要因素 [7]，在成立之初，

雄安新区就坚持以节水、生态和紧凑为发展理念。雄安新区大力

推进生态修复工程，以植树造林作为提升环境质量的起点，通过

引言

城市形象是外界对于一个城市的主观印象，也是一个城市核心竞争力的重要组成部分 [1]，一个良好的城市形象，不仅有助于提升城

市的辨识度，增强外界对于城市的认同感，更有助于促进城市的良性发展，保持城市的综合竞争力。[2] 本文主要以城市形象构建和多模

态相关理论为基础，以政务微信平台“雄安发布”分发的有关雄安新区的宣传视频为研究对象，从多模态角度探讨雄安新区对外传播分

析框架，更好地向世界展现一个真实、立体的雄安新区，助力雄安新区的长足发展。
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恢复湿地等措施提升新区生物多样性和生态系统的稳定性，启动

污水处理和改善工程，对交通、能源和水资源方面实现精细化管

理。语言与图像模态在宣传片中共同作用，从地理环境、自然资

源和可持续发展方面构建了一个蓝绿交织、清新明亮和水城共融

的生态城市形象。

不同的城市，具有不同的文化气质，但文化精神的传承是可

持续的 [8]。短视频向观众展示的不仅是白洋淀的自然美景，还有

其悠久的历史传统和丰富的文化底蕴。其中介绍了雄安新区独特

的水乡文化，集色、香、味、形于一体的雄安特色美食、雄州古

乐、梅花调、木板大鼓、弦子鼓与苇编画等民间艺术展现出历史

文化的延续与蓬勃生机。此外，短视频还深耕中国传统文化与河

北燕赵文化，追溯了雄安的历史踪迹，记录了冀中地区的抗日斗

争和可歌可泣的英雄事迹，用自身的底蕴与积淀展现雄安的价

值，彰显中国的文化自信。

“家园”在中国文化中占据独特的地位，是中华民族情感、

责任和文化传承的核心 [9]。雄安新区在设计中坚持以人民为中心，

打造宜居宜业、可持续发展的现代化新城。短视频展现了初具雏

形的美丽乡村和特色小镇，基础设施、公共服务、交通网络等建

设有序开展，既突出了“智慧”标准，又凸显了“人文”准则，

展示了中国人民对于高质量发展的现代化家园的认同。

（二）语境层面

政务微信平台“雄安发布”中分发的短视频致力于宣传中央

和政府关于雄安新区建设规划的政策，解读雄安新区的新政新

举，回应社会的关注，做好雄安新区与社会沟通的桥梁 [10]。它的

受众主要包括关注新区建设动态的普通民众、对新区有投资或合

作意向的企业，以及对新区发展感兴趣的媒体。它的目的是更好

地实现政民互动，展示雄安新区的发展成就和未来规划，提升新

区的知名度和影响力。

从内容来看，政务微信平台“雄安发布”中分发的短视频主

要包含四个主题：建设进程、政务活动、人文信息，以及民生服

务。各个主题在分配上较为合理，没有过于偏向某一方面信息的

情况。短视频中的画面贴近生活，语言质朴感人，让观众充分感

受到雄安建设遍布老百姓生活的细微之处，更能引起观众的共鸣

和认同。此外，短视频中所呈现的雄安新区城市形象符号，如不

断完善的基础设施和市政工程、舒适便捷的智能服务、优美环保

的居住条件和优良高效的政府治理体系也呈现给观众“未来之

城”该有的样子，不仅有利于提升雄安新区的国际地位和国际影

响力，也为人类的未来发展贡献中国智慧和中国方案。

（三）内容层面

本文选取政务微信平台“雄安发布”中的短视频，分析其语

言模态如何构建并传播雄安新区的城市形象。

1. 概念意义

概念意义可以被分为六个不同的过程，分别是物质过程、心

理过程、关系过程、言语过程、行为过程和存在过程。政务微信

平台“雄安发布”中分发的短视频较多地使用了物质过程、关系

过程和心理过程来实现概念功能，体现了雄安新区城市形象的方

方面面。

物质过程

a. 雄安新区肩负着建设新时代生态文明典范之城的历史

使命。

b. 雄安新区已经搭起以“一中心四平台”为核心的智慧城市

基础框架。

物质过程强调“做”事的过程，对于雄安新区建设来说，这

类过程揭示了雄安新区发生了什么，正在发生什么或将要发生什

么。例 a 从雄安新区的功能定位方面说明了它的重要性；例 b 表

明雄安新区在智能基础设施建设方面所发生的巨大变化，这座现

代化城市正在拔节生长、蓬勃发展。

关系过程

c. 雄安新区是新时代高质量发展的新型城市样板。

d. 雄安商务服务中心项目是雄安新区首个标志性城市建

筑群。

关系过程是“存在”的过程，涉及两个参与者之间的关系。

例 c 和例 d 使用关系过程不仅介绍了雄安新区的具体项目及其建

设情况，同时也展示了雄安新区在推动高质量发展方面成为全国

的一个样板。

心理过程

e. 现在我们每天住在宽敞明亮的房子里，要啥有啥，跟原来

的生活相比，日子更美了！

心理过程涉及人的心理变化。政务微信平台“雄安发布”分

发的短视频中体现的心理过程大多用于表现新区居民在生活方

式、精神和态度方面的变化。例 e 展示了新区居民的生活非常惬

意。随着雄安新区的体制不断完善和机构不断健全，各种各样的

惠民政策成为了百姓安居乐业的重要保障。

2. 人际意义

人际意义涉及说话者和观众之间建立的各种关系，主要由语

气和情态系统实现。政务微信平台“雄安发布”中分发的短视频

通过选择合适的语气和情态系统，拉近了与观众的亲密联系，有

效地向观众传达了雄安新区规划和建设的相关信息。

语气

语气在说话者和观众之间的互动中起着重要的作用，在政务

微信平台“雄安发布”分发的短视频中，陈述句的使用比例最

高，上文引用的例 a 至例 e 都采用了陈述句。例 a 和例 c 介绍了

雄安新区的功能定位和发展理念，即建设绿色生态宜居新城区，

调整优化京津冀城市布局和空间结构。例 b 告诉观众雄安新区与

之前相比发生了巨大的变化，城市以创新精神展现出新的面貌。

例 d 阐述了雄安新区为民众提供的服务，短视频的制作者意在通

过这些服务展示新区坚持以人民为中心，努力打造高效的智慧服

务和管理体系。例 e 体现了民众对于雄安新区建设现状的满意度，

表明雄安新区建设正一步步按照规划有序推进，让观众更加期待

看到一个具有鲜明的新时代中国特色风貌的雄安新区。

与陈述句不同，祈使句的语气更加强烈，可以对观众产生更

大的吸引力，能够更有力、更直接地表达对观众的需求感。

f. 加入我们，一起拥抱未来。

例 f 中包含了两个祈使句结构，制作者在短视频的结尾使用
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这句话，直接表达了雄安新区民众以开放的心态向世界发出邀

请，观众也能够通过这种表达深刻地感受到雄安新区热情好客的

态度。

情态

情态系统表达说话人对所说话语的可能性和必要性的判断，

政务微信平台“雄安发布”分发的短视频主要使用情态化结构向

观众提供关于雄安新区的信息。

g. 雄安新区还可以加强产业链上下游交流平台建设，帮助企

业更快更好实现科技成果转化。

例 g 中，“可以”属于低值情态词，表明讲话者在礼貌客观

地表达对雄安新区建设的建议，也为观众留下了思考和判断的

空间。

3. 语篇意义

语篇意义表明话语的组织方式，主要由主位结构和信息结构

来实现。句子的主位结构包括主位和述位两个组成部分，其中，

主位是说话者正在谈论的内容，是句子的出发点和已知信息；述

位即为句子的剩余部分和新信息。

上文除例 f 之外的句子，其主位分别为“雄安新区”“雄安

商务服务中心项目”和“我们”，这些不同的主位将雄安新区这

一抽象概念分解为若干个具体的方面，再通过述位部分的新信息

为观众展现一个清晰而具体的雄安新区形象，即一座集绿色、智

慧、创新和人文特色于一体的全新现代化城市。

（四）表达层面

表达层面可以分为语言和非语言两个方面。政务微信平

台“雄安发布”短视频中的语言表达，有纪录片的旁白和同期解

说，也有主持人的介绍和雄安民众讲述自身的经历，向观众展示

了一个真实客观的雄安新区。除语言表达外，短视频中的非语言

表达形式主要有音乐、讲话者的音调、面部表情和手势动作等。

在介绍雄安新区的建设成就时，讲话者都是气势饱满、音调起伏

变化较多，表现出对雄安新区变化的兴奋和自豪。此外，视频色

调明快，其中的参与者也是笑容满面，让观众有一种身临其境的

感觉。

通过短视频中语言模态和视觉模态的分析可以看出，这两种

模态虽然都能独立传达意义，但两者之间又形成了一种互补关

系，一旦缺少某个模态，短视频的整体意义就无法完整表达。如

从描述一项体育赛事的几个连续镜头中，观众可以看到民众穿着

统一的运动服装，但无法判断这是一个什么样的活动，文字解说

词“2024雄安新区马拉松”向观众解释了这个活动，推动了短

视频情节的发展。此外，作为一种动态的多模态语篇，短视频中

的听觉模态也是表征意义的要素，短视频中主要有三种声音：短

视频中参与者的对话声、背景音乐和自然声音。其中，背景音乐

贯穿整个短视频，随着短视频内容的变化，音乐也不同。语言模

态、视觉模态和声音模态的综合运用使每一个镜头表达的情感变

得连贯，观众不会因为镜头的切换而感到不适应。

三、结语

本文以其中宣传雄安新区形象的短视频为研究语料，解读了

雄安新区的城市形象及其多模态意义是如何构建与传播的。研究

发现，短视频中的语言模态和视觉模态相互协调、互为补充，共

同构建了一个未来之城、智慧之城、绿色之城和人文之城。雄安

新区可以充分利用融媒体的优势，综合运用文字、图像、声音等

模态呈现手段，让雄安新区的形象在全球有效传播。
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