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摘      要  ：  �随着中国经济改革与对外开放的持续深化，以民众生活水平与文化素质的双重提升为背景，我国群众文化品牌构建展

现出积极的发展态势，但仍面临诸多挑战，这些障碍在根本上制约了群众文化品牌化进程，难以充分适应社会发展的

新需求。因此，探索并实施有效的策略以促进群众文化活动的品牌化建设，对于激发社区文化生活的繁荣发展至关重

要。本研究着重于剖析强化群众文化品牌建设的深层思考，旨在为这一领域的实践路径提供新的见解与策略支持。
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Abstract  :  � With the continuous deepening of China’s economic reform and opening up, the double promotion of 

people’s living standards and cultural quality as the background, the construction of China’s mass 

culture brand shows a positive development trend, but still faces many challenges, these obstacles 

fundamentally restrict the process of mass culture brand, it is difficult to fully adapt to the new needs 

of social development. Therefore, it is very important to explore and implement effective strategies to 

promote the branding of mass cultural activities in order to stimulate the prosperity and development 

of community cultural life. This study focuses on analyzing the deep thinking of strengthening the mass 

culture brand construction, aiming at providing new insights and strategic support for the practice path 

in this field.
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近年来，随着社会经济的持续跃进，居民生活水平显著改善，公众对精神文化层面的追求日益增长，对文化活动的需求层次不断提

高，驱动着文化活动组织者必须加大对群众文化的建设投入。各地域需推行丰富多彩的群众文化项目，同时，注重品牌识别系统的构

建，以此提升活动影响力。在此进程中，相关部门需聚焦于基础文化服务的创新拓展，既要革新传统运营模式，也要深刻认识品牌化建

设的内在价值，基于当前社会发展实情，细致剖析品牌化战略的实质，针对性地对基层文化活动内容展开评估，从而提出切实可行的品

牌塑造方案。运用科学策略与方法，深入探索品牌塑造的核心要素，确保品牌理念能有效贯穿至每一项文化活动的实践中，以此推动群

众文化活动向更高品质、更具辨识度的方向迈进。

一、群众文化活动品牌化塑造的积极意义

群众文化活动作为人们日常生活之外重要的社会文化参与形

式，不仅承载着休闲娱乐的功能，还扮演着社会联结与心理调适

的重要角色。在当代社会多元化发展的背景下，其组织与策划愈

显重要，需精心设计活动形态，以凸显其独特价值与社会作用。

群众文化活动的特性决定了它能在精神层面对参与者产生正面影

响，促进心理健康，同时，通过集体参与构建积极向上的社区氛

围。品牌化策略通过多样化的活动组织，不仅丰富了群众的精神

世界，还促进了人际交往，为社会融合与文化传播提供了有效途

径 [1]。对于社会发展全局而言，强化群众文化活动的品牌化建设，

是推动文化繁荣与经济增长的双赢策略。因此，加大品牌化建设

的投入，是实现群众文化活动可持续发展，促进社会文化与经济

协同进步的关键举措 [2]。    

二、群众文化品牌建设存在的问题

（一）群众文化品牌建设意识不足

在探讨群众文化品牌建设的现存挑战时，一个核心议题是品

牌意识的普遍淡薄与认知缺失。当前，社会各界对群众文化品牌

建设的价值认识尚待深化，这种意识层面的不足广泛存在于普通

民众及部分文化工作者之中。民众往往未能充分意识到自身在文

化品牌成长中的积极参与对于提升社区文化品质、增强文化认同

感的重要性，往往将其视为官方机构的单方任务，这种割裂感直
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接限制了文化品牌建设的群众基础与社会影响力 [3]。同时，部分文

化管理者和执行者对于品牌建设的长远价值和策略性思考有所忽

视，导致活动策划与执行停留在表面，未能深挖文化内涵，创造

性地运用现代传播手段和互动方式，无法有效激活和整合社会资

源，以满足民众日益增长的多元化、个性化文化需求，从而在根

本上限制了品牌建设的深度与成效。

（二）群众文化品牌建设工作方法落后

群众文化品牌建设方法的陈旧与创新乏力是一个不容忽视的

问题。伴随社会的快速发展与科技的进步，文化生态正经历前所

未有的变革，而部分群众文化品牌建设工作却仍沿袭传统模式，

缺乏与时代脉搏同步的创新力 [4]。活动策划往往形式单一、内容

乏味，未能充分利用数字化、网络化手段提升参与度与互动性，

导致品牌建设与民众的实际文化消费偏好脱节，降低了活动的吸

引力和影响力。此外，专业人才的短缺与团队综合能力的不足也

是一个严峻考验。一些文化建设项目团队中，成员的专业背景、

创新能力与实践经验参差不齐，无法精准把握文化市场动态，缺

乏对品牌核心价值的深入挖掘和有效传播，导致项目执行效率低

下，效果打折。同时，对于品牌建设中遇到的难点与挑战，缺乏

系统性分析与策略性应对，工作方向不够明确，难以形成具有前

瞻性和针对性的解决方案，进而影响了群众文化品牌的长期发展

和社会文化生态的整体提升 [5]。

三、加强群众文化品牌建设的对策

（一）加强群众文化品牌建设意识

在推动群众文化品牌建设的征程中，提升全民参与意识与认

知水平是奠基之石。为此，各级文化管理机构和执行部门需采取

多元化策略，构建全方位、多层次的宣传与教育体系，以唤醒民

众及工作人员内心深处的文化自觉与品牌建设意识。首先，通过

媒体矩阵的综合运用，包括电视、广播、网络社交平台（如微信

公众号、微博、抖音短视频等），以及线下活动如讲座、研讨会

和专题展览，系统性地传播群众文化品牌建设的深远意义与现实

价值，使“文化品牌”的概念深入人心，形成广泛的共识。同

时，利用大数据分析，精准定位目标群体，推送定制化内容，提

升宣传的针对性与有效性。此外，建立激励机制，表彰在群众文

化品牌建设中表现突出的个人和团体，通过树立典范，激发更广

泛的社会参与热情，形成“人人参与、共建共享”的良好氛围。

另外，教育与培训是提升意识的关键环节。应定期举办培训班、

工作坊，邀请行业专家、学者及成功案例的操盘手，就品牌策

划、市场营销、文化传播等多方面进行系统讲授与实战演练，增

强工作人员的专业技能与理论素养，使其在实际操作中能够准确

把握品牌建设的核心要义，创新工作思路，将所学知识转化为推

动群众文化品牌建设的强大动力。此外，建立跨部门、跨领域的

合作机制，整合资源，共同研讨解决群众文化品牌建设中的共性

问题，提升整体工作效能 [2]。

（二）创新群众文化品牌建设

在当今快速演变的时代背景下，对群众文化品牌建设方法与

策略进行革新，不仅是顺应时代进步的必然要求，也是增强品牌

生命力、确保其长远发展的核心驱动力。开展此工作时，应着眼

于未来的可持续性，聚焦于持久成效，紧随社会变迁的步伐，深

切洞察群众的内在需求，不断探索和开辟群众文化品牌建设的新

路径与新模式，让这一过程充满活力与创新，从而确保品牌建设

之路既深远又稳固 [6]。第一，主动出击，启动文化品牌建设的创新

引擎，明确绘制出一条目标清晰、思路透彻的发展蓝图。这不仅

要求我们树立起全局视角和群众中心的思想，更要激发文化工作

者的积极性，凝聚他们的智慧与创造力，确保每个人都能在品牌

建设的广阔舞台上发挥最大效能。在此基础上，构建一个以群众

为中心的操作体系，通过强有力的宣传动员和积极引导，吸引广

大民众积极参与文化活动的构思与实施，让他们在亲身体验中深

刻领悟品牌建设的深远意义，进而自发地拥抱文化活动，乐于投

身其中。第二，政府在推进群众文化品牌建设时，应当立足实际

情况，灵活调整策略，充分考虑各地区的独特性与差异性，确保

文化建设措施与当地文化生态无缝对接，提升文化项目的适应性

和生命力。而在创新实践的探索中，务必巧妙融合现代科技的力

量，比如利用互联网、大数据、人工智能等前沿技术，拓宽群众

文化品牌建设的边界，为活动注入更多科技元素，提升公众参与

的便捷度与互动性，从而在丰富活动形式的同时，增强文化的传

播力与感染力，有力促进社会文化的繁荣兴盛 [7]。

（三）加强政府的政策技术支持

群众文化品牌构建被视为城市与国家发展蓝图中的重要一

环，对提升民众文化生活质量起着关键的作用。在这个过程中，

政府的积极作用不可小觑，它应当成为推动群众文化品牌建设的

强大后盾。为了有效促进这一领域的发展，国家及地方政府应当

制定并实施一系列针对性政策，为群众文化品牌的孕育提供肥沃

土壤。这包括但不限于政策指导、人才孵化以及资金补助等多维

度支持，旨在为文化品牌建设指明方向，同时丰富其内涵，通过

策划举办具有地方文化特色的传播活动，鼓励社会各界的广泛参

与，共同织就群众文化品牌建设的繁荣图景。在此基础上，政府

应加大宣传力度，提高公众对文化品牌建设重要性的认识，让社

会各界深刻理解其深远意义。此外，还需不断完善现有的文化管

理机制，确保其科学性与合理性，使之深深扎根于民众的实际需

求之中 [8]。管理部门应深入群众，精准把握民众的文化偏好，据此

设计活动，以提升民众的参与热情和满意度。同时，建立健全资

金使用的预算制度与监督机制，确保透明度与效率，每一分投入

都能发挥其最大效用，为群众文化品牌建设的稳健前行提供坚实

的财务保障。

（四）灵活开展群众文化品牌建设

构建积极向上、健康有益且深受大众喜爱的群众文化品牌，

需从民众的兴趣与爱好入手，这不仅是确保文化品牌建设顺畅推

进的基石，也是满足公众文化渴求、提升民众文化修养的有效途

径 [9]。在此基础上，文化部门人员需对收集到的素材进行创意加

工与整合，巧妙融入时代特色与地方风情，设计出既契合群众口

味又能引领文化风尚的活动品牌，确保它们既健康向上，又广受

欢迎，精准对接不同年龄段、不同兴趣群体的文化需求。举例来
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说，调研中常发现，不同年龄层的民众对文化的偏好存在差异，

如中老年人群对京剧、秦腔等传统戏曲抱有深厚情感，他们常常

自发组织小型聚会，在公园等公共空间进行晨练或晚间演唱 [10]。

文化工作者便可顺势而为，策划以弘扬传统曲艺为核心的文化活

动品牌，既为老年群体搭建展示与交流的舞台，又在传承与创新

中激发文化生活的勃勃生机。

（五）完善群众文化品牌建设的奖励机制

要塑造一个充满活力的群体文化活动品牌，营造开放包容且

竞争公平的环境至关重要，同时，强化社会文化品牌建设的系统

性与完整性也不可或缺。为此，构建和完善一套激励机制，对于

激发群体文化活动参与者的积极性，推动文化繁荣发展起到了核

心作用。这涉及一系列规章制度的制定，如《群体文化品牌建设

管理规范》《项目实施指南》及《成效评估准则》，这些文件为文

化品牌建设的实践提供了具体指导和评价基准，确保了行动有据

可依，赏罚分明。此外，定期举行评优活动，表彰先进，树立典

型，以此激发更多员工的进取心和模仿意愿；而对于消极怠工、

滥用职权的行为，则采取严厉措施，必要时公开通报，形成警示

效应，确保所有参与者都能从中获得教训，明白积极贡献与不良

行为的明确界限。通过这种刚柔并济的管理策略，群体文化品牌

建设将与时代发展同频共振，显著提升品牌知名度与口碑，拓宽

品牌辐射范围，深度彰显品牌价值观，为文化事业的繁荣贡献

力量。

四、结语

强化群众文化品牌建设不仅是提升大众文化底蕴、升华思想

道德境界与综合能力的桥梁，也是推动社会文化繁荣进步的强劲

动力。然而，当前群众文化品牌构建过程中遭遇的多重挑战，限

制了其效能的充分发挥，成果未达预期。这一现状，相关部门及

从业者亟需深入剖析存在的症结，展开深刻反思，并积极探索行

之有效的应对策略，以此持续优化群众文化品牌建设的实践路

径，增强其实际成效，加速这一领域的发展步伐。
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