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一、TikTok传播特色分析

（一）归类清晰的主题标签

TikTok的主题标签并不会受到任何商业化、流行化趋势的影

响，同时，也不针对任何新闻或者政治，反而从始至终坚持的是

以服务用户为宗旨。清晰且精准的主题标签体系，无疑是 TikTok

成功的秘诀之一 [2]。相较于其他社交媒体广泛且繁杂的种类标

签，TikTok专注于“挑战”“搞笑”“音乐”等极具趣味性的内

容。通过归类整合相同主题的视频并形成统一化的标签，便于更
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好的区别其他活动。用户可以根据自身的兴趣爱好精准搜索自身

感兴趣的主题标签，从而大大提高了检索的效率，降低了时间成

本。一直以来，TikTok在不断升级功能，旨在满足用户个性化的

需求。最成功的一个案例是，2019年8月，TikTok推出了崭新的

电商功能“Hashtag Challenge Plus”，鼓励广大用户积极主动地

参加“标签挑战”活动，与此同时，购买相关产品 [3]。具体做法

为，TikTok的用户需要制作并上传附带赞助商相关产品的视频并

为其添加标签。参加“标签挑战”的用户可以一边观看视频一边

通过页面跳转购买标签标记的产品。这样，一方面，能通过主题

引言

通过调研数据发现，TikTok自2016年5月正式发布以来，用户数量就呈现高速增长的态势，截至目前，其已经成为全球范围内

使用频率最高的社交媒体应用程序。字节跳动官方数据显示，截至2021年9月27日，TikTok的月活跃用户数已经顺利突破10亿元大 

关 [1]。在笔者看来，TikTok之所以能够迅速抢占国际市场，成为国际短视频平台的领军产品，与其自身的特色以及采取的国际化战略有

着密不可分的关系。经调查发现，TikTok平台的用户引流方式多样化、新颖化，尤其突破了受到传统思维影响的单一化、固定化的营

销模式，正是因为如此，才吸引了很多用户乃至大型企业入驻平台。TikTok的引流思维较为新颖，包括内容引流、裂变引流、付费引

流等丰富多样的引流方式。更重要的是，TikTok推荐的标签并不是固定不变的，反而会随着用户发布作品模式的变化而变化。数据表

明，用户自身作品的模式与 tag呼应程度越高，那么吸引来的流量越多。本文正是对相关内容进行分析与整理，同时，提出未来主流媒

体视频 TikTok对外传播的切实可行的建议，以供相关人员借鉴和参考。
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标签吸引兴趣相投的用户，充分激发他们表达的主观能动性，另

一方面，还有效地促进了购物行为，最终可达到电商与 TikTok的

双赢。

（二）快速提升用户的黏性

TikTok的主要内容以15秒的创意短视频呈现，不仅直观简

洁，而且还容易操作，大幅度降低了用户在浏览视频方面的时间

与精力投入。自视频发布后，在评论区用户之间可随时随地互动

评论，进一步延伸了社交平台的功能，从而为用户构建了一个多

元语言、包容性强的全球化社区，在无形中，提升了用户的黏

性。不论是普通用户还是网红明星，均享有平等的参与权利。大

部分 TikTok用户更倾向于真实的表达自我，从而有效突破了传统

社交圈的限制，甚至在一夜之间很多素人明星和网红群体会横空

出世，TikTok的用户活跃度也得到了显著提升 [4]。

（三）量身定制的适宜推送

TikTok，依托先进的大数据分析技术，能精准推算出某位用

户的个人喜好。当用户打开 TikTok时，他们看到的并不是一个普

通的社交平台，反而面对的是经过私人定制的“For You”页面 [5]。

这一功能的实现离不开基于用户行为、偏好分析的复杂而精准的数

据模型的大力支持。随着用户体验的加深，字节跳动平台借助精准

且庞大的数据分析模型会触及每一位用户的兴趣喜好并以此为基础

进行精准推送，这样，就能不断拓宽用户的兴趣领域，有时候，甚

至还可能会改变用户的思考方式，为他们提供一个崭新的视角 [6]。

二、主流媒体视频 TikTok对外传播的有效策略

（一）吸引名人入驻，培育平台新型人才

随着社交媒体竞争的日益加剧，数据表明，名人以及意见领

袖是吸引观众的重要资产。为了吸引更多流量，TikTok应充分

发挥出名人效应的积极作用，通过与各领域的名人合作，比如影

视明星、体育明星、作家、歌手、当地网红等，邀请他们入驻平

台，分享独家的内容，这样做，一方面，可以吸引他们的粉丝

群体从别的平台慢慢向 TikTok转移，另一方面，还有利于提升

TikTok的品牌形象，通过创作大量高质量的原创内容，提高运营

初期 TikTok的市场曝光度 [7]。由于名人所处的领域各不相同，通

过在 TikTok上定期发布不同的视频，参与话题讨论或者寻找品牌

合作，均能提升 TikTok的知名度。慢慢的，即便在短时间内，

TikTok也会获得不同国家越来越多用户的信任。更重要的是，

当 TikTok的用户量积累到一定程度之后，其慢慢也会成为推广各

国文化、形象的重要平台，这样，有利于构建从中心向四周扩散

的传播体系，提升传播效率 [8]。除此之外，平台应将培育具有潜

力和影响力的新型人才视作工作的重中之重。为了挖掘创意十足

的内容创作者并为他们展示才能提供机会和平台，平台可以推出

“创作者计划”或“星光计划”并为这些创作者提供专业化培训以

及丰富的资源支持，如此，便能形成一个良性循环，吸引越来越

多用户关注 TikTok这一平台，同时，提升用户活跃度 [9]。

（二）重视文化符号，强调特色内容宣传

TikTok需要通过挖掘和强调本土文化符号来提升内容的吸引

力。这就意味着不仅要推广普遍认可的流行文化，还要重视地方

文化、传统艺术和民俗特色，让不同文化背景的用户均能找到共

鸣 [10]。当 TikTok平台的用户基数日渐壮大之后，TikTok可以

不定期发起热门话题挑战活动，以此来充分调动起普通用户积极

参与的主动性。这样做，一方面，是把握流行趋势的重要体现，

有利于产品运营的多样化发展；另一方面，借助特色文化内容的

力量，可显著增加平台的曝光度，增强用户黏性，同时，还有利

于大幅度提高用户的参与感，激发创作热情。譬如，以每年的圣

诞节、万圣节为契机，TikTok可随时发起与节日息息相关的相关

话题挑战活动，为用户自由讨论节日打扮、化妆技巧、舞蹈创作

乃至美食分享等提供良好的平台，以此来增加社区的影响力 [11]。

再比如，美国，作为爵士乐以及嘻哈音乐等诸多音乐风格的发源

地，在音乐领域的影响力颇高。TikTok便可定期开展以“音乐”

为主题的短视频挑战活动，

（三）抓住热门话题，把握网络舆论方向

热门话题是最容易吸引用户眼球的，同时，也能保持用户在

平台上的活跃度。TikTok便可利用其实时动态监测功能迅速响

应当前的热点事件和流行趋势，抓住这一时机，设计特色化的话

题标签吸引广大用户围绕话题展开内容创作和讨论分享，从而增

强社区的活跃性 [12]。除此之外，平台还应不断优化其内容推荐

算法，确保热门话题内容的曝光度，引导网络舆论走向，同时，

注意采取有效的措施尽量避免负面信息的广泛扩散和传播，以

营造健康、积极的社区环境氛围。以2020年在 TikTok上爆火

的“Savage Dance”话题为例，用户通过创作并分享极具个人特

色的创意舞蹈视频缓解心理压力，消磨时光，实现了社会传播的

大众化目标 [13]。同时，TikTok利用其有效的算法推荐机制，依

托强大的数据处理和用户行为分析能力，将热门话题向感兴趣的

用户群体推荐，如此，确保了内容以快速的速度和精准的方式触

及目标受众，以此来展现平台内容推广的超强能力。由此看来，

TikTok未来高效传播的秘诀之一就是应格外重视内容的质量以

及创新性。优质的内容不仅有利于增强用户对平台的信任，继而

将信任转变为流量，还可为 TikTok的长远发展注入源源不断的 

动力。

（四）鼓励用户互动，彰显世界交互共融

作为全球范围内风靡的社交媒体应用，TikTok不仅跨越了地

域与文化的界限，而且还为文化融合以及多元表达提供了舞台。

TikTok平台的包容性表现在用户的表达并不会受到国家地理位置

的限制，反而，无论来自世界的哪个角落，用户均享有平等表达

言论的机会。比如，不同国籍的情侣会借助 TikTok分享他们的恋

爱经历，类似的内容并不会受到其他用户的排斥，反而可能会引

发不同用户对爱情观的讨论，从而为不同国家之间文化的交流提

供平台 [14]。除此之外，还有一部分美妆、穿搭类博主会不定期更

新自己的美妆视频或者穿搭视频，在看到这些内容之后，用户可

根据自己的审美在视频下方留下评论，有时候，甚至部分用户还

会模仿其他博主的装扮。通过留言与分享，不仅为用户展示个性

以及思想独立的自己提供了平台，而且还有利于用户广泛涉猎不

同国家文化，促进世界文化交互共融 [15]。
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结语

综上所述，TikTok的国际化传播不是一朝一夕就能实现的梦

想，更需要多方合力，协同发展。未来，TikTok要想在世界舞台

一展风采，还需不断向直播、电商等领域渗透，同时，深化与各

个区域的合作交流，如此，才能满足市场的多样化需求，才能显

著提升 TikTok的传播效能，实现可持续发展。
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