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中国高校品牌识别系统构建与创新传播研究
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摘      要  ：  �随着人口出生率逐年降低，可以预见未来十几年高校招生比现在要困难，从最近几年高校入学率走低的趋势以及个别

高校的个别专业招生名额完不成任务就可以看出端倪，由于招生困难高校之间的竞争也会逐渐激烈，社会公众对于高

校也更加关注。作为应对，高校要将高校品牌识别系统UIS（University Identity System）的构建和创新传播作为工作

重点。文章通过理念识别系统创新、行为识别系统创新、视觉识别系统创新的研究期望高校塑造高校的品牌形象、进

行有效传播、获得社会的广泛认可、获取更优质的生源。提升高校的核心竞争力。
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Abstract  :  � With the birth rate decreasing year by year, it can be predicted that the enrollment of colleges and 

universities will be more difficult in the next decade than now, which can be seen from the trend of 

low enrollment in colleges and universities in recent years and the failure of individual colleges and 

universities to complete the enrollment of individual majors. The competition between colleges and 

universities will be gradually fierce due to the difficulty of enrollment, and the public is more concerned 

about the colleges and universities. As a response, colleges and universities should focus on the 

construction and innovative dissemination of the University Identity System (UIS). Through the 

research of concept identification system innovation, behavior identification system innovation and 

visual identification system innovation, the paper hopes that colleges and universities can build their 

brand image, carry out effective communication, gain wide recognition from the society, obtain better 

students, and enhance the core competitiveness of colleges and universities.
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一、问题的提出

近年来，由于人口出生率逐年下降，高校毛入学率下降，中

国高等教育的发展面临着更大的变局和挑战，高校之间的招生竞

争更加激烈，仅从提升质量、专业、特色学科建设已经不够了。

需要加强高校品牌识别系统 UIS（University Identity System）

构建和创新传播。

UIS意为“高校品牌识别系统”， 包括 MI、BI、VI三大部

分，分别是理念识别系统、行动识别系统、视觉识别系统。规范

统一的品牌识别系统，将一系列载体组合应用后，大众心中形成

的关于载体的区别于其他产品的联想就是品牌的识别。通过要

素、载体引发联想，是高校的无形的资产。通过 MI、BI、VI三

大部分的创新可以提高高校品牌建设，提升高校的影响力、竞争

力，也是我国文化强国战略的需求。

二、高校品牌识别系统构成

UIS的概念是高校借鉴 CIS成熟的理论系统、分析方法的成

果。UIS战略是将承载高校理念、形象的载体通过系统化、规范

化的整合，达到更大的识别力和传播效果。UIS包括理念识别 MI

（Mind Identity）、行为识别 BI （Behavior Identity）、视觉行

为 VI （Visual Identity）。理念识别系统是品牌识别系统的核心，

是为品牌塑魂的关键，包括高校的学校宗旨、办学理念、大学精

神、校风校训等。行为识别是指通过一系列经验活动来传达某种

理念，用实际的践行理念的活动传达信息，达成差异化的识别，

包括统一的制度规范、学生和教师的行为规范，人才培养模式，

学术活动和校园特色文化活动。视觉行为识别系统包括学校形象

标志、标准字、标准色、主要体现在校徽、校牌、校服、校门、

办公用品、导视系统、标志建筑、空间环境等。

三、构建高校品牌识别系统的现实价值

通过导入品牌识别系统，将高校的品牌元素、品牌资源用科

学合理的方式整合，可以提升高校的品牌形象、学校的魅力。对

于高校毕业学生来说，学校品牌带来的附加价值可以为他们的就

业提供更好的敲门砖，因此学生更青睐具有“名牌”效应的大



2023.1 | 037

学。2022年，我国高等教育毛入学率达到59.6%。2022年全国出

生人口为956万人，已经连续六年呈现持续下降的态势，可以预测

到，未来高校之间的竞争会愈加激烈。因此，提前利用品牌整合

的优势获取更多可利用的资源、提高办学质量，获得社会认可和

称赞，增强高校的综合竞争力非常重要。

四、高校品牌识别系统

（一）高校理念识别系统

高校理念识别系统是构建高校品牌识别系统的内核，是高校

品牌建设“塑魂”的工程。高校理念识别系统包括学校的办学理

念、校训、校园精神、学风等因素。对办学理念的合理定位，对

大学精神的挖掘和塑造，可以从最根本上人高校品牌获得生生不

息的生命力。

办学理念是指导办学者的一种价值观念、理想追求、行为准

则，包括办学者对学校角色定位的理解、对学校发展目标的确立

等内容，凸显了远大的抱负和强烈的愿景信念。清华确立了价值

塑造、能力培养、知识传授“三位一体”的教育理念；北京师范

大学的育人理念是“治学修身，兼济天下”；哈佛大学的办学理

念是“促进学术，使之永恒，造福子孙。培养政治领袖和学术领

袖”。大学精神是一种无形的力量。在一所大学长期发展的过程

中，学校采取的办学理念、学术传统和独特的教学风格、都是大

学特有的资产，是大学品牌识别的内核和灵魂所在。大学精神能

够激发师生的积极性，增强学校的活力。大学精神、大学独特的

氛围，使得一个人即使不在校园当中、即使许多年过去，回想起

大学精神，都能够感受到一种深深的激励。

校训是高校理念识别系统中又一个重要内容。然而据2007年

7月《人民日报》报道，我国高校校训存在严重的同质化现象。

“勤学、求实、敬业、创新、团结”“勤奋、严谨、求实、创新”

等词语组合，不改动一个字就被作为校训的情况频繁出现。137

所“双一流”建设高校中，“德”“勤”“求实”“创新”出现了

二十次以上。重复的词语在校训中的滥用让校训难以体现出大学

广为人知的特色和使命，尽管这些大学在办学特色、学科优势、

地理位置方面存在明显差异，其校训却仍然显得单调重复，不能

突出自身的优势、不能留下深刻的记忆。大学校训的单调和重复

是有原因的。由于政府习惯于对大学灌输基于行政标准的理念与

思维，在这样的演进背景中，我国大学个性一再被忽视和掩藏。

调研不够、对自身定位的理解不准确，都无法拥有好的校训。好

的校训让人如沐春风，印象深刻。作为高校办学理念的浓缩、办

学愿景的载体，校训应该在定位准确的前提下，挖掘大学精神、

拥有自己的个性和特色，为行为识别系统、视觉识别系统的构建

建立基础。

校训是学校教学风格、办学理念、办学追求、校园文化的高

度浓缩后通过文字呈现出的结果。山东大学校训：“气有浩然，

学无止境”；曲阜师范大学校训：“学而不厌，诲人不倦”； 云

南大学校训：“立一等品格，求一等学识，成一等事业 ”；清华

大学的校训“自强不息，厚德载物”；郑州大学的“求是担当”；

北京师范大学的校训“学为人师，行为世范”；哈佛大学的校训

“与亚里士多德为友，与柏拉图为友，更与真理为友。”；斯坦福

大学的校训“愿学术自由之风劲吹”。

（二）高校行为识别系统

依据国家政策法规章程，高校通过一系列包括高校管理组织

机制、学校行为规范、人才培养模式、专业学科活动、校园文化

活动等内容，传递高校的办学理念，建立一系列具有科学性、权

威性、规范性、连贯性的规章制度，使全体师生有法可依，有章

可循，强化高校的品牌形象，获得竞争力和广泛的社会认可度。

高校的组织活动不仅包括对内的管理组织、行为规范的制定，还

包括了对外的高校形象的传播、公共关系的往来。

1.教师和学生的行为准则

人是一切活动的主体。在高校这一组织中的每个人的一言一

行也都反映着高校的形象，所以，培育良好的师生形象是重点。

通过确立统一的规章制度、行为准则对师生进行约束和规范是十

分重要的。2018年以来配套出台的《新时代高校教师职业行为十

项准则》《教育部关于高校教师师德失范行为处理的指导意见》标

志着师德师风建设已经从观念层面的普及转向了制度建构和具体

实施。这种强制性的管理能够强制性地确定统一的行为规范，凸

显出高校的制度和文化特征。

2.管理和人才培养模式

教育部部长陈宝生则基于推动高等教育内涵式发展的需要，

强调规则体系、流程再造、中国特色三个方面。

随着我国高校入学人数下降、高等教育多元化发展致使学生

分流严重，高校将在贯彻办学理念的基础上创新和应用育人模

式，作为品牌行为识别系统的组成部分。在报考哈佛大学的考生

中，有许多考生并非因为成绩不佳，而是因为从未参加过社区志

愿活动而被刷下去，是因为哈佛大学认为这样的人不可能培养成

哈佛大学所希望的“领袖人物”。该育人行为模式凸显了哈佛大学

的育人理念，形成了独特的品牌识别。

开展具有专业学科特色、校园特色的文化活动可以快捷、直

接地建构学校形象、传达学校的文化和理念。依托高校特色优势

学科开展活动，提升校园文化活动的质量，保障学生的专业素养

的提升，可以增强学生的获得感，直接展示校园文化形象。

3.对外的公共关系活动

公众往往从高校的实际行为中分析和评价高校。所以，处理

好和其他组织和个人之间的关系至关重要，比如：政府机构、校

友、家长、社会、企业、同类学校等．只有处理好与其他个体的

关系，才可以传播学校的良好品牌形象，赢得社会的广泛认可。

（三）高校视觉识别系统

品牌的视觉识别系统是高校办学理念、高校品牌形象的外显，

包括基本标志符号，如：学校名称、学校标志、标准字体、标准色

等；包括应用载体，如：校徽、校旗、校牌、校服、校门、导视系

统、象征性建筑物、色彩基调等。在设计视觉识别系统的过程中，

要基于历史内涵、挖掘本校文化特色，设计形象识别。

1.标准符号

一系列统一的标准化符号，化抽象为具象，通过视觉展现高
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校的品牌形象。校徽是高校视觉形象识别系统的重要组成部分，

通常由图案、符号、特殊颜色构成，一般都体现了高校的办学理

念和大学精神。清华大学学校校徽中可以看到清华大学的校训、

“自强不息，厚德载物”、建校时间等字符。我国高校的校徽多为

圆形，这一形状与中国传统的圆形印章相类，赋予了“信义”“权

威”“庄严”的含义。此外，还存在盾形、三角形、水滴形、菱形

等异形校徽。清华大学采用的标准字是由毛泽东主席书写的“清

华大学”四字，标准颜色为紫白两色。清华大学的视觉形象识别

系统统一而规范，不仅传达了办学理念，毛主席亲笔的标准字更

是极具良好的识记和传播的品牌效应。

2.应用载体

导视系统能够在人民进入校园时，简洁、形象、具有亲和力

地展现学校的校园文化特色。例如校园建筑平面示意图、校园楼

层导视、门牌、空间色彩分区等。漫步在学校中，时刻都可以看

到校园的建筑、植被、雕塑。如果可以看到标志性建筑，还能够

顷刻间感受到学校深厚的文化底蕴和故事，例如清华大学古典优

雅的“牌坊”式建筑清华园和拥有近400年历史的古建筑的工字

厅。前苏联教育家苏霍姆林斯基曾经强调，高校的教育需要建设

“让学校墙壁也说话”的教育氛围。空间环境能够营造特定氛围、

标志性建筑能够带来独特的校园文化记忆，因此设计合理的、整

体的、风格统一的载体是体现校园文化和精神的重要的物质基

础，可以有力提升品牌形象。

（四）中国高校品牌识别系统的创新

1.品牌定位

高校品牌定位深入调查，育人为本，结合特色专业。在高校

的品牌形象构建过程中，要明确高校定位、品牌特色。《国家中

长期教育改革和发展规划纲要 (2010—2020年）》指出：“引导

高校合理定位，克服同质化倾向，形成各自的办学理念和风格，

在不同层次、不同领域办出特色，争创一流。”要通过充分深入

的调查、整合全校的资源，建立有效的品牌评估、独具特色的品

牌定位。要挖掘品牌文化内涵的核心，以学科建设、特色专业相

互支撑融合，共建开放的教学科研平台。以地方高校为例，大学

要善于从本校的历史文化中发掘新的生长点，整合独有资源、创

造差异化的优势、培育特色学科专业、建设学科专业的整体性布

局、教学产品、培养目标。同时，管理者需要在制定管理教学制

度、开展特色活动时充分采纳广大师生的意见，以育人为导向平

等地商讨，进行品牌建设。

2.品牌传播

在品牌识别系统的过程中，能够得到有效的传播是品牌长期

建设的关键环节。要将传播高校的各种信息要素给校内、给社会

公众作为每日的工作，才能树立品牌形象和社会建立起长久稳定

的关系。随着科技的发展，高校的视觉识别系统不再只是静止的

符号，而可以用更加综合、立体、多元的态势发展。新媒体具有

高时效性、强互动性，可以精准、多样化地传递品牌形象，在传

播的过程中用沉浸式的感官设计让受众亲密沟通品牌。可以利用

新媒体技术讲好高校的品牌故事、通过与用户进行情感交流，让

用户参与品牌形象塑造、与之互动形成反馈机制延长信息传播链

条，实现品牌的可持续发展。

五、结语

高校进行品牌识别系统的构建是一项长期的、庞大的、系统性

的工程。文章主要构建了品牌识别系统的三大要素以及创新思路。

不足在于应该有一所大学的品牌识别系统作为案例具体剖析。
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